KONKURS
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P LA S KONRAD HELWIG |
PRZEWODNICZACA JURY, SENIOR EXECUTIVE DIRECTOR & CLIENT
MANAGING PARTNER & CREATIVE DIGITAL MARKETING MANAGER, SERVICE DIRECTOR & PARTINER,

DIRECTOR, MULLENLOWE WARSAW LEGO POLSKA DAADEK DO ORZECHOW ‘

PARTNER ZARZADZAJACY, DYREKTOR MARKI
EUVIC PERFORMANCE | KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ,
ORANGE POLSKA

) KRZYSZTOF MALECKI PAWEL PATKOWSKI

AGNIESZKA BARANSKA URSZULA
CZERNIAWSKA-KAPELUCH R > )
DYREKTOR OBSZARU CREATIVE GROUP HEAD,

SENIOR BRAND MANAGER MARKI J
. PUBLICI RLDWIRE POL
MARKETINGL'ill_I[(](l'JMUNIKACJI, 7UBR, KOMPANIA PIWOWARSKA UBLICIS WORLDW 0
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" LUKASZ MATYLA

KIEROWNIK KOMUNIKA

Byr BIALY
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SKODA

| 1CRM,

OR KREATYWNY,

PLEJ

LJERZY PRZEZDZIECKI

WSPOLZALOZYCIEL
| CREATIVE DIRECTOR,
RED8 ADVERTISING (DENTSU POLSKA)

EMILIA CZERWIEC

BUSINESS UNIT
MANAGER & CREATIVE LEAD,
ANCYMONY

TOMASZ PASTUSZKA

CREATIVE DIRECTOR & PARTNER,

% MADOGZ

)

ine.pl

\

FRANEK ROGALA

VIP CEO MASTER
RULLER & KING OF CASH,
GRAFFITIFILMS

A

www.kreatura.pl

PIOTR STASIA

HEAD OF DESIGN,
GOLDENSUBMARINE

TOMASZ KOSINSKI

CREATIVE DIRECTOR,
OPUSB

ROMAN TERELAK

MANAGING PARTNER,
SPACE CAT INDUSTRIES
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ZGLOSZONE
PRACE: (0]:1:7:.\0) { NOMINACJE
' 163 2dni 82
NAGRODY
WYROZNIENIA: KREATURY: SPECJALNE:

ATEGORIA: Film - Wideo w internecie
AGENCJA: Madogz* KLIENT: Otomoto* MARKA: Otomoto
TYTUL PRACY: Otomoto przedstawia ,Prawdziwe historie” - Wartburg 353

Gtéwnym wyzwaniem postawionym przed agencjg byto stworzenie koncepcji kampanii, ktdra zwiekszy share of voice marki

w okresie Swigtecznym (grudzien 2021) i pozwoli jej na wyréznienie sie na tle konkurencji w grupie docelowej, wsrdd oséb w wieku
25-59 lat. Agencja postanowita wsrdd ogtoszen poszukac inspiracji i prawdziwych historii samochodéw oraz ich wtascicieli. Tak
narodzit sie pomyst cyklu reportazy z serii ,Prawdziwe historie”, ktdrych motywem przewodnim byto zaprezentowanie wyjat<"
kowych historii stojacych za samochodami i ich wtascicielami. Pierwsza odstona cyklu ,Prawdziwe historie” z Wartburgi
przyniosta tysigce pozytywnych reakcji w formie komentarzy internautdéw, a takze przesytanych zdje¢ wtasnych samoc
—najczesciej klasykdw. Posty dotyczace historii Wartburga osiagnety najle;%sze wyniki pod katem zaangazowania fwys
sposrod wszystkich kreacji przygotowanych w social mediach przez Otomoto w 2021 r.
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kto bedzie Kochal wyprodukowane
w ten sposob dzieci?

sprzecznosciz obowigzujaca wiedza naukowa. ,,Gaze;a Wyborcza" postanowita nagtosni¢ problem, poméc rodzicom

i uezniom oraz poprawic podrecznik. Kluczowa byta szybko$é dziatania i real time marketing. 1 wrzesnia, na rozpoczecie
roku szkolnego, ,Gazeta Wyborcza"ppublikowata errate, naukowe sprostowanie do krzywdzacego fragmentu podreczni-
kadotyczacego in vitro. Byta tak skanstruowana, by mozna jg byto wycigc i wkleié¢ na odpowiedniej stronie podrecznika.
O stronie byto gto$no. Zauwazyty jg@'media i influencerzy. 1 wrze$nia przeczytato jg 60 tys. czytelnikéw papierowej wersji
,,Gaz\&_&y Wybor'c*;ej”. W wersjicyfrowej odnotowano 4 850 513 wyswietlen. Dzieki nagtosnieniu absurdéw z podrecznika

Polsce))

e wrzesniu zostat tez dopuszczony przez kuratorium inny podrecznik.

i spote?r;ej niezgodzie na bzdury podrecznik autorstwa prof. Roszkowskiego wprowadzito tylko 2,27% szkdt w

J KATEGORIA: Radio * AGENCJA: Publicis Worldwide Poland * KLIENT?: Sanofi (
e~ MARKA: Novanoc * TYTUL PRACY: Patron dobrego snu C

Agengja stworzyta serie trzech spotéw radiowych. Kazdy spot reklamuje inng ksigzke. Wszystkie swoja konwen-
cjg nawigzujg do efektownego reklamowania filméw i ksigzek w stylistyce traileréw. Spot ,Namietnos¢ wsrod
traw" przedstawia najwieksze wady powiesci jako najwieksze zalety, ktdre pomagaja ludziom zasna¢. Spot
»Znikniecie profesora” ujawnia zakonczenie ksigzki, bo nikt nie dotart jeszcze do jej korica. ,Wszystkie odcienie
) plesni" w emocjonalny sposéb przedstawiajg najgorszg ksigzke jako najlepszg do zasypiania.

" I W AN A N
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KATEGORIA: Digital—Social media

e, 57 * AGENCJA:Bluecloud Interactive i Business
5 " Factor

Eﬁgggg%}%&&g&mj% % 0 KLIyENT:Dr..Uetker Polska

TKEDNAKLUBIA CZVTAGY |52 T I ko

astaPizza G:u'seppef

Agencja postanowita stworzy¢ post, w kitrym skry-
tykuje dopasowywanie sie arelg‘naﬁfrg&ddo trendow

i okazji RTM. Admin Pizzy Guseppewjat szczeroscia,
pokazujac ludzka twarz marki. Ogowiedziat o kuli-
sach swojej pracy, skupiajgc sie na jej nieprzyjemnych
aspektach, np. presji, by dopasowywac sie do wszyst-
kich biezacych trenddw, dopasowyWwaniem do nich na
site produktu marki, co skutkuje oskarzeniami o brak

anarowniez przez ekspertéw w dziedzinie reklamy oraz media branzowg, takze w podsumowaniach najciekawszych
darzenw social mediach w 2021 r. W analizowanym okresie post dotart do 755 740 unikalnych uzgtkownikdw, generujac 165 i
47T aktywnosci. Zasieg organiczny wynosit 93%. 1 l

|
(

KATEGORIA: Digital - Kampania zintegrowana digital * AGENCJA: Papaya, Mediahub « KLIENT: Dilj_l’/intel
_) MARKA: Laptop XPSnaIntelEvo e TYTUL PRACV: XPS Revolt by trodka

Agencja zorganizowata prawdziwy eksperyment i oddata przygotowanie spotu niezaleznym artystom, Wszystkim kiefowata
Brodka, ktéra werbowata twdrcéw do swojego teamu i zadebiutowata jako dyrektor artystycznai reiy\i;sdrka reklamy. W projek-
cie zgtoszonych zostato 1405 prac konkursowych (140% KPI), odnotowano 3,5 mln petnych odtworzen wideo. Znaczace wzrosty
wizerunkowe (Nielsen): Wizerunek linii XPS zblizyt sie pod wptywem kampanii do Machooka Pro, 78% deklaruje, ze po zobaczeniu
spotu kojarzy'Bell z kreatywnoscia.

PRZED | PO KAMPANII (LUTY - LIPIEC 2022)

KAMPANIA PRZYNIOSEA f ' WIZERUNEK LINII XPS ZBLIZYt SIE
ZNACZACY WZROST , POD WPLYWEM KAMPANII DO
WIZERUNKU DELL XPS! ahs.) WIZERUNKU MACBOOKA PRO!
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KATEGORIA: Influencer marketing ® AGENCJA: Grupa Komunikacja Plus (Komunikacja Plus PR)
KLIENT: Betclic* MARKA: Betclic
TYTUL PRACY: Rap po krélewsku. Betclic Rép Royale podbija serca nowej grupy docelowej dzieki influencerom

Betclic Rap.Royale to duzy sukces wizerunkowy. Zaczynajgc od wysytki kreatywnej, ktéra na swoich mediach pokazali

najbardziej wptywaowi infuencerzy, jak: TheNitroZyniak (1,2 mln obserwujacych), Paris Platynov (617 tys.), czy Michat Gata

(548 tys.), osiggajac taczny.zasieg ponad 4 mln. Sukcesem byta tez transmisja live. Na kanale YouTube Betclic przez kilka
godzin,Sledzitoja ponad 60 tys. 0sdb. Jeszcze lepsze wyniki ,wykrecili” streamerzy — na kanatach TheNitroZyniak (You-

Tube) ixmerghani (Twitch) event na zywo obserwowato ponad 200 tys. 0s6b bedacych w gtéwnej target grupie projektu.

Najwazniejszy cel dotyczacy unique active players zostat przekroczony pieciokrotnie, co pokazato, ze potencjat dla

zaktadow bukmacherskich jest nie tylko w typowaniu sportu, ale takze szeroko rozumianej kultury. (

KATEGORIA: Event—Eventy online i hybrydowe © FIRMA: Graffiti Films ¢ KLIENT: Techland
_ } MARKA: Techland - Dying Light 2 TYTUL PRACY: Dying 2 Know

Projekt t(jjgitalowe live show tworzace spotecznosc i podsycajgce emocje przed dtugo oczekiwang premierg gry stwo-
rzonej rzez polskie studio Techland. Graffiti na zlecenie klienta wybudowato interaktywne studio prowadzone przez
miedzynarodowe gwiazdy, ktdre zapraszaty do opowiadania o powstawaniu gry twércow, aktoréw czy kompozytorow.
Dtugefalowy p;bjekt, ktdry rdst z odcinka na odcinek, ogladany przez miliony fandw na platformach typu Twitch (live) czy

YouTube. Kazdy odcinek byt szeroko komentowany, a tworcy odnosili sie do tych komentarzy w kolejnych odcinkach.
-‘l. J

'll

Z
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KATEGORIA:Design
AGENCJA: Just, Wesley Wolfe, 0spm Studios
KLIENT: Crédit Agricole Bank Polska SA
MARKA: Crédit Agricole %

TYTUL PRACY: Wyjatkowe winyle Dawida Podsiadto
z plastikowych odpadéw

eto sie od tego, ze scenografia trasy Dawida Podsiadty ,Lesna muzyka", ktérej Bank Crédit Agricole byt partnerem,
Owana z plastikowych $Smieci—zeby zwréci¢ uwage na problem nadmiaru tworzyw sztucznych w przyrodzie:Po
gifu trasy Dawid Podsiadto wraz z bankiem postanowit dac¢ tym odpadomijuz nawet nie drugie, ale trzecie zycie. Plastik
zmielony i przetopiony, by stworzy¢ z niego serie wyjatkowych 14 ptyt gramofonowych, w ktéfych przezroczysta mase
stworzyty przetworzone plastikowe butelki. Zatopione w tej masie kolorowe Scinki pozostatych gdpaddw stworzyty niepowta-
rzalne, przyciagajace wzrok wzory — podkreslane dodatkowo wyciggajacym je na Swiatto dziennejotworem w kopercie. Na kazdej
z ptyt znalazt sie jeden z utworow z setlisty ,Lesnej muzyki” (w wersji koncertowej) oraz jako bonuswyprodukowany przez Dawij=
da i zaspiewany przez Julie Pietruche cover ,Sailing". Podktad do tego utworu powstat w 100% z dzwiekdw plastiku zebranego

z battyckich plaz w ramach prowadzonej przez bank akcji Battycka Odyseja. Na specjalnej aukcji w ramach serwisu Allegro ptyty
zostaty wylicytowane za taczng kwote 76 519,10 zt (Srednio niemal 5 500 zt za sztuke). Bank ,zaokraglit" te kwote do 100 000 ztii
przekazat w catosci Polskiemu Stowarzyszeniu Zero Waste z przeznaczeniem na akcje zwigzane z edukacja ekologiczng.

KATEGORIA: Kampania * AGENCJA: Just * KLIENT: Crédit Agricole Bank Polska SA
MARKA: Crédit Agricolee TYTUL PRt:Y: Nawet kampania

Agencja stworzyta ,Nawet kampanie", w ktérej do mieszkania Dawida wpadajg nieprzypadkowi goscie. Nieprzypadkowi, bo
np. stynacy z barwnego jezyka Robert Maktowicz, krélujaca na listach przebojow Sanah, legenda gamingu pashaBiceps,
anawet Wrozbita Maciej. A Dawid jako narrator z wtasciwym sobie dystansem wskazuje w pueficie sens wszystkich tych
spotkan. Sens, w ktér)}\\Npisuje s'l_g oferta banku.
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KAT:leWA: Content marketing — Branded content
AGF JA: LiquidThread, Zenith, Saatchi & Saatchi, Walk, TVN, Golden Submarine © KLIENT: Lotte Wedel

' 2
MARKA: Wedel* TY PRACY: Receptura— pierwszy petnometrazowy serial poswiecony marce

ponowaniu osgbowosci Jan dlaijednoczesnym pokazaniu marki w czasach obecnych udato jej sie przekonac

_ entéwﬁie duch innowacyjnoscii postepu od poczatku byt wpisany w DNA firmy. Zaowocowato to spekta-
i wzrostami na kluczowych parametrach wizerunkowych. Serial promowany byt poprzez zwiastuny na
ant VN, kontent pozwalajacy na dodatkowe eksponowanie historii marki (np. minutéwki, materiat making of,
lokowania w ,Dzien Dobry TVN", social media TVN, influencerzy) oraz dziatania PR (w tym ekspozycja przed PKiN w
Warszawie repliki samolotu RWD-13).

v KATEGORIA: Content marketing — Projekty celebryckie © AGENCJA: Pakaya, Mediahub
)KLIENT: Dell/Intel* MARKA: Laptop XPS naIntel Evo* TYTUL PRACY: XPS Revolt by Brodka

Agencja zorganizowata prawdziwy eksperyment i oddata przygotowanie spotu niezaleznym artystom. Wszystkim

rowata Brodka, ktdra werbowata twércéw do swojego teamu i zadebiutowata jako dyrektor artystycznairezy-
serka reklamy. Efekty: zgtoszonych zostato 1405 prac konkursowych (140% KPI), 3,5 mln petnych odtworzen wideo.
Znaczﬁe wzrosty wizerunkowe (Nielsen), wizerunek linii XPS zblizyt sie pod wptywem kampanii do MacBooka Pro.

)
)

BY BRODKA

BADANIE EFEKTYWNOSCI ZREALIZOWANE PRIEZ NIELSEN 1G PRZED | PO KAMPANII (LUTY - LIPIEC 2022)

KAMPANIA PRZYNIOSEA B WIZERUNEK LINII XPS ZBLIZYt SIE
ZNACZACY WZROST MPANIIDO
WIZERUNKU DELL XPS! o | 1ACBOOKA PRO!
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ZOBACZ SERIAL W HBOMAX
POSEUCHAJS WIECE] W PODCASCIE
TRUE CRIME W empikggo
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. POMYSE PODCAST REZULTATY
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podcast ,0dwilz". Pierwszy podcasterski crossover w szesciu odcinkach. Rezultaty: podcast ,Odwilz’ byt nr.1na platformié Empik Go
(kwiecien), nr. 1 na platformie HBO Max (kwiecien). 975 tys. —organiczna liczba wyswietler promacji padcastu. 180 tys. —organiczn

zasieg promocji podcastu. \ ‘/

) KATEGORIA: Podcasty - Podcast open * TWORCZYNI: Teresa Drozda MCRKA‘ Drozdgwisko
TYTUL PRACY: .Drozdowisko" —podcast o kulturze

Teresa Drozda kreuje wtasng opowiesé o kulturze w Polsce i Czechach. Tym razem przygotowata czterodniowa kromke wydarzen.
Odcinek jest skondensowany, kolorowy dzwiekowo i przede wszystkim jest w nim rozmong z91-letnim aktorem,
dramaturgiem, poetg, rezyserem, dyrektorem teatru, artysta plastykiem, z legenda czeskiej i czechostowackiej
kultury panem Jifim Suchym. Na mozliwos¢ spotkania z nim czekata kilka lat. Integralng 6zescig ,Drozdowiska”

sg tez opisy odcinkdw (YT) i chaptery (aplikacje podcastowe).
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KATEGORIA: Kampania public relations
AGENCJA: Cut The Mustard

KLIENT: Electrolux

MARKA: Electrolux ;
TYTUL PRACY: Ogradki ze smakiem

Swiadczenie dzieci mogty lepiej poznawac swiat natury i tym samym wypracowywac ekologiczne nawyki w przyszto-
$ci. Agencja zaangazowata w projekt prestizowe ir}stytucje i media branzowe. Konkurs objat patronatem honorowym
PAN Ogréd Botaniczny —Cen Zachowania Réznorodnosci Biologicznej w Powsinie, a wspierali: Bank Zywnosci

SOS w Warszawie, Fundacja TupTtpTup oraz magazyn Blizej Przedszkola. W akcji wzieto udziat ponad 300 przedszkoli,
aw ramach’konkursu w ciggu zale@lwie 20 dni oddano 81 tys. gtosdw. Dzieki projektowi marka w 20 dni zainspirowata
tysigce dzieci, rodzicow i nauczyeieli przedszkolnych, a takze media i spotecznosci lokalne do tego, by stworzyc¢ swoje
wta§q\e ogrédk'r,warzywne, m samym w praktyce szerzy¢ wiedze na temat zdrowego, ekologicznego i zréwnowa-

'ioneg'&ﬁdiyw'fania.

KATEGORIA: Techniki—Muzyka * AGENCJA: MassiveMusic Warsaw © KLIENT: Kaja Dobrzariska (
MARKA: Kaja Dobrzanska® TYTUL PRACY: Around The Touch

“wAround The Touch” to wielowymiarowy projekt oddajacy gtos dotykowi —najbardziej wszechstronnemu ze zmystow.
Stangwiacy jego czes¢ wrazeniowy film opowiada o roli dotyku w rozwoju cztowieka i jego relacji z otoczeniem. Klu-
czowym bohaterem filmu i projektu jest interaktywna instalacja zapraszajgca do doswiadczenia bliskosci. Lejtmoty-
wem spajajacym wszystkie czesci projektu jest dzwiek dotyku wybrzmiewajgcy w petni w ostatniej scenie. W akcie 1
az nie koresponduje z sound designem, wywotujgc w widzu poczucie dyskomfortu, tesknoty. W akcie 2, uzywajac
techniki nagran foleyowych, nacisk potozono na dzwieki odzwierciedlajace procesy zachodzace w ciele.
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KATEGORIA: Teghniki - Scenografia
FIRMA: Graffiti Fil
P KLIENT: Techland
e

HOSTS FROM AROUND THE WORLD MARKA: Techland -

, ktore zapraszaty do opowiadania o powstawaniu gry tworcow, aktorow czy kompozytoréw, Dtugofalowy projekt,
0stz odcinka na odcinek, ogladany przez miliony fanéw na platformach typu Twitch (live) czyfYouTube. Kazdy odcinek
byt szeroko komentowany, a twdrcy odnosili sie do tych komentarzy w kolejnych odcinkach. l

I
= i
iy F
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KATEGORIA: Techniki-Kostiumy * FIRMA: Oto Film AGENCIJA: Just, Men'at Work
KLIENT: Carlsberg e MARKA: Ckocim* TYTUL bRACY: Miedzyczas

W ramach projektu agencje stworzyty dziesiatki postaci z przesztosci i przysztosci, realnychdfikcyjnych; ludz-
kich i nieludzkich. To, co zastuguje na szczeg6lna uwage, to postac¢ barmana. Stworzehie tej postaci, od stroju
po siersc¢, byto najwiekszym wyzwaniem projektu. Jego ubiér znamionowac miat klase fwyrafinowanie, jednak
bez nadecia i dystansu. By 0siggna¢ najlepszy rezultat, zdecydowano sie na stworzenieljak najwiekszej czesci
kostiumu kota w Swiecie rzeczywistym, tylko drobne szczggoty dodajgc w CGl.
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KATEGORIA: Techniki—Animacja ® AGENCJA: Coloroffon © KLIENT: Coloroffon
MARKA: Coloroffon® TYTUL PRACY: E)lo ztomy

Film zaplanowany jako autopromiocja spotkat sie z tak entuzjastycznym odbiorem, ze studio postanowito wy-
pradukowac serial 0 zeztomowanych bohaterach. Scenariusze 52 odcinkéw czekaja na dotacje w Panstwowym
Instytucie Sztuki Filmowej i zapewne wkrdtce ,Elo ztomy!" stang sie przebojem platform streamingowych

i telewizji. Film opowiada o zabawnych perypetiach nadpobudliwego Trabanta i nieco ociezatego Wotgi, ktdrzy
usitujg oiywié]grzywrécié stanu uzywalnosci swojego przyjaciela Poloneza. Nowoczesna, odwazna animacja

3D wy%zystujaca renderujgcy w czasie rzeczywistym najsilniejszy na rynku silnik Unreal Engine, taczy techno-

logie motion capture ze skanami rzeczywistych obiektdw.

) _
KATEGORIA: Techniki-Ilustracja

'“) AGENCJA: GPD Agency * MARKA: GPD
e TYTUL PRACY: Kalendarz GPD 2022

lat konsekwentnie agencja realizuje zamyst, aby do
nia oktadek kolejnych terminarzy zapraszac artystow:
“rysownikéw, ilustratoréw, malarzy, streetarteréw. Reklama
iata naggraniczu rzemiosta i sztuki, jej kalendarze sa tego
corocznym przypomnieniem i zawsze poruszajg jakis inny,
istotny dla nas temat. Kazdego roku temat oktadki, a takze
nazwisko jego tworcy sg tajemnica. Wywotanie emociji i skto-
nienie do refleksji — taki cel postawili wspdlnie kalendarzowi
/ narok 2022 dyrektor kreatywny projektu Mariusz Radecki

i autorka ilustracji Dorota Simirska.
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KATEGORIA: Techniki—Rezyseria * AGENCJA: Madogz * KLIENT: Otomoto * MARKA: Otomo
TYTUL PRIACY: Otomoto przedstawia ,Prawdziwe historie” — Wartburg 353

Gtdwnym wy@aniem postawionym przed agencjg byto stworzenie koncepcji kampanii, ktora zwiekszy share of voice marki

w okresie SWigtecznym (grudzien 2021) i pozwoli jej na wyrdznienie sie na tle konkurencu w grupie docelowe1 wéréd osob w wieku
25-59 lat’Agencja postanowita wsrad ogtoszer poszukac inspiracji i prawdmwych historii samocho oraz ich wtascicieli. Tak na-
rodzit sie pomyst cyklu reportazy z serii ,Prawdziwe historie”, ktdrych motywem przewodnim bytofzaprezentowanie wyjatkowych
historii stojgcych za samochodamiiich wtascicielami. Pierwsza odstona cyklu ,Prawdziwe historje” z Wartburgiem przyniosta
tysigce pozytywnych reakcji w formie komentarzy internautéw, a takze przesytanych zdje¢ wtasnyeh samochoddw —najczesciej
klasykow. Posty dotyczace historii Wartburga osiggnety najlepsze wyniki pod katem zaangazowaniatwyswietlen spesrod wszyst-
kich kreacji przygotowanych w social mediach przez Otomoto w 2021r. \ .!"

) KATEGORIA: Kampania spoteczna/CSR — Kampanie spoteczne organizacji pozarzadowych i @stytucji panstwowych

AGENCIJA: Kerris © KLIENT: Stowarzyszenie Grupa Stonewall oraz Ambasada Stanow Zjednoczonych Ameryki
i British Embassy Warsaw © MARKA: Grupa Stonewall e TYTUL PRACY: Grupa Stonewall: JCsteémy dobrzy whyciu
razem

"

Tworcy zdecydowali sie zapewni¢ mtodziezy LGBTQ+ przestrzen do budowania spotecznosci wzajemneg@wsparcia, akceptaciji,
edukacji i wymiany mysli. ,Jestesmy dobrzy w byciu razem” to system przedsiewzie¢ i komunikacji, ktére miaty sprawic¢, by mtodzi
ludzie poczuli sie czescia zintegrowanej spotecznosci. Koncept bazowat na stworzeniu im miejsca wolnego od agresji, wykluczenia
i przemocy. Zanotowano ponad 150 tys. wej$¢ na strone, generujac zasieg blisko 1,7 mln UU, przy budzécie mediwym 12 tys. zt,

€0 0znacza, ze szacunkowe AVE w mediach online wynlos{o ponad 107 tys. zt, w somal media ponad 6[]0 a

swojego
miejsca.

Bisterd
Spetecanoii

Balt

e~
eTONEgaiL
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hello@madogz.com

*Wyslij brief do 31.01.2023 i zrob kampanie z MADOGZ,
a za rok pokazemy tu projekt Twojej marki. GRATIS!

www.MADOGZ.com
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JUTRO W rossec w

KATEGORIA: Kampania spoteczna/CSR — Dziatania CSR firm i marek ©« AGENCJA: MullenLowe Warsaw
KLIENT: Agéra SA* MARKA: Gazeta.pl, ,Gazeta Wyborcza", Wysokieobcasy.pl, Plotek.pl e TYTUL PRACY: Jutrow Polsce

zede wszystkim newsy, ktdre pozwolity czytelnikom wyobrazi¢ sobie, jak w przysztosci mogtaby wyglgdaéPolska
a@Sobom LGBTQA+. ,Gazeta Wyborcza" opublikowata tez ,jedynke z przygztoéci w druku i wstepniak poswiecony akgji.
ngazowani tworcy i aktywisci zamiescili news z autorskim przekazem dotyczacym réwnosci w swoich kanatach social mediI

Uruchomlono strone Jutrowpolsce.pl, z ktérej kazdy mogt pobraé newsa. Jednodniowa kampaniafizyskata 9,2 mln kontaktéw |
z odhiorcami w catym kraju poprzez media cyfrowe, spotecznosciowe i prase. Ekwiwalent medialiy wyniést 135 tys. euro. Tylko

ciggu jednego dnia 0 23,7% wzrosta liczba podpiséw pod petycja Stowarzyszenia Mitosé Nie Wykludza, zawierajaca podstawowe!
postulaty spotecznosci LGBTQA +. ' -

P

) KATEGORIA: Kampania/projekt niskobudzetowy * AGENCJA: Bluecloud Interagtive i Business Factory

KLIENT: Dr. Oetker Polska * MARKA: Pizza Guseppe -LTYTUI’. PRACY: Pasta Pizza Gliseppe

Agencja postanowita stworzy¢ post, w ktorym skrytykuje dopasowywanie sie marek na site do trendéw i 6kazji RTM. Admin Pizzy
Guseppe ujat szczeroscia, pokazujac ludzka twarz marki. Opowiedziat o kulisach swojej pracy, skupiajac sfepa jej nieprzyjemnych
aspektach, np. presji, by dopasowywac sie do wszystkich biezgcych trenddw, dopasowywaniem do nich fia site produktu marki,

co skutkuje oskarzeniami o brak znajomosci mtodziezowej komunikacji. Pasta wzbudzita zainteresowanieipd razu po publikacji,
jednak prawdziwy buzz zaczat sie nastepnego dnia, kiedy wpis udostepnita strona Make Life Harderizaczetyg omentowac inne
marki. Cata akcja byta szeroko komentowana réwniez przez ekspertow w dziedzinie reklamy i media iranzowe,takze w podsu-
mowaniach najciekawszych wydarzen w social mediach w 2021 r. W analizowanym okresie post dotart do 755 ¥40 unikalnych u\

uzytkownikdw, generujgc 165 477 aktywnosci. Zasieg organicznywynosit 83%.

{\s)  Browar Fortuna b

S Czy komentowanie tego wpisu to juz trend? &

Lubig to! - Odpowiedz - Ukryj - Wiadomosc - 1 min

s Bangla Unlimited
Pozdréwka od admina do adminow @&

tukasz Swistek

Marketingowcy - podepnijcie sig pod ten trend, powodzenia

Lubig to! Odpowledz Ukry] W
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KREATURA X

Partngrem kategorii Kreatura X jest Skoda

#SKODAISHEAR
W $KODZIE ENYAQ iV

KATEGORIA: Kreatura X

lga Mech, Aleksandra Dolna (Dentsu Creative) © KLIENT: Skoda * MARKA: Skoda
e TYTUL PRACY: #SKD _ISHEAR

#SKODAIisHEAR to projekt ukieruhkowany na osoby z uszkodzeniem stuchu, ktére dopiero w 2018 . zostaty

w Polsce petnoprawnie dopuszczone do kierowania pojazdami. Statystyki wykazujg, ze grupa ta jest naprawde

liczna, a wedtug przewidywanspecjalistow WHO w najblizszych latach bedzie sie jeszcze powiekszac.

Projekt ten maha celu wsparcie komfortu 0séb z uszkodzeniem stuchu za kierownica i zwiekszenie

hezpiegzenstwa wszystkich uczestnikéw ruchu drogowego. Tym samym podkresla wartosci, ktdre sa filarami

marki Skoda. System korzysta z technologii Al i opiera sie na innowacyjnym algorytmie, ktéry wybiera

najwagniejsze dla bezpieczeristwa na drodze dZwieki i przetwarza je na wibracje przekazywane kierowcy

poprzez umieszczong na jego fotelu HearMat. (

% r

Y
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ZWYCIEZCY | Nagroda specjalna RA™

cjalna za odwazne wtaczenie do debaty publicznej tematu mitosci i 2¥cia seksualnego osdb niepetnosprawnych.
C3JA: Agencja Nie Do Ogarniecia ® KLIENT: Fundacja Avalon — Bezposrednia Pomoc Ni

petnosprawnym
* MARKA: Seksone TYTUL PRACY: Petnosprawni w mitosci
Celem projektu ,Petnosprawni w mitosci” jest obalenie krzywdzacych mitéw zwigzanych z rodzicietstwem i seksualnoscig 0s6
zniepetnosprawnoscia ruchowa, by juz nikt nigdy nie miat watpliwosci, ze gdy chodzi o mitos¢, ograniczenia nie istnieja. Do ka
panii zaproszono trzy osoby z niepetnosprawnoscig ruchowa, ktére swoim zyciem i dziatalnoscig zrywajg z mitami
i stereotypami na temat mitosci, seksualnoscii rodzicielstwa OzN.

K

www.kreatura.pl

mmponline



NAGRODA SPECJALNA

Nagroda specjalna za wyznaczenie najwyzszych standarddw jako$ci komunikacji
wizerunkowej uczelniiinstytucji naukowych

e AGENCIJA: CameraNera* KLIENT: Politechnika Wroctawska
* MARKA: Politechnika Wroctawska® TYTUL PRAC(Y: Nauka do potegi

jo—

,Nauka dojpotegi” to miniserial dokumentalny zrealizowany dla Politechniki Wroctawskiej jako kluczowy etap
kampanii, ktéra rozpoczeta sie 15 listopada 2021 r.
\i kampanii byt wizerunkowy oraz miat wartos¢ misyjna: uswiadamia-
znaczenia nauki i naukowcow w zyciu codziennym kazdego cztowie-
, pokazanie szerokiej publicznosci, ze naukowcy zmieniajg rzeczywi-
$¢itworza rozwiazania, ktore bedg decydowac o przysztosci. Kazdy s Zobaca
inek zawierat animacje 2D i 3D oraz wykorzystywat efekty specjalne. z Politechniki Wroctawskiej
Kazdy odcinek miat Srednio 9,6 tys. wyswietler na YouTube (w sumie - zmigniaja wiat.
ponad 58 tys.), a na Facebooku srednio 85 tys. wyswietlen
(w sumie ponad 510 tys.).

0 WAL CH %
+ 1 PRZELOROUYCH BROAKIACH

wejdz na
serlal.pwr.edu.pl

A

www.kreatura.pl MEDIA MARKETING POLSKA 69




p)

WYROZNIENIA

KATEGORIA: Film-TV/kino
AGENCIA/FIRMA: Przestrzen, Spokd Film
KLIENT: Nesperta

MARKA: Semilac

TYTUL PRACY: Semilac. Moc w naszych rekach

TYTUL PRACY: Wokas - Rosliny cie pokochaja

KATEGORIA: Film - Wideo w internecie

AGENCJA: CameraNera
) KLIENT: Politechnika Wroctawska
MARKA: Politechnika Wroctawska

» - TYTUL PRACY: Nauka do potegi

KATEGORIA: Film - Wideo w internecie
FIRMA: Oto Film
KLIENT: Asfalt Records
MARKA: Meek Oh Why
YTUL PRACY: Nocne niebo

KATEGORIA: Outdoar/indoor(OCH)
AGENCJA: Digital Kingdom

KLIENT: BBC Studios

MARKA:BBC Earth

TYTUL PRACY: Jestes czescig czegos wiekszego

70 MEDIA MARKETING POLSKA

KATEGORIA: DOCH _
AGENCJA: Screen Networf, VMLY&R P&an
KLIENT: Samsung - C
MARKA: Samsung Galaxy S22
TYTUL PRACY: Zabson 3D

KATEGORIA:DOOH
AGENCIJA: Jet Line

MARKA: M(ore _
TYTUL PRACY: Pomigajfily = pomagajmy

KATEGORIA: Digital - Serwis/aktywacja ne"WWW
AGENCJA:Plej ‘ :
KLIENT: Allegro
MARKA:ALlegrb One
TYTUL PRACY: One.Allegro.pl (

KATEGORIA: Digital - Social media\\

AGENCJA: Madogz (
KLIENT: Otomotq
MARKA: Otomoto

TYTUL PRACY: Otomoto przedstawia
,Prawdziwe historie" —Wartburg 353

(\. (

KATEGORIA: Digital - Social media
AGENCJA: Follow Agency
KLIENT: Santander Bank Polska

MARKA: Santander Bank (\
C
TYTUL PRACY: Bajki dla dorostych

www.kreatura.pl mmponline
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KATEGORIA: Digital=
s Przestrzen
KLIENT:STS
MARKA:STS
TYTUL PRACY:

igital—AR i VR
ebTalk, Starcom

MAﬁKA:Tymbark . >
TYTUL PRACY: 0ja! OrzezWia! Tymbarrrk

-KAT! GOR}A:Influencermarketing

A | JA/FIRMA: LTTM, Jeronimo Martins
KLI : T:Jeronimo}/\artins

MARKA: Biedranka

.
TYTUL PRACY: Biedronka Fan Collection
—Skiety & klapki

KATEGO : Infllﬂwcer marketing
AGENCJAS JU

KA: Maybelline New York
’)YTUI’. PRACY: Love Story Short
KATEGOR%A: Event—Eventy na zywo
z udziatem publicznosci

AGENCJA: Ministry of Creativity

MARKAE Serial},Rod Smoka”
' J
TYTUL PRACY: Rdd Smoka na Wawelu

mmponline.pl

pania zintegrowana digital

ste$ gotowy. Mozesz wygrywac

D

www.kreatura.pl

KATEGORIA: Event - Eventy online i hybrydowe
AGENCJA:E( Padre <)
KLIENT: ING Hubs

MARKA: ING Hubs

TYTUL PRACY:ING Tech Poland: LEMiversum
—Annual Awards Gala

KATEGORIA: Kampania
AGENCJA: MullenLowe Warsaw
KLIENT: Agora SA

MARKA: Gazeta.pl, ,Gazeta Wyborcza”,
Wysokieobcasy.pl, Plotek.pl

TYTUL PRACY: Jutrow Polsce

KATEGORIA: Kampania

AGENCJA: Brainbox, DDOB

KLIENT: Maspex

MARKA: Tymbark

TYTUL PRACY: Tymbark po prostu. Nic dodaé

KATEGORIA: Content marketing — Branded content
AGENCJA: Camera Nera

KLIENT: Politechnika Wroctawska

MARKA: Politechnika Wroctawska

TYTUL PRACY: Nauka do potegi

KATEGORIA: Content marketing —Branded content
KLIENT: Grupa Olx

AGENCJA: Madogz

MARKA: Otomoto

TYTUL PRACY: Otomoto przedstawia
+Prawdziwe historie” —Wartburg 353

MEDIA MARKETING POLSKA
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WYROZNIENIA

KATEGORIA: Content marketing — Branded content
FIRMA: The Walt‘Disney Company

KLIENT: Jeronimo Martins

MARKA: National Geographic dla Biedronki
TYTUL PRACY: Dzikie oblicze Polski

ieobcasy.pl, Plotek.pl
TYTUL PRACY: Jutrow Polsce

KATEGORIA: Content marketing — Branded content

) AGENCJA: Cut the Mustard, Zenith

72

KLIENT: Kompania Piwowarska
MARKA: Lech Free
TYTUL PRACY: Lech Free Challenge

KATEGORIA: Content marketing — Projekty celebryckie
AGENCJA: NAV agency
KLIENT: Politan
MARKA: Gosia
)TYTUI’. PRACY: Sprzatajcie razem jak Radek z Gosig

KATEGORIA: Podcasty — Podcast szyty na miare

AGENCJA: LiquidThread, Zenith,
Ringier Axel Springer Polska

KLIENT: Kompania Piwowarska
MARKA: Pilsner Urquell
TYTUL PRACY: Podcast ,The Originals”

MEDIA MARKETING POLSKA

KATEGORIA: Podcasty - Pgd€ast open _

FIRMA: Radio Nowy Swiat
MARKA: Radio Nowy Swiat
TYTUL PRACY: Podcast ;A tutaj

KATEGORIA: Techniki—Muzyka
AGENCJA: MassiveMusic Warsaw
KLIENT: 180heartbeats/JvM
MARKA: Yes

TYTUL PRACY: Jestenfikobietg

KATEGORIA: Techniki—Muzyka
AGENCIJA: MassiveMusic Warsaw
KLIENT: 180heaftheats/JvM
MARKA: |taka

(

TYTUL PRACY: Adam C\

KATEGORIA: Techniki—Zdjecia Qmowe

AGENCJA:GPDAgency
MARKA: Kinderkraft
TYTUL PRACY: Nature Vibes

KATEGORIA: Techniki— Kostiumy
AGENCJA: Communication Unlimited
KLIENT: Invest Komfort

MARKA: Apartamenty Opacka
TYTUL PR_ACKY: Czas tworzy warto$é

www.kreatura.pl

c

mmponline
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KATEGORIA: Techniki imacja
s Bridge2Fun, Col@roffon
KLIENT: Grupaisptos SA

MARKA: Lotos )

TYTUL PRACY:
Culture, Ski Jump

otball, Basketball, Sporty Mix,

‘, >
MARKA: Apartamenty ka
TYTUL i?RACY:Czastwor wartosc

"KA : GOR?A:Techniki—Ilustracja

A \ JA: Quad/Graphics Europe

KLI _ T:Centrumyauki Kopernik

MARKA: Piknik/Naukowy 2022

TYTUL pR‘RE:Y:bkmk Naukowy 2022 - Woda

KATEGORIA: fémpania spoteczna/CSR
—Kampanie s Czne erganizacji pozarzadowych
iinstytucjipa twowy$

AGENCJ

KLI
ARKA: Centrum Praw Kobiet

')YTUI’. PRACY: Dotaduj prawa kobiet 01%
) &

KATEGORIA: Kampania spoteczna/CSR

—Dziatania CSR firm i marek

FIRMA: Fale Loki Koki

KLIENT: Artego

MARKAE Arteg

TYTUL PRACY: Stylista zdrowia

s Dziadek do Orzechow

: Centrum Praw Kobiet

mmponline.pl

www.kreatura.pl

KATEGORIA: Kampania employer branding/HR
AGENCJA: GoldenSubmarine ©)
KLIENT: GoldenSubmarine

MARKA: Ztoty Kalendarz

TYTUL PRACY: Ztoty Kalendarz 2022

KATEGORIA: Kampania/projekt niskobudi‘.
AGENCJA:Plej ’
KLIENT: Powislariska Fundacja Spoteczna
MARKA: Powislarska Fundacja Spoteczna .

TYTUL PRACY: 1% to prosta wyliczanka — Powi$lariska

Fundacja Spoteczna

KATEGORIA: Kreatura X

Karolina Zutciriska (N42)

KLIENT: Skoda

MARKA: Skoda

TYTUL PRACY: Weekendowe tadowanie baterii

KATEGORIA: Kreatura X

Weronika Pala, Mateusz Zapata (Dziadek do Orzechéw)
KLIENT: Skoda

MARKA: Skoda

TYTUL PRACY: Twdj pierwszy elektryk

KATEGORIA:Kreatura X

Igor Prejs-Rosa, Maja Biskupska, Aleksandra Dolna,
Patryk Urbarski (Dentsu Creative)

KLIENT: Skoda
MARKA: Skoda
TYTUL PRACY: Roztaduj hatas, zataduj samochad

MEDIA MARKETING POLSKA
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WSZYSCY MIELISMY 2 )
OTWARTE GLOWY, N
ALE TEZ EMOCJE '

— Olbrzymiag wartoscig jury Kreatury sg rézne punkty
widzenia: sg osoby kreatywne z agencji, mediow,
produkgciji, klienci - méwi Kinga Grzelewska, managing \
partner & creative director, MullenLowe Group,
przewodnicz3aca jury konkursu Kreatura 2022.

»MMP": Jaki byt poziom tegorocznych prac wida Podsiadto, wzruszytam siédkampanig ,Prawdziwe histarie’
Otomoto. Nagrodzone podcasty zostang ze mna(ﬁa co dzief.

W sumie z wielka przyjemnoscia na gali jeszcze raz zobaczy{am
KINGA GRZELEWSKA:Z prac nadestanych na konkurs wszystkie zwycieskie prace.

mozna wysnu¢ wniosek, ze to byt dobry rok dla polskiej rekla-
my, a wiemy, ze na pewno do tatwych nie nalezat. Cieszy mnie
bardzo, ze zdecydowana wiekszosc¢ projektow to kampanie burzliwe?
realnie walczace na rynku, a nie tylko w konkursach.

nadestanych na konkurs?

Czy jury byto jednomysine, czy moze obrady by%y

i ) i . . Na szczescie nie byto jednomyslne, bo najeiekawsze zawsze sg
Ktore projekty zwrocity uwage jurorow i z jakiego  dyskusje. Olbrzymig wartoscia jury Kreatur sa rézne punkty
powodu? widzenia: sg osoby kreatywne z agencji, mediéw, produkcji,
klienci.

Oczywiscie wszystkie nagrodzone i wyréznione. To, czego
szukalismy szczegdlnie, to prac, ktére nas poruszaty. Powody
mogty by¢ rozne: mocny, unikatowy insight, mistrzostwow wy-  byto to dla ciebie doéwiadczen;lie? I
konaniu, zaskakujgce uzycie technologii czy medidw. -

Jak czutas sie w roli przewodniczacej jury? Jakie

. . i Bardzo dobre, a muszg przyznac, ze miatam pewng obawy.
Czy byly projekty wybitne, przetamujace Mysle, ze miatam duze szczescie do jury. Wszyscy mielismy
konwencje? otwarte gtowy, ale tez emocje. Dlatego dyskusje, a potem._

Na pewno byty projekty, o ktérych bede pamietac i ktérych Rl B b0 mnie Ucieszyly.

zazdroszcze ich twércom. Bardzo chciatabym miec¢ ,Vinyl" Da- Rozmawiata: Katarzyna Kacprzak
|

L
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