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KAZDEMU
NOMINOWANEMU

NALEZA SIE GRATULACIJE

Jaki byt poziom tegorocznych prac nadestanych

na konkurs?

Bardzo zréznicowany. Na naszych short-listach znajdowaty
sie jednak projekty na bardzo wysokim poziomie, dlatego
kazda praca, cho¢by nominowana, zastuguje na uwage

i gratulacje dla twdércdw. Z drugiej strony

w niektérych kategoriach nie byto prac, ktére zastugiwatby
nawet na hominacje.

Ktore projekty zwrécity uwage juroréw?

Absolutnie cudownym projektem, ktéry bezsprzecznie zdobyt
uznanie wszystkich juroréw, byta kampania spoteczna
»Pokochaj" dla fundacji Gtosem Zwierzqt. Spot zrealizowany
w stylistyce programu randkowego z lat 90. ze Swietnymi
aktorami, m.in. Bartoszem Bieleniq, Jackiem Braciakiem

i Agatq Buzek, zrealizowany z humorem i bez patosu, otwiera

serce i mam nadzieje portfele darczyncéw fundagii.

Czy byty projekty wybitne, przetamujace konwencje?
Zgodnie jako jury uznali$my, ze nie ma w tym roku pracy,
ktdra zastugiwataby na grand prix. A takie przyznaje sie
wytqgcznie za projekty wybitne, zmieniajqce historie polskiej

reklamy, pamigtane przez lata. Niestety, w polskiej reklamie

MEDIA MARKETING POLSKA

- Absolutnie cudownym projektem, ktéry bezsprzecznie
zdobyt uznanie wszystkich juroréw, byta kampania
spoteczna ,,Pokochaj" dla fundacji Glosem Zwierzat

- moéwi Joanna Gerlee, creative director, co-founder,
DigitalKingdom, przewodniczaca jury konkursu Kreatura

https://kreatura.pl/

jest coraz mniej zjawisk, o ktérych mozna méwic w tej
kategorii. By¢ moze przez ostatnie lata wielu marketeréw nie
chciato wychodzi¢ ze swojej strefy komfortu, a nadchodzqce
czasy bedqg wymagaty wiecej odwagi w projektach
komunikacyjnych.

Czy jury byto jednomyslne, czy raczej targowaliScie sie
miedzy sob3a?

Dyskusja i réznice zdar byty bardzo intensywne. Kiedy przy
jednym wirtualnym stole spotyka sie 20 inteligentnych,
kreatywnych i bardzo do$wiadczonych lideréw, nie moze
by¢ inaczej. Nie zmienia to faktu, ze praca w takim gronie to
wielka przyjemnos$¢. Jury Kreatury sktadato sie z wybitnych
przedstawicieli branzy eventowej, produkcyjnej, agenc;ji
reklamowych oraz marketeréw. Ten zdywersyfikowany
zestaw pozwolit dyskutowacd o projektach, patrzgc na nie

z wielu perspektyw.

Jakie to doswiadczenie - sta¢ na czele konkursu?

Nie bede oryginalna. To zaszczyt i wielka przyjemnosc stangé
na czele najstarszego konkursu kreatywnego w Polsce.
Przewodzi¢ dyskusjom w tak wysmienitym gronie to wielka
sprawa.

mmponline.pl
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KATEGORIA: Film-TV/kino
AGENCJA: Just * KLIENT: Credit Agricole Bank Polska SA
MARKA: Credit Agricole ®* TYTUL PRACY: ,Suma sumarum niekumacja"

Reklama pozyczki polegajacej na tym, ze oddaje sie mniej, niz pozycza. Gtdwnym motywem kampanii zostat
sum, kluczowa postaé w ramach ttumaczenia Dawidowi Podsiadle mechaniki produktu — oddajesz mniejsze
sumy, niz pozyczytes.

KATEGORIA: Film-Wideo w internecie
AGENCJA: Just * KLIENT: Grupa Zywiec
MARKA: Specjal * TYTUL PRACY: Prawdziwy smak pétnocy”

Koncepcja filmu ,Prawdziwy smak pétnocy” wykorzystuje geotargetowanie regionalne. Przygotowano cha-
rakterystyczne stylistycznie trzy rozne filmy, ktérych warstwa tekstowa zawarta zostata w obrazie z mysla
o formatach natywnie wyciszonych.
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ZWYCIEZCY

KATEGORIA: Digital - kampania zintegrowana digita ®* AGENCJA: Just * KLIENT: Credit Agricole Bank Polska SA
MARKA: Credit Agricole * TYTUL PRACY: ,Suma wszystkich internetéw"

W ramach kampanii Credit Agricole z Dawidem Podsiadta, wspierajacej pozyczke, w ktdrej sptacasz mniej, niz pozyczyte$ —klasyczne
dziatania wsparte zostaty zintegrowang kampania digital. Gtéwnym motywem kampanii digital zostat sum, kluczowa posta¢ w ramach
ttumaczenia Dawidowi Podsiadto mechaniki produktu —oddajesz mniejsze sumy, niz pozyczytes.

KATEGORIA: Design
AGENCJA: 19 Potudnik * KLIENT: Mazurro

MARKA: Mazurro ‘
TYTUL PRACY:  Launch marki Mazurro"
Inspirujac sie Warsztatami Wiederiskimi Josefa Hoffmana,
agencja zaprojektowata system identyfikacji nowej marki kawy

—Mazurro. Przygotowano opakowania, materiaty akcydenso-
we, strone WWW i komunikacje w mediach spotecznosciowych.
DNA marki zostato oparte na swiecie designu —zastosowano
wyrazny wzér graficzny, stanowigcy o sile i wyrazistosci marki
Mazurro we wszystkich kanatach komunikacji, wtaczajgc w to
kanaty dystrybucji HoReCa oraz sieci handlowe.

al

KATEGORIA: Kategoria specjalna. Marketing w czasie

pandemii— projekty pro bono

AGENCJA: Catchers * KLIENT: Lunchnext.com

MARKA: Lunchnext.com ¢ TYTUL PRACY:  #uratujlato"

Celem kampanii byta pomoc branzy gastronomicznej w okresie
lockdownu w ratowaniu ich ustug. Za posrednictwem platformy
LunchNext.com internauci mogli wspierac firmy poprzez zakup
vouchera do wykorzystania w przysztosci. Strategie kampanii
oparto na hasle "#uratujlato”, do sharowania w social mediach.
Towarzyszyta mu optymistyczna komunikacja i CTA dajace poczu-
cie sprawczosci. Dziatania objety media relations, na Instastories
stworzono gre w nominacje i oznaczenia ulubionych lokali - dzieki
temu komunikat o inicjatywie rozchodzit sie viralowo.
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KATEGORIA: Event

AGENCJA: Admind Branding
& Communications

KLIENT: Plakaton
MARKA: Plakaton
TYTUL PRACY: Plakaton"

Plakaton to catonocny maraton, w ktérym chodzi o kreatywnosé, a trenerami sg uznani polscy projektanci. Jego pomyst oparto na Ha-
ckathonie, czyli maratonowej formie wspotpracy sSrodowiska webowego i zaimplementowanie jej na polu kreatywnego designu. Pierwsza
edycja Plakatonu odbyta sie jesienig 2019 r. w Warszawie. Wydarzenie koncentrowato sie przede wszystkim wokot polskiej szkoty plakatu.
Event stat sie pretekstem do rozpoczecia dyskusji na temat wspétczesnej roli tego medium. W eliminacjach wytoniono 18 mtodych designe-
réw. Ich zadaniem byta kreatywna eksploracja plakatu w ramach wylosowanej tematyki. Gtownemu wydarzeniu towarzyszyta akcja, ktérej
celem byto stworzenie miejsca na kreatywng ekspresje w przestrzeni publiczne;.

REKLAMA

. BRANDING AND
Admi nd_COMMUNICAT\ONS

Od 2010 wspieramy.

Swiadome marki «

| udowadniamy,

ze branding to cos

wiece| niz logo. .
T

Dziekujemy naszym klientom za zaufanie!
Wiecej o naszej wizji brandingu: www.admindagency.com
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KATEGORIA: Kampania
AGENCJA: Publicis

KLIENT: BNP Paribas Bank Polska
MARKA: BNP Paribas

TYTUL PRACY:, Zmiany
klimatu kosztujg"

Kampania ,Zmiany klimatu kosztujg" miata pokazaé, ze bank moze méwic o ekologii w innowacyjny i prowokacyjny sposéb. W tym
wypadku zwrdcono uwage na codzienne koszty zmian klimatycznych. W spocie TV przedstawiono reklamy supermarketéw z wyso-
kimi cenami. Powstato réwniez stoisko z warzywami i owocami w sklepie Carrefour, gdzie informowano o wptywie zmian klima-
tycznych na ceny zywnosci. Konsumentéw zaproszono do wspdlnego stworzenia ,0grodéw tlenowych”. Za kazde nowe konto lub
kredyt bank zobowigzat sie do posadzenia drzewa, co zaowocowato 50 tys. nowych drzew. Kampanii towarzyszyta akcja ,Zielone
gwiazdy" na Onet.pl, akcja ,Uwolnij chmure” oraz wewnetrzna kampania edukacyjna skierowana do pracownikéw banku, promujaca
zachowania proekologiczne. Do dziennikarzy wystano przesytke z warzywamii owocamiwraz z rachunkiem na kwote 4 tys. zt. Bank
nawigzat takze wspotprace z platformag newonce.media, z ktdrg zrealizowat cykl audycji ,Klimat".
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KATEGORIA: Content marketing
—branded content

AGENCJA: Camera Nera rchitekt I
KLIENT: Archicom SA b | B _ U? | !ll'.ly
MARKA: SRDK Archicom Studio 16/06/2020.— . ‘ = — =
Srodka —06/09/2020 ‘ ; ;
TYTUL PRACY: Mnie tu nie ma. [ % o ~ \RCH AB A mmm o ORARE EuEY —

Ludzki wymiar architektury" —wysta-
wa multimedialna jako wydarzenie

" . g . Muzeum Architektury we Wroctawiu
inaugurujace rebranding marki

Interaktywna wystawa multimedialna wigzaca opowies¢ 0 marce z narracjq o architekturze, urbanistyce, sztuce, rolii spotecz-
nej odpowiedzialnosci architekta, rozwoju i socjologii wspotczesnych miast, wraz z opowiescig o Wroctawiu, ktory byt istotnym
kontekstem dziatan architektoniczno-urbanistycznych klienta. Wystawa obejmowata 500 mkw. ekspozycji, m.in. symboliczng
rekonstrukcje mieszkania z czaséw PRL i starej pracowni architektonicznej, plansze z tekstami, zdjeciami, wizualizacjami

i projektami, materiaty multimedialne. Przygotowano 19 filméw osadzonych w obrebie ekspozycji oraz 12 filméw promujacych
wystawe w mediach spotecznosciowych i kinie Nowe Horyzonty. Dziatania PR objety digital i media tradycyjne. Przygotowa-

no strone wydarzenia. Wystawie towarzyszyty wyktad i debata. Wyprodukowano serie gadzetéw. Do projektu zaangazowano
lokalnych samorzadowcdw, publicystow, pisarzy, influenceréw, celebrytdow, ludzi ze Swiata biznesu, sztuki i kultury. Kluczowym
dziataniem w outdoorze byty projekt i realizacja miejskiej rzezby przestrzennej w formie zanikajacych liter, oddajacych sens
tytutu wystawy.

MEDIA MARKETING POLSKA https://kreatura.pl/ mmponline.pl
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AGENCJA: GonnaBe
KATEGORIA: Open

KLIENT: BNP Paribas Bank Polska SA
MARKA: BNP Paribas Bank Polska SA
TYTUL PRACY: Back to office"

Bank BNP Paribas z myslg o pracownikach, ktérzy w zwigzku z charakterem wykonywanej pracy pojawili sie w biurach w czasie pandemii (nadal
90% pracownikow pracuje zdalnie), opracowat szereg procedur zapewniajgcych bezpieczefstwo w ohiektach biurowych banku. Najwiekszym
wyzwaniem byto zakomunikowanie zasad i przekonanie pracownikow do ich przestrzegania dla wspélnego dobra. Rozwigzaniem okazato sie za-
stosowanie popularnej planszy do gry w kdtko i krzyzyk, ktora stata sie gtéwnym symbolem kampanii wewnetrznej komunikujacej nowe zasady,
a catej akcji nadane zostato sugestywne hasto ,Wygramy", dzieki ktoremu zyskata ona pozytywny wydzwiek. W ramach kampanii opracowano
kilkanascie nosnikdéw, opartych na kodzie graficznym, m.in. naklejki na sprzety kuchenne i blaty biurek, plakaty z zasadami przebywania

w pomieszczeniach wspélnych (salach konferencyjnych, kuchniach itp.), ostrzezenia w windach, na podtogach i klatkach schodowych, oznacze-
nia miejsc pobrania darmowych maseczek i rekawiczek oraz koszy na zuzyte srodki ochrony osobistej. Kampanie uzupetnita wysytka mailingéw,
w tym bardzo dobrze przyjetego apelu o noszenie maseczek. Komunikacja zostata pozytywnie przyjeta przez pracownikow.

REKLAMA

Czasy sa trudne, ale rozwigzania
moga by¢ proste. Dla BNP Paribas
Bank Polska S.A. (ogromne dzieki za
zaufanie) stworzyliSmy komunikacje
podpowiadajaca pracownikom,

jak dbac o bezpieczeristwo podczas
pandemii. Kreacja tak prosta,

ze wrecz kreatura.

Dbajcie o siebie.
Najlepiej w kétko.

BNP PARIBAS

Bank zmieniajacego sie $wiata




ZWYCIEZCY

KATEGORIA: Kampania employer branding/HR
AGENCJA: ArtGroup

KLIENT: Fundacja Jastrzebskiej Sptki Weglowej
MARKA: Fundacja JSW

TYTUL PRACY: Nieoczerniaj gérnika!"

Celem akcji ,Nie oczerniaj gornika!” byto wptyniecie na morale
pracujacych gérnikéw, ktérych spoteczny wizerunek wykreowa-
ny w mediach w czasie pandemii mocno ucierpiat. Przygotowa-
no kampanie zewnetrzng w mediach spotecznosciowych,

w tym naktadki profilowe, posty z manifestem. Pod manifestem
podpisato sie tysigce internautéw, ludzie ze swiata sportu, fil-
mu, telewizji i muzyki. Do akcji dotgczyty takze kluby sportowe
GKS Jastrzebie sekcja hokej i siatkéwka oraz klub pitkarski
Gornik Zabrze, a takze samorzadowcy slgskich miast. Manifest
podchwycity media ogdlnopolskie, a ponad 300 wtascicieli kwa-
ter i hoteli oznaczyto swoje miejsca jako przyjazne gérnikom

i ich rodzinom. Nastepnie przeprowadzono kampanie wewnatrz
kopalni, uzywajac w tym celu plakatow, koszulek, emblema-
téw oraz nosnikéw na budynkach przyzaktadowych, mediéw
spotecznosciowych i zamknietych grup na FB.

KATEGORIA: Kampania/projekt niskobudzetowy * AGENCJA: Przestrzen
KLIENT: Decathlon Sp.zo0.0. * MARKA: Decathlon
TYTUL PRACY: Niech sprawdzg sie w sporcie jeszcze raz"

Agencja zrealizowata kampanie dla Decathlonu z okazji Black Friday. Kreacje oparto na pomysle, ze Decathlon po-
Srednio sprzeciwi sie konsumpcjonizmowi Black Friday i zacheci do bardziej Swiadomych zakupdw w duchu zero wa-
ste. Marka w kampanii zachecata do zakupéw sportowego sprzetu, ale z drugiej reki. Kreacje kierowaty na zewnetrz-
ne portale, m.in. Olx, Vinted i GumTree. Komunikacje realizowano pod hastem: ,Niech sprawdzg sie w sporcie jeszcze

raz". Postuzono sie social mediami. Catkowity koszt mediowy akcji wynidst 26 850 zt netto, zasieg kampanii 1,657 mln
uzytkownikdéw i 317 pozytywnych interakcji z postami. Wartos¢ wygenerowanych transakcji wyréwnata poniesiong
inwestycje marki. Akcja zdobyta takze pozytywny odzew wsrdd konsumentdw i Srodowiska mediowo-reklamowego.

SPRAWDZA SIE .
W SPORCIE

DECATHLON
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ARTGROUP

<22l artgroup.pl q artgrupa



ZWYCIEZCY

KATEGORIA: Kampania spoteczna/
CSR —kampanie spoteczne organizacji
pozarzadowych i instytucji panstwowych

KOGOANIA IWOUTEK CHCA ZABRAC  crenrrrsctsenza
NA RAN DKE TYTUL PRACY: Kampania spotecz-

na,Pokochaj”

Celem dziatan byta promocja idei ,Nie kupuj, adoptuj” zwierzeta, a posrednim finansowe wsparcie organizacji dziatajace;j
narzecz bezdomnych zwierzat. Do wspdtpracy zaproszono polskich aktoréw i artystéw. Kampania objeta dziatania perfor-
mance, dziatania PR, reklame w social mediach. Zasiegami akcje wsparty gwiazdy, np. Agata Buzek. Kampania osiagneta
prawie milion wyswietlen na YouTube, ponad 500 tys. wyswietler na Facebooku i Instagramie. Wedtug serwisu Newspoint
zasieg dziatan wynidst 1,3 mln odbiorcéw, co przektada sie na151,5 tys zt.

KATEGORIA: Kreatura X - kategoria dla mtodych kreatywnych « AGENCJA: GoldenSubmarine
KLIENT: Skoda * MARKA: Skoda * TYTUL PRACY: ,Zréh pierwszy krok do wtasnego auta”

Na potrzeby projektu przeanalizowano marketingowe trendy motoryzacyjne, sprawdzono upodobania grupy docelowej i
odszukano propozycie najlepszych miejsc kontaktu marki Skoda z grupg docelowa. Wykorzystano insight: ,Ubrania

i buty sg tym, na co kobiety najchetniej wydaja swoje pienigdze. Takze czas spedzony na zakupach ubran i butéw jest przez
kobiety oceniany jako przyjemny, pozyteczny i bezstresowy". Na ich podstawie powstata idea: ,Marka Skoda wie, e ubior
to kohieca zbroja!". Idea women empowerment zaproponowanej akcji zawarto w hasle: ,Masz odwage i S$wietnie anali-
zujesz swoje potrzeby i wydatki. Zrob wiec z marka Skoda pierwszy krok do realizacji swoich motoryzacyjnych marzen”.

Realizacja projektu opiera sie w gtéwnej mierze na niestandardowych dziataniach w sklepach stacjonarnych.
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Nie kupuj, ‘ :
adoptuj!

°.

*

. ) y )

KAMPANIA ,,POKOCHAJ”

' Dziekujemy Fundacji Glosem Zwierzat za zaufanie i piekng przygode!
Praca nad kampania spoteczna ,,Pokochaj” byla dla nas ogromnie
o satysfakcjonujaca. Cieszymy sie, ze pokochali jg rowniez odbiorcy.

GLOS
WWW.KREATIK.PL K KREATIK ZWIER
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WYROZNIENIA

KATEGORIA: Digital — serwis/aktywacja na WWW
AGENCJA: Przestrzen

KLIENT: Decathlon Sp.zo.0.

MARKA: Decathlon

TYTUL PRACY: ,Ptaé sportem w Decathlon"

V tym roku, z okazji
Walentynek, postanowilismy r%/’/’

pomoc tm poznac a Pé-’ ?’?’T: fek cV f’?l e
| kogos wyjgtrowego. | Walentynki

KATEGORIA: Film-Wideo w internecie
AGENCJA: Fabryka Komunikacji Spotecznej
KLIENT: Ministerstwo Zdrowia

MARKA: Kampania spoteczna

TYTUL PRACY: istopfejkfriends"

PLAC SPORTEM
W DECATHLON

KATEGORIA: Digital - social media
AGENCJA: Cut The Mustard

KLIENT: H&M

MARKA: H&M

TYTUL PRACY:  Perrrfekcyjne walentynki”

MEDIA MARKETING POLSKA https://kreatura.pl/ mmponline.pl
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WYROZNIENIA

KATEGORIA: Digital - social media
AGENCJA: Digital Kingdom
KLIENT: Pekao SA

MARKA: Pekao SA

TYTUL PRACY: PeoPayKids"
—edukacyjne dubbingi

KATEGORIA: Digital - kampania
zintegrowana digital

AGENCJA: Digital Kingdom
KLIENT: Kino Polska SA
MARKA: Telewizja Kino Polska

TYTUL PRACY: ,Cowolno w filmie,
to nie w zyciu"

KATEGORIA: Digital - kampania
zintegrowana digital

AGENCJA: Pomararicza
KLIENT: Nutricia Polska Sp.z 0.0.
MARKA: Nutricia Metabolics
TYTUL PRACY:  #Fenymenalni"

#fenymenalnykonkurs

mmponline.pl https://kreatura.pl/ MEDIA MARKETING POLSKA 65



WYROZNIENIA

KATEGORIA: Digital —aplikacje mobilne/gry
AGENCJA: Fabryka Komunikacji Spotecznej

KLIENT: Ministerstwo Funduszy i Polityki
Regionalnej

MARKA: Kampania spoteczna
TYTUL PRACY: (Cash lajf balans"

KATEGORIA: Ambient im. Konrada Swiebody ox zé?ézgﬁ?nku ROCZNIE
AGENCIJA: Just

KLIENT: Credit Agricole Bank Polska SA

MARKA: Credit Agricole

TYTUL PRACY: ,Smieciowy branding trasy
Dawida Podsiadto"

KATEGORIA: Design

AGENCJA: Admind Branding & Communications
KLIENT: Lunapark

MARKA: Lunapark

TYTUL PRACY: ,Lunaparkw Warszawie"

LUNAPARK W WARSZAWIE [ ] 7 \‘ =
NSNS

‘o Prince, Tiokalnimscarty ad Briwghem Wishy, pray Waks
o tajeiges o, knrurl | place 7atube dla diiect r UHQP
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to przeglad najwazniejszych trendow

i wydarzen w branzy

2 99 — Y

| AN T

W RAPORCIE M.IN.:
» rynek outdooru po pandemii,
« co dalej z badaniami OOH, jak s3 wykorzystywane,
« porzadkowanie krajobrazu i jego wplyw na branze,
« cyfryzacja OOH,

« kreacja out-of-home

DATA WYDANIA:

25 LUTEGO 2021

Kontakt: Pawet Balcerek | tel. 602 674 030 | pawel.balcerek(@media.com.pl




WYROZNIENIA

KATEGORIA: Content marketing — projekty
celebryckie

AGENCJA: Cut The Mustard, Tailor Made PR
KLIENT: Kompania Piwowarska
MARKA: Lech

TYTUL PRACY:  LechMusic: festiwale
inaczej"

KATEGORIA: Kampania

AGENCJA: 1000ideas

KLIENT: Wokas SA

MARKA: Wokas Smart

TYTUL PRACY: Rosliny beda ci wdzieczne"

MEDIA MARKETING POLSKA

https://kreatura.pl/ mmponline.pl



4

cutthemustard pl

*

—  hello@culthemusiard.pl

poznajmy sie!

cut

the
mustard

i za grani

@

GOLDEN
DRUMN

Jestesmy agencjg reklamowa. Pracujg
Tworzymy wyréznialne kampanig

y w duchu digital first.

60 oparte na dziataniach
fth dotarcie przez strategiczne
Marketing. Budujemy wizerunek

marek, wspieramy _#przedaz, wzbudzamy emocje. Nasze
projekty nagradae
o Jestesmy Cut The Mustard.

e sa na najwazniejszych festiwalach w Polsce




WYROZNIENIA

KATEGORIA: Kampania public relations
AGENCJA: ArtGroup

KLIENT: Fundacja Jastrzebskiej Spotki
Weglowej

MARKA: Fundacja JSW
TYTUL PRACY:  Nie oczerniaj gérnikal"

KATEGORIA: Techniki—muzyka
AGENCJA: 23Heroes, Olx, F25
KLIENT: GrupaOlx

MARKA: Olx

TYTUL PRACY: T-raperzy znad Wisty
—,Antysmog song"

KATEGORIA: Techniki—zdjecia filmowe
AGENCJA: Just

KLIENT: Credit Agricole Bank Polska SA
MARKA: Credit Agricole

TYTUL PRACY: ,0szczedzmy sobie 11 Dawiddw"
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KREATURA 2020

WYROZNIENIA

KATEGORIA: Techniki—fotografia
AGENCJA: WebTalk

KLIENT: Maxfliz

MARKA: Maxfliz

TYTUL PRACY: Inside out”

KATEGORIA: Techniki-fotografia
AGENCJA: [sobar

KLIENT: Skoda

MARKA: Skoda Kamiqg

TYTUL PRACY: Tomek Albin ,Nowe
perspektywy”

KATEGORIA: Techniki—ilustracja
AGENCJA: Madogz

KLIENT: Papaya.Rocks
MARKA: Papaya.Rocks

TYTUL PRACY: Animowaneilustracje do
felietonéw tukasza Orbitowskiego"
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WYROZNIENIA

KATEGORIA: Kampania spoteczna/CSR
—kampanie spoteczne organizacji pozarzadowych
i instytucji panstwowych

B kg
LA g2 El AGENCJA: Fabryka Komunikacji Spotecznej
' KLIENT: Ministerstwo Zdrowia
MARKA: Kampania spoteczna

s N TYTUL PRACY: Depresja. Rozumiesz
LV R A - pomagasz
KATEGORIA: Kampania spoteczna/CSR : )
—dziatania CSR firm i marek — “‘ﬁ/
AGENCJA: Cut The Mustard, Graffiti Film ~ [* — / . n—
\ N
KLIENT: FreeNow e—— q
——
MARKA: FreeNow = ) p
IR ' | 7
TYTUL PRACY: Pasointeligencja” » £

KATEGORIA: Kampania/projekt niskobudzetowy
AGENCJA: Agencja Nie Do Ogarniecia

Wroctaw: Libacja w 10. rocznice ,Libacji na skwerku” b S e e g
NY FREE IPA MARKA: Free [PA

Policjanci dostali zgloszenie, ze na skwerku w jednym z wroctawskich parkéw grupka TYTUL PRACY: .Bezalkoholowa libacja na
mezZczyzn i kobiet pije alkohol z okazji 10. rocznicy ,Libacji na skwerku”. N

Gdy funkcjona ali na gromadzeni pija

72  MEDIA MARKETING POLSKA https://kreatura.pl/ mmponline.pl



KREATURA 2020

WYROZNIENIA
© Bertre - KATEQORIA: Kampania/projekt
; niskobudzetowy
ECOline - ; AGENCJA: IdPRi Afekt dla Herlitz

KLIENT: HerlitzSp.zo.0.

. ( !
CHRON E MARKA: Herlitz - seria Ecoline

Z|EMIEQ | fp . TYTUL PRACY:  Herlitz #ekowyzwanie"
TO NASZ \ $

T

WYBIERA) ZESZYTY 100%ECO

KATEGORIA: Reklama wtasna = - ;
AGENCIJA: Imagine Nation : :

KLIENT: Imagine Nation Sp.z 0.0. . *
MARKA: Agencja Imagine Nation : iy :
TYTUL PRACY: New reality kick-off" . % .

KATEGORIA: Kategoria specjalna.
Marketing w czasie pandemii— projekty pro bono

AGENCJA: Just

KLIENT: Grupa Zywiec

MARKA: Dla bohateréw naszego Z
TYTUL PRACY: Napdjdla bohateréw"
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WYROZNIENIA

KATEGORIA: Kategoria specjalna. Marketing
w czasie pandemii— projekty marketingowe marek

AGENCIJA: Bank Pekao SA, Saatchi & Saatchi, Tank
KLIENT: Bank Pekao SA
MARKA: PeoPay

TYTUL PRACY:  #zostanwdomu i bankuj
swobodnie"

TWOJ
SPARING
-PARTNER...

KATEGORIA: Kategoria specjalna. Marketing
w czasie pandemii—projekty pro bono

AGENCJA: Fabryka Komunikacji Spotecznej
KLIENT: Kancelaria Prezesa Rady Ministrow
MARKA: Kampania spoteczna
TYTUL PRACY: 0Ojciecisyn"

®Muﬂrl's,m:n'

tes
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#dobrzeze

KATEGORIA: Kategoria specjalna. Marketing
w czasie pandemii—projekty marketingowe marek

AGENCJA: NAV Agency

KLIENT: Benefit Systems SA
MARKA: MultiSport

TYTUL PRACY: ,Dobrze, ze jestes!"
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KREATURA 2020

WYROZNIENIA

KATEGORIA: Kategoria specjalna. Marketing
w czasie pandemii— projekty marketingowe marek

AGENCIJA: Plgj, Play
KLIENT: Play
MARKA: Akcja edukacyjna dla Senioréw

TYTUL PRACY: ,Jaksilver zsilverem:
projekt Play dla senioréw"

Gdeilia zdjec

KATEGORIA: Kreatura X - kategoria dla

mtodych kreatywnych
5 : W czasopismie Auto-Swiat nigdy nie powstanie dodatek
AGENCJA: Ewa Drabiec modowy, tak jak w Vogue nigdy e bedzie dodatku
KLIENT: Skoda motoryzacyjnego. Czy aby na pewno?
MARKA: Skoda Stworzymy materialy, ktére pokazq nowy trend w
- motoryzacji - mode, oraz w modzie - motoryzacije.
TYTUL PRACY: ,Modanamotoryzacje Te branze sa powigzane od zawsze, jednak jeszcze

nikt nie zdecydowat sig ich potaczy¢ tak jasno.
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NAGRODA SPECJALNA zA NOWE, WYSOKIE STANDARDY W ZDALNEJ PRODUKC3I VIDEO

KATEGORIA: Kategoria specjalna. Marketing w czasie pandemii — projekty marketingowe marek
AGENCJA: Bank Pekao SA, Saatchi & Saatchi, Tank © KLIENT: Bank Pekao SA
MARKA: PeoPay* TYTUL PRACY:  #zostanwdomu i bankuj swobodnie"

Kampania miata na celu wzrost popularnosci Konta Przekorzystnego, ktére mozna zatozyé takze bez wychodze-
nia zdomu. Jednoczesnie chciano zbudowacé Swiadomosc, ze Bank Pekao SA oferuje nowoczesne rozwigzania,
pasujace do nowej, pandemicznej rzeczywistosci. Do kampanii zaangazowano bohatera poprzednich filméw
—Sebastiana Kawe, 15-krotnego mistrza swiata w szybownictwie, ktéry podobnie jak wiekszo$¢ Polakdw zostat
,uziemiony" w domu. Wciaz jednak jako klient Pekao mégt dzieki aplikacji PeoPay korzystac z ustug bankowych,
zaktadajgc za pomoca selfie Konto Przekorzystne. Kampanie zrealizowano w zdalny sposéb. Sebastian Kawa
filmowat sie sam pod zdalnym nadzorem. W domu, ktéry na czas realizacji kampanii stat sie planem filmowym,
firma producencka zapewnita szczegélne warunki bezpieczeristwa. Kawa sam ulepszat swoje srodowisko pracy,
rozklejat punkty orientacyjne w przestrzeni, by w kolejnym dublu zrohi¢ to, o co prosita agencja. Praca odbywata
sie etapami. Korekty scenografii zostaty przeprowadzone przed zdjeciami, zainstalowano réwniez dodatkowe
zrodta Swiatta, ukryte w domowych lampach. Klient i agencja odkrywali ten $wiat razem z bohaterem, dzieki
streamingowi na zywo, widzac jedynie to, co zapisujg kamery. Byto to nowe i intensywne doznanie, zaréwno dla
bohatera, jak i tworcow kampanii. Kreacja objeta kampanie TV (spoty 30-i15-sekundowe), kampanie w interne-
cieisocial mediach.
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