»Nie kreuje starosci, kreuje zycie”
- opowiesc silver influencera

Ireneusz Korzeniewski (Styleman)

Nie urodzitem si¢ blogerem i influencerem. To méj wybdr. Moje hobby. Jestem z ,,pokolenia
kalkulatoréw”, ktére nie zdazyto w petni zatapa¢ si¢ na rewolucje zwigzana z komputerami,
mediami cyfrowymi i internetem, dla ktérego — méwig to rzecz jasna pétzartem — wilasnie
kalkulator byt szczytem technologicznych mozliwosci. Staram sie stale uczy¢ nowych techno-
logii, ale w duszy ciagle jestem hipisem. Lubie przywolywa¢ stowa George’a Bernarda Shawa
»W zyciu nie chodzi o odnalezienie siebie, w zyciu chodzi o wykreowanie siebie”.

Na poczatku byt blog

Gdy pojawit si¢ internet ze swojg blogosfera, postanowitem skorzysta¢ z mozliwosci jakie
daje sie¢ i sprébowatem podzieli¢ si¢ swoimi zainteresowaniami z szerszg grupa odbiorcéw.
Nie bylo w tym jakiejs wyrafinowanej strategii biznesowej. Dzi§ patrzac na moje ,cyfrowe
dojrzewanie”, po blisko dekadzie, moge powiedzie¢, ze zaliczylem chyba wszystkie stopnie
blogerskiego wtajemniczenia.

W 2013 roku na portalu But w butonierce, ktéry promowat meska mode klasyczna, po
raz pierwszy pokazalem swoje stylizacje. Trochg nie pasowatem do promowanego tam wize-
runku, stworzono wigc oddzielny dzial ,Rubieze klasyki”, gdzie najczeéciej ladowaly moje
stylizacje. Potem pojawita si¢ propozycja whasnego bloga w ramach platformy Blog.onet.pl,
z ktérej skorzystatem. Pomyst ucieszyt mnie tym bardziej, ze Onet oddelegowat do mnie asy-
stenta-opiekuna technicznego — ja niezmiennie zajmowatem si¢ moda, on techniczng obstuga
serwisu. Przygoda trwata pig¢ lat, do chwili, w ktérej Onet oglosit, ze rezygnuje ze wspierania
platformy blogowej. Wtedy stworzytem serwis Styleman.pl. Rozwijam go do dzi$, cho¢ mu-
sze przyznaé, ze po§wiccam mu mniej uwagi niz poczatkowo. Pow6d? Zmiany w blogosferze.
Dzi$ odbiorcy poszukuja interesujacych ich tresci gdzie indzie;j.

W strone luksusu

Szybkim krokiem nadeszta epoka mediéw spotecznosciowych. Zdecydowatem si¢ wéwczas
strategie oprzec na Facebooku. Dzi§ mam 50 tysiccy fandw (te dane i potem — z marca 2020 1.).
Ale czas biegnie, media spotecznosciowe ewoluuja i nikt - silver influencer réwniez — nie chee
sta¢ w miejscu. Dlatego zalozytem konto na Instagramie. Dzi§, mam 31 tysiecy followerséw.
Nie sg to wyniki rekordowe, nie o bicie rekordéw mi jednak chodzi. To méj $wiadomy wybér.
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Jestem influencerem niszowym, proponujacym rzeczy i ustugi z kategorii Premium+, marki
luksusowe. Wybr takiej strategii wiaze si¢ z ryzykiem. W Polsce ciagle brakuje po prostu przed-
stawicielstw wielu luksusowych marek. O ile w branzy motoryzacyjnej czy kosmetycznej sa juz
raczej polscy reprezentanci i dystrybutorzy, o tyle na przyklad w segmencie odziezowym ciagle
mamy z tym klopot. Mamy luksusowe auta, motocykle, todzie motorowe, jachty, rowery, ze-
garki, kosmetyki a renomowanych pracowni krawieckich jak na lekarstwo. Chociaz w ostatnim
czasie wida¢ duzy rozwdj akurat tej branzy, co moim zdaniem $wiadczy o wzro$cie Swiadomosci
wéréd mezczyzn, $wiadomosci dotyczacej wasnego wygladu.

Zaryzykowatem. I postawilem na wiarygodnos¢. W praktyce oznacza to, ze czedciej re-
zygnuje ze wspStpracy z wieloma markami niz uczestnicze w ich komunikacji. Bycie wia-
rygodnym w influencer marketingu — i w marketingu w ogdle — oznacza dla mnie spdjna
komunikacje. Ograniczam wspdlprace do kilku prestizowych marek, najlepiej z roznych
segmentéw. Nie warto by¢ stupem reklamowym — tu droga whisky, a tu nagle sze$ciopak
taniego piwa. Nikt nie uwierzy w wiarygodno$¢ takiego przekazu. Najchetniej pokazuje
marki, ktdre lubie, z ktérymi sie identyfikuje. Jesli motocykl to najlepiej Harley Davidson,

Brooks Brothers
Fot. Kinga Budnik

London Morgan
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jesli auto to Rolls-Royce lub Jaguar, jesli str6j to Brooks Brothers, buty — Shoepassion, a jak
kosmetyki to Eisenberg lub Tom Ford. Piéra? Montblanc.

Dlaczego wybralem wspétprace z markami luksusowymi? Jest to pewnego rodzaju in-
westycja. Takie produkty dajg nam gwarancje jakosci i pewno$¢, ze dtugo bedziemy z nich
korzystaé. Do tej pory mam w szafie kilkuletnie marynarki, ktére ciagle majg styl i trzy-
majg jakosé.

Warto zwraca uwage na wszelkie elementy. Od wiekéw, zeby nie powiedzie¢ od zawsze,
wiadomo, ze kobieta spojrzy na rece i buty mezczyzny i wie juz jak zostata potraktowana.
Wie wszystko o szacunku, biznesie i mozliwej (niemozliwej) wspétpracy. A nie mozna zrobié
dobrego pierwszego wrazenia dwa razy.

Zero amatorszczyzny

Wiem, ze najczesciej influencerzy, bez wzgledu na wiek, wybierajg inaczej niz ja — licza na szyb-
ki zarobek, a konkurencja jest duza. Ale wbrew pozorom to nie influencerzy psuja rynek,
przynajmniej nie wszyscy. To czgsto same agencje maja niewtasciwe podejscie do komunikacji
w sieci. Mnie zrobienie sesji fotograficznej smartfonem nie przyjdzie nawet do gtowy. Zawsze
korzystam z ustug profesjonalnego fotografa. Dlaczego? Bo wiem, ze musz¢ zbudowaé ja-
kos¢ skoro pracuje dla marki luksusowej. Zainwestowad. Amatorskie selfie dwudziestolatka
zluksusowym autem w tle nie ma sensu, choc¢by z tego powodu, ze osoba na zdjeciu klientem
dla tej firmy motoryzacyjnej bedzie dopiero za jakie§ dwie dekady. I to tez jak bedzie miat
szczescie w zyciu i glowe na karku. To marketer powinien wiedzied, ze marka luksusowa musi
opierad si¢ na wiarygodnosci i jakosci przekazu. Obserwuje konkurentéw, ktérzy wzbogaca
moje doswiadczenia i z ktdrymi nota bene czesto si¢ znam. Zdarzajg si¢ nawet wspdlne pro-
jekty. Musze by¢ na biezaco z tym co dzieje si¢ w Stanach Zjednoczonych, Francji, Wloszech,
Niemczech czy w Polsce. Staram sig $ledzi¢ poczynania takich silver influenceréw jak Alessan-
dro Squarzi we Wioszech czy Jan Adamski u nas. Oczywiscie robie to miedzy innymi dlatego,
zeby nie wypas¢ z obiegu, ale robie to spokojnie.

Ztota zasada: Nic na site
Moim zdaniem nie da si¢ stworzy¢ czego$ na ksztatt dekalogu dla marek, ktére chcg wspé6tpra-
cowad zssilver influencerami. Kazdy przypadek jest inny, a i $wiat medidéw spoteczno$ciowych
stale si¢c zmienia. Natomiast bez watpienia sprawdza si¢ jedna zfota zasada: nic na sile. Za-
wodowo dziatam w zupelnie innej branzy. Bycie influencerem traktuje hobbystycznie (choé
podkresle raz jeszcze: nie amatorsko). Srednio zajmuje mi to zajecie okoto S godzin dziennie.
Oczywiscie nie jest to czas poswiecony wy}a‘cznie na kreacjg siebie w sieci. W tym czasie
analizuje wyniki i poszukuj¢ trendéw. Stad wiem, ze mdj profil na Instagramie obserwuja
osoby w rézny wieku, ale z przechytem w strone mtodych. 35% to osoby z przedziatu 18-
24 lata, a 25-34 lat to 31% odbiorcéw. 16% stanowia osoby 35-44 lat, 7% w wieku 45-54,
2% 55-64. Wiréd followerséw dominujg mezezyzni, kobiety stanowia 32%, ale wiem tez, ze
kobiety zdecydowanie chetniej komentuja.
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Agencje - uczcie sie!
Kiedys zaproszono silver influenceréw na spotkanie z przedstawicielami agencji reklamo-
wych. Wsréd zaproszonych oséb byta Helena Norowicz i bylem ja. Przedstawilismy, czym si¢
zajmujemy, jak pojmujemy swoja role w marketingu. Potem byt czas na pytania i... nie padlo
zadne. Zasmucito mnie to. Powinni$my si¢ przeciez uczy¢ od siebie nawzajem. Wiem, Ze nasz
polski rynek jest na poczatku drogi influencer marketingu, wiem, ze w agencjach ciagle bar-
dziej licza sie zasiegi niz autentyczno$é przekazu, ale nie wiem dlaczego te formy komunikacji
s tak mato rozpoznane przez mtodsze kolezanki i mtodszych kolegéw.

Czasami odnosz¢ wrazenie, ze mlodzi ludzie w agencjach nie chca si¢ uczy¢. Marketerzy
niekiedy tez. Eatwiejsze jest tworzenie chaosu niz fadu, elegancji marketingowej.

Misja

Kto mnie zna blizej wie, ze uwielbiam motocykle Harley Davidson. A motocykle kojarzg sic
z luzem i... gangami. Bytem i jestem do dzi§ w gronie osdb, ktére chcialy i cheg ten stereotyp
zmieniaé. W Australii wymyslono The Distingiushed Gentelman Ride whasnie po to, zeby po-
prawi¢ wizerunek motocyKklisty. Cenie sobie aspekt spoteczny influencer marketingu. Od kilku
lat angazuje sic w projekt The Distinguished Gentleman’s Ride, inicjatywe, za ktérg stoi Mo-
vember Fundation. Ten rajd to wydarzenie, kt6rego ideg jest — oprécz wspomnianej poprawy
wizerunku motocyklisty — przede wszystkim zwrdcenie uwagi na istote edukacji w zakresie pro-
filaktyki wsréd mezezyzn. W 2019 roku, po raz siédmy ubrani elegancko motocyklisci przeje-
chali na swoich motocyklach wyznaczone trasy. W tym gronie byli mezezyZni, byly tez kobiety,
ktére wspierajg swoim wizerunkiem to globalne wydarzenie. U nas byly to m.in. wiatowej sta-
wy modelka Marta Dyks, czy byta Miss Polonia i prezenterka telewizyjna Marcelina Zawadzka.

Harley Davidson

Fot. Sebastian Mamaj

Przejazd jest poprzedzony zbidrka funduszy na rzecz walki z rakiem prostaty i realizacje
programéw prewencji samobéjstw wsréd mezezyzn. Zbidrki prowadzone s3 poprzez strone
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internetows. Inicjatywa cieszy si¢ rosnaca z roku na rok popularnoscia. W 2011 roku w raj-
dzie wzigto udziat 11 tysiccy uczestnikéw w 145 miastach na catym $wiecie i zebrano ponad
277 tys. dolaréw. W 2019 roku przejazd przyciggnal juz 120 tysiecy uczestnikéw w 650 mia-
stach z 92 krajéw. Zebrano ponad 6 mln dolaréw!

Ta akcja nie jest kolejng fanaberig dobrze ubranych ludzi, dystyngowanych dzentel-
menéw. Nie méwimy o tym na co dzien a przeciez depresja jest jedng z gtéwnych przy-
czyn samobdjstw. Jak mdwia statystyki Komendy Gtéwnej Policji, w 2018 roku w Polsce
w wyniku samobdjstwa zmarlo 5182 osoby, z czego 4471 to mezczyZni a 711 kobiety.
Jak ustyszalem te liczbe samobéjstw mezczyzn, nie moglem wyj$é ze zdumienia i dopy-
tywatem kilkakrotnie czy to prawda, czy kto§ nie pomylit sic w wyliczeniach. Przeciez
to ponad 86%!

Depresja to jeden z tematéw ukrywanych w naszym spoleczenistwie. Przyczyn moze by¢
wiele, ale bez watpienia jedna z nich jest ,zte wychowanie” — wzorzec kulturowy: mezczyzna
ma chodzié na polowania (czytaj: zapewni¢ byt) a kobieta ma pilnowaé ogniska domowego.
Obie te role ograniczaja. Dzi§ widzimy wokdl, jak doskonale panie radzg sobie w biznesie, jak
rozwijajg si¢ zawodowo. Powszechny wzorzec kulturowy prowadzi mezczyzn do stresu. Presja
spoteczna, przekonanie ,zastaw si¢ a postaw si¢”, kredyty — to wszystko gdzies odklada si¢
w mezczyznie i mamy ogromny problem spoteczny. Depresja to tylko jeden z tematéw tabu
w $wiecie senioréw. Problemy z alkoholem czy narkotykami, seks pokolenia silver to kolejne
problemy zamiatane pod dywan.

Na rok 2020 zaplanowano kolejna akcje, w ktérej wezmg udzial wielbiciele i posiada-
cze klasycznych samochodéw — The Distinguished Gentlemans Drive. W dniu 31 maja
2020 r. na ulice miast na catym $wiecie wyjada klasyczne samochody z elegancko ubrany-
mi whadcicielami, aby w ten sposéb wesprze¢ potrzebe profilaktyki choréb, ktére dotykaja
wsp6tczesnych mezczyzn i aby zasilié konto fundacji Movember. Jestem organizatorem
tego wydarzenia w Warszawie.

Klasyczny samochad
Fot. Marcin Gierat
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Méwig o tym wszystkim dlatego, ze w moim przekonaniu silver influencer ma nie tylko
cele biznesowe, ale réwniez misje spoteczng. Ludzie czesto go stuchaja, starajg sic nasladowa,
podpatrywaé zachowania i styl. I choé¢ w zyciu chodzi o wykreowanie siebie — powolam si¢ raz
jeszcze na maksqu George’a Bernarda Shawa — to przeciez nie kreujg starodci, ale kreujg zycie.

Kto$ powie: mtodzi tez kreujg zycie, w tym mtodzi influencerzy. Owszem, ale mam wra-
zenie, ze popelniaja wiecej bledéw niz przedstawiciele pokolenia silver. By¢ moze to kwestia
do$wiadczenia zyciowego. Przyktad? Z racji popularnosci czgsto dzwonia do mnie doradcy
finansowi, przewaznie mlodzi ludzie. Deklaruja, ze pomogg mi zarzadzaé pieniedzmi. Pytam
ich zawsze na poczatku rozmowy: masz mieszkanie na kredyt, samochdéd w leasingu? Prze-
waznie potwierdzaja, wiec pytam dalej: i ty chcesz zarzadza¢ moimi pienigdzmi? Jeste$ prze-
ciez niewiarygodny. Jak chcesz zarzadzaé moimi zasobami, jak nigdy jeszcze nie zarzadzaled
whasnymi, bo ich nie masz?

Wierze jednak w ,,dyfuzje wiedzy” — wymiane migdzy starszymi i mtodszymi influencera-
mi. Mam tu na mysli zaréwno wiedz¢ techniczna, niezbedna dzi§ w mediach spotecznoscio-
wych, jak i wiedze marketingows.

Tui teraz
Wiem, ze warto réznicowal zamieszczane tresci. Dlatego na Facebooku publikuje przede
wszystkim stylizacje z catego $wiata, a na Instagramie — moje stylizacje i to co dotyczy wy-
tacznie mojej aktywnosci. Z platform spotecznosciowych najbardziej cenie Instagram. Czy
niebawem przyjdzie moda na nowe medium? Nie wiem. Wiem, ze na platformach typu Tik-
Toku bym si¢ nie odnalazt. Na nowe platformy nie czekam. Zng tu i teraz. Drugiej szansy nie
bedzie. I mimo wszystko wierze w potege Instagrama.

Wystuchat Piotr Machul
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