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Zmiany,
zmiany, zmiany

Druga firma badawcza, nowe
kategorie, a do tego pandemia.
Tegoroczny Hit Handlu jest wyjgtkowy
co najmniej z kilku powododw.

le zanim o nich, najpierw krétkie podsumowanie: prze-
A prowadziliémy 2-etapowe badanie, by wytonié¢ najlepiej

sprzedajace sie produkty w kilkudziesieciu kategoriach.
Pierwsza cze$¢ to analiza paragondéw, ktérej dokonato dla nas Cen-
trum Monitorowania Rynku (CMR) i wskazato w ten sposéb
trzy najlepiej sprzedajace sie produkty w kazdej kategorii. Dru-
ga cze$¢ to wywiady telefoniczne, przeprowadzane dla nas przez
firme badawcza Brainlab, w ktérych detalisci wybierali, ktdry
z owych trzech produktéw danej kategorii sprzedaje si¢ w ich skle-
pach najlepie;j.
Ale wracajac do wyjatkowosci Hitu Handlu 2020. Dlaczego ta 19.
juz edycja taka jest?
Tym, CO wysuwa si¢ na pierwszy plan w rozmowach, jest oczywi-
$cie pandemia. Ale tu chyba niektérzy beda zaskoczeni, w dtuz-
szym, tzn. 12-miesigcznym okresie nie wptyneta ona na wyniki,
co wyjasnia w rozmowie na kolejnych stronach Elzbieta Szarejko
zCMR.
Ponadto badanie na potrzeby Hitu Handlu oddalismy w rece az
dwéch niezaleznych firm badawczych. Wiemy, ze miewaja Pani-
stwo watpliwosci odnosnie do réznych branzowych nagréd. Dla-
tego my pokazujemy Wam dokfadnie, jak, etap po etapie, byto
wykonane nasze badanie, na jakich prébach i przez jak do§wiad-
czonych badaczy.
W tym roku zmienili§my réwniez kategorie, ktére zbadalismy.
Dodalismy trzy dotychczas nieobecne — produkty wegariskie, eko-
logiczne i piwo 0,0%, bo ich dystrybucja i udziat w koszykach kon-
sumentéw jest juz tak duzy, ze zastuguje na uwzglednienie.
Gratulujemy Zwyci¢zcom!

www.handelextra.pl 8 5
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1. WODKI CZYSTE
Zubréwka Biata 0,5 |
CEDC International

I RAPORT HIT HANDLU 20'

2.WODKI SMAKOWE
Cytryndéwka Lubelska 100 ml
Stock Polska Sp. z 0.0.

3. WHISKY

Ballantine’s Finest 0,7 |
Wyborowa SA

Sp.zo.0. (Pernod Ricard)

4. PIWO 5. PIWO 6. WINA DESEROWE
Zubr 0.5 | BEZALKOHOLOWE Carlo Rossi Refresh
Kompania Zywiec 0,0% 0,5 | Strawberry 0,75 |

Piwowarska SA

Grupa Zywiec SA

CEDC International Sp. z 0.0.

JACEK WYRZYKIEWICZ,

PR & marketing
services manager
w Hochland Polska

ALMETTE SMIETANKOWY 150 G

Serek Almette $mietankowy zostat wyrdznio-
ny prestizowym tytutem Hit Handlu 2020 jako
najlepiej sprzedajqgcy sie produkt w kategorii
Serki Kanapkowe. Bardzo dziekujemy za
uzyskane wyrdéznienie, tym bardziej ze robimy
wszystko, aby Almette konsekwentnie do-
starczato przyjemnosci smaku i tym wiasnie
odrdézniato sie od konkurencjil Bardzo wazny
jest dla nas fakt, ze plebiscyt Hit Handlu jest
realizowany nieprzerwanie od 19 lat i jest
gtosem detalistéw, ktéry pozwala definio-
wac preferencje zakupowe Polakdw i trendy
rynkowe w FMCG. A to wiasnie detalisci w tym
plebiscycie wskazujq najlepiej sprzedajqce sie
w ich sklepach produkty. Bardzo dziekujemy
za zaufanie!

Polacy pokochali delikatne i puszyste serki Al-
mette, jednak wielu z nich moze nie wiedzie¢,
ze Almette jest produkowane w Polsce

- w Wegrowie, na pograniczu Mazowsza

i Podlasia. To jedyne w swoim rodzaju miejsce
z nieskazonq przez cywilizacje przyrodq

- wymarzone, by wtasnie tu powstawaty serki
Almette, ze 100% naturalnych sktadnikéw.

O ich pyszny smak dbajg pracownicy zaktadu
w Wegrowie - mieszkancy miasteczka i okolic,
petni pasji i zaangazowania, wktadajgcy serce
w swq codzienng prace. Polskie mleko,

z ktérego wytwarzane sq serki Aimette, jest
dostarczane gtéwnie przez okolicznych rolni-
kéw, z gospodarstw z Mazowsza i Podlasia.
Piekne krajobrazy, zachwycajqce zakqgtki,
unikatowe tereny - w nowej kampanii Almette
mozemy odkry¢ tajemnice ,wegrowskiej
krainy” wspdlnie z dwiema wyjgtkowymi
mieszkankami Wegrowa. Sg nimi Nela
Zawadzka - finalistka ,,The Voice Kids”, oraz
Mariola Zenik - mistrzyni Europy

w siatkéwce. Dla podkreslenia, gdzie powstaje
Almette, na opakowaniach serkéw pojawito

ZDANIEM LAUREATOW

sig¢ oznaczenie ,Wyprodukowano w Polsce”.
Nowa kampania Aimette to zaproszenie do
odkrywania urzekajgcego piekna i tajemni-
czych zakqgtkéw ,wegrowskiej krainy”. Wobec
wyjgtkowych waloréw Wegrowa i okolic nie
sposdb przej$¢ obojetnie - zwtaszcza gdy
naszymi przewodniczkami zostajq dwie tak
niezwykte bohaterki. Nela Zawadzka, ktérej
talent wokalny porwat widzéw ,,The Voice
Kids”, z pasjq i radosciq oprowadza po swym
rodzinnym, ukochanym Wegrowie. Wspdlinie
z niq dozna¢ mozemy odrobiny magii, ktérg
skrywa m.in. czarodziejskie lustro czarno-
ksieznika Jana Twardowskiego i zachwyci¢
sie porywajgcymi widokami z Sowiej Géry

na wijgcq sie wérdd tgk rzeke Liwiec. Mariola
Zenik - siatkarka ze stynnej, mistrzowskiej
druzyny ,Ztotek”, przekonuje, ze Wegrow

to najpiekniejsze miejsce na Ziemi. Ma tu
swoje ukochane zakqtki, w ktérych w petni
mozna poczu¢ jednos¢ z naturg. Poruszajgce
krajobrazy, wspaniata przyroda, unikatowe
zabytki, intrygujagce legendy... Wegréw i okoli-
ce z catq pewnosciq sq warte odkrycia!

www.handelextra.pl
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Almette Smietankowy zostat wyrozniony prestizowym tytuiem

HIT HANDLU 2020, jako najlepiej sprzedajgcy sie produkt
w kategorii SERKI KANAPKOWE.
Dziekujemy za zaufanie!
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7. WINA STOLOWE

Carlo Rossi Sweet Red
0,751

I RAPORT HIT HANDLU 20'

8. WINA MUSUJACE
Sowietskoje Igristoje biate
potstodkie 0,7 1

9. WERMUTY
Martini Bianco 11

Bacardi-Martini Polska

CEDC International Henkell & Co. Polska Sp.zo.0.
Sp.zo.0. Sp. zo.0.

10. WODA 11. NAPOJE

BUTELKOWANA ENERGETYZUJACE

Cisowianka niegazowana 1,5 | Tiger 250 ml

Nateczéw Zdréj SA Grupa Maspex Wadowice 12. HERBATA

Minutka Herbata czarna 100 torebek
Mokate SA

DALIA LUBERECKA,
junior brand manager
Oreo & Delicje, Jump
Poland and Baltics,
Mondelez Europe
Services

DELICJE SZAMPANSKIE O SMAKU
POMARANCZOWYM 147 G

Delicje to jedne z najbardziej znanych

i lubianych ciasteczek wéréd Polakéw,
ktére towarzyszqg nam juz od ponad 40 lat.
W okresie PRL-u pokochali je nasi dziad-
kowie i rodzice. Maty biszkopcik z poma-
ranczowq galaretkq byt smakiem luksusu

i powiewem Zachodu. Ciasteczka szybko
zadomowity sie na polskich stotach. Staty
sie obowigzkowym dodatkiem do kawy

i herbaty, podawano je przy okazji rodzin-
nych spotkan i uroczystosci. Cho¢ czasy sie
zmienity, Delicje wcigz goszczq w polskich
domach i smakujg tak samo wyjgtkowo
jak kiedys. Sam sposdb jedzenia Delicji

nadal wzbudza wiele emocji! Niektérzy
pataszujqg je na raz, a inni najpierw zjadajg
galaretke, a dopiero potem biszkopt.

Co ciekawe, te wyjgtkowe ciasteczka pro-
dukowane sq w Ptonsku juz od 1976 r.!
Cho¢ gusta Polakédw mocno sie zmienity od
tego czasu, a na rynek wyszto wiele innych
stodyczy, Delicje nadal sq jednymi

z najczesciej wybieranych przez nas pro-
duktéw, a mate Delicje Szampariskie

o smaku pomararnczowym sq produktem
nr 1w swoim segmencie*!

Legendarny smak na szczescie nie zmienit
sie przez tyle lat, ale od wrzesnia na
opakowaniach Delicji znajdziemy co$
nowego. Jest to logo Harmony, czyli znak
gwarancji, ze pszenica wykorzystywana
do wypieku ciasteczek zostata pozyskana
od lokalnych rolnikdw w sposdéb przyja-
zny dla $rodowiska. Tym samym kultowe
ciastka Delicje dotqczajg do innych marek
z portfolio Mondeléz International, ktére
zostaty objete programem: Lubisie, Milka
oraz BelVita.

ZDANIEM LAUREATOW

Program Harmony jest odpowiedzig na
wyzwania wspétczesnego $wiata, zacho-
dzgce zmiany klimatyczne, a takze potrze-
by konsumentdéw, ktérzy przy wyborach
zakupowych coraz czesciej kierujq sie
jakosciq produktéw, ich sktadem oraz po-
chodzeniem poszczegdlnych sktadnikow.
Logo Harmony na opakowaniach Delicji
bedzie dla nich gwarancjq, ze pszenica
wykorzystana do produkcji ciastek zostata
pozyskana z szacunkiem dla srodowiska

i pochodzi od lokalnych producentéw.
Jestesmy dumni, ze marka Delicje dotgcza
do programu Harmony. Zaufanie, jakie
przez lata zdobyliSmy wéréd naszych
konsumentdw, jest rowniez wielkim zo-
bowigzaniem. Obecnos¢ w programie to
obietnica, ze regionalnos¢ i troska

o planete w dalszym ciggu bedq jednym

z naszych priorytetéw.

*Zrédto: Nielsen, Total Poland, Sales Items,
MAT June 2020, Jaffa segment

www.handelextra.pl



\ HIT HANDLU

N 202024

Pomaranczowe
NAJLEPIE] sprzedajace sie

w kategorii
CIASTKA




90

13. HERBATA
SMAKOWA
Herbapol Zielnik Polski
Mieta 20 torebek
Herbapol-Lublin SA

I RAPORT HIlNDLU 20.

14. KAWA MIELONA
| W ZIARNACH
Prima Finezja

kawa mielona 250 g
Jacobs Douwe Egberts

Sp.zo.0.

15. KAWA
ROZPUSZCZALNA
Nescafé Classic 100 g
Nestlé Polska SA

16. CUKIERKI | LIZAKI
Tic Tac Mint18 g

Ferrero Polska Sp. z o.0.

17. ZELKI
Nimm?2 Smiejzelki Owocowe 100 g

Storck Sp. z o.0.

18. WAFLE IMPULSOWE
Prince Polo Classic XXL 50 g

Mondelez Polska Sp. z o.0.

SYLWIA ROKOSZ-BAC,
product manager
Bobo Frut & Yogolino,
Nestlé Nutrition

BOBO FRUT JABLKO BANAN
MARCHEWKA
PO 5. MIESIACU 300 ML

Sok BOBO FRUT jabtko banan
marchewka, ktdéry zwyciezyt w plebiscycie
Hit Handlu 2020, nalezy do grona naszych
bestselleréw wsréd oferty sokéw

i nektaréw BOBO FRUT. Marka jest
obecna na rynku od wielu lat i znana jest
juz niejednemu pokoleniu konsumentéw.
Niezmiennie przyktadamy wiele uwagi,
tworzgc nasze produkty, aby dostarczyé
najwyzszej jakosci soki i nektary BOBO
FRUT w trosce o naszych malutkich.
Tworzymy BOBO FRUT z warzyw i owocéw
z dodatkiem witaminy C, bez dodatku

cukru*. Nasze produkty spetniajg nawet
do 500 razy wyzsze normy jakosciowe niz
produkty dla dzieci powyzej 3. roku zycia.
W tym roku szczegdlnie zatroszczylismy
sie réwniez o wizerunek marki, projektujgc
nowe etykiety produktéw! Wspieramy

je nowg komunikacjq BOBO FRUT WIELKA
TROSKA O MALUTKICH.

Srednia cena rynkowa: ok. 3,89 zt za 300 ml.

Nestlé Polska S.A. to producent zywnosci
dla niemowlqt i matych dzieci

w kategoriach mleko modyfikowane,
dania i soki, kaszki, przekgski. Marki
obecne w portfolio firmy to m. in NAN 2,
LITTLE STEPS 2, Gerber, Gerber Organic,
Bobo Frut, Nestlé, Sinlac.

ZDANIEM LAUREATOW

*zawiera naturalnie wystepujgce cukry

www.handelextra.pl
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Diatego BOBO FRUT tworzymy specjalnie dla dzieci
od 5. miesiaca do 3. roku zycia, ze sktadnikow
wyselekcjonowanych z najwigksza starannoscia.
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19. CIASTKA
Delicje Szampanskie pomaranczowe 147 g

Mondelez Polska Sp. z 0.0.

I RAPORT HI.ANDLU 20.

20. TABLICZKI CZEKOLADOWE
Wedel Czekolada Gorzka 100 g
Lotte Wedel Sp. z 0.0.

21. FIGURKI
CZEKOLADOWE
Goplana Mikotaj
nadziewany karmelem 30 g

Colian Sp. z o.0.

22. BATONY CZEKOLADOWE
Snickers 50 g

Mars Polska Sp. z o.0.

23. PRALINY
Wedel Ptasie Mleczko waniliowe 380 g

Lotte Wedel Sp. z o.0.

24. StONE
PRZEKASKI
Lay’s Zielona
Cebulka 140 g
Frito Lay Poland

Sp. zo.0.

BEATA DZIEGIEL-CZECHOWSKA
brand manager Graal

FILETY Z MAKRELI W SOSIE
POMIDOROWYM 170

Filety z makreli w sosie pomidorowym
170 g, Hit Handlu 2020, to topowy produkt
marki Graal od ponad 20 lat. Wysoka
jakosc wyselekcjonowanej makreli

w charakterystycznym dla marki

Graal sosie pomidorowym to
nieprzemijajgcy hit sprzedazowy.
Makrela to wcigz najbardziej ulubiona
przez Polakéw kategoria ryb i stanowi
27% udziatu w rynku konserw rybnych
(dane AC Nielsen 08.2020 r. w ujeciu
wartosciowym) i wcigz rosnie (14,3% dane

AC Nielsen wartosciowo YTD 08.2020).
Filet z makreli w sosie pomidorowym Graal
nieustannie krélujg w rankingu topéw
sprzedazowych (nr 1 wérdd puszek rybnych
wg AC Nielsen wartos$ciowo 08.2020).

Ten tradycyjny smak jest doceniony przez
konsumentéw za jako$¢, bezpieczeristwo

i powtarzalnos¢ smaku, pochodzi od
polskiego producenta, ktéry od lat 31 lat
produkuje ryby.

Produkty Graal sq wspierane najwiekszq

w historii kampanig Graal obejmujqcg
telewizje, digital oraz dziatania trade-
marketingowe, rozpoczeliSmy promowanie
w czerwcu 2020, kampania jesienna to
zwiekszenie sity promocuyjnej: potqgczylismy
w kampanii wizerunkowej Graal pokazanie
waloréw i okazji spozycia ryb oraz

ZDANIEM LAUREATOW

benefitéw ryby Graal z szerokq akcjg
sprzedazowaq: loteriq, w ktérej atrakcyjne
nagrody zachecajg do zwigkszonych
zakupodw przez konsumentow.

Naszg ambicjq jest zwiekszenie spozycia
ryb przez Polakéw, wyksztatcenie
zdrowego nawyku, ktérym jest codzienna
porcja ryb Graal dla zwiekszenia
odpornosci i zdrowego stylu zycia.

W przysztosci planujemy zwiekszyc skale
podjetych dziatar edukacyjnych

w zakresie zdrowego zywienia i miejsca ryb
w codziennym jadtospisie. Wiemy,

ze to jedyna droga, by zwiekszyc rotacje
w sklepach w diugofalowa, podpieramy to
nieustannymi dziataniami wspierajgcymi
sprzedaz. Graal w rytmie zycia.

www.handelextra.pl



SEEPROMOCJA TRWA
14.09 - 15.11.2020

W FINALE

PRZYGOTUJ SWOJ SKLEP
NA ZWIEKSZONA SPRZEDAZ
ZAMOW JUZ DZIS !

DPOOWE®O@®
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25. DESERY
INSTANT

Winiary Galaretka
truskawkowy smak 71g
Nestlé Polska SA

I RAPORT HIT HANDLU 20.

26. DANIA

GOTOWE

Pudliszki Flaki wotowe

po zamojsku 500 g

HJ Heinz Polska Sp. z 0.0.

27. DANIA GOTOWE
SWIEZE

Morliny Poledwiczki

z kurczaka panierowane

3509

Animex Foods Sp. z 0.0.

28. ZUPY SWIEZE

Pan Pomidor & Bazylia zupa krem 400 g
Firma Bracia Urbanek,

Andrzej i Jacek Urbanek Sp. j.

29. BULIONY
Knorr Kostki rosotowe 6 sztuk

Unilever Polska Sp. z 0.0.

30. PIZZA MROZONA
Dr. Oetker Guseppe z szynkq i pieczarkami 425 g
Dr. Oetker Polska Sp. z 0.0.

JOANNA DABROWSKA,
group brand manager, Storck

NIMM2 SMIEJZELKI 100 G

Nimm2 Smiejzelki to marka, ktéra idealnie
tqczy pyszne, intensywnie owocowe smaki
i atrakcyjne ksztatty zelkéw z dbatosciq

0 najwyzszq jakos¢ sktadnikéw. Wszystkie
produkty pod markg Nimm2 Smiejzelki
zawierajq naturalne soki owocowe oraz
az sze$¢ witamin (niacyne, witamine

E, B,, B,,, kwas pantotenowy, biotyng),
pozbawione sg natomiast sztucznych
barwnikdéw i konserwantéw. Pierwszym
wariantem, wprowadzonym na polski
rynek w 2004 r., byty wtasnie Nimm2
Smiejzelki 100 g - wyjgtkowe zelki

o owocowych ksztattach i szesdciu

pysznych smakach.

Produkt zyskat tak duze uznanie
konsumentoéw, ze szybko uplasowat sie
w $cistej czotéwce kategorii Zelkéw

w Polsce, pozostajqc w niej do dzis.
Mocnym dowodem potwierdzajgcym
wyjgtkowq pozycje rynkowq Smiejzelkéw
100 g jest prestizowy tytut Hit Handlu,
ktérym produkt zostat uhonorowany
juz po raz szdsty.

Nimm2 Smiejzelki to wicelider rynku*

o systematycznie rosngcych udziatach
i najsilniej wspierana marka zelkéw

w Polsce**. Inwestujemy zaréwno

w budowanie wizerunku marki poprzez
réznorodne media (TV, kino, internet,
reklame zewnetrznq), jak i w promocje
oraz ekspozycje naszych produktéw

w punktach sprzedazy.

W ubiegtym roku zdecydowali$my sie
na odswiezenie opakowan naszych

ZDANIEM LAUREATOW

klasycznych produktéw (w tym
nagrodzonego bestsellera).

Zalezato nam na podkresleniu radosnego
charakteru marki oraz na jeszcze lepszym
wyeksponowaniu jej racjonalnych
benefitéw: naturalnych sokéw
owocowych i witamin.

Wszelkie zmiany w marce Nimm2
Smiejzelki wprowadzamy po to, aby

w jak najpetniejszy sposéb odpowiedzied
na oczekiwania i potrzeby matych i duzych
mitosnikéw zelkéw. Usmiech rysujgcy sie
na ich twarzach, jak réwniez zadowolenie
naszych partneréw handlowych - to dla
nas najwspanialsze nagrody.

*Storck za Nielsen - Panel Handlu
Detalicznego, rynek: cata Polska z dyskontami
(food), sprzedaz wartosciowa, okres 09.2019

- 08.2020, kategoria: Zelki

*Zrédto: OCR, media: wydatki cennikowe,
kategoria: zelki, 01-12.2019

www.handelextra.pl






