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[tapmy.

oddech!

Powiedzieé, ze po niedawnym kryzysie w branzy nie ma sladu,
to moze zbyt wiele. Mamy jednak kolejny rok niewielkiego wzrostu
rynku reklamowego i z tego w Swieta wypada sie cieszyc.
Na pewno nie wszyscy musza miec dzisiaj dobre humary.
Bo pamietamy na przyktad o niedawnych zwolnieniach w firmach
piwowarskich, o ktopotach niektdrych duzych agencji reklamowych
czy trudnej sytuacji prasy. Wydaje sie jednak, ze cata branza ztapata
oddechi to jest dobry czas na uporzadkowanie niektorych spraw
Swiata reklamy i postawienie ambitnych celdw.
Ponizej przedstawiam moja $wigteczna liste zyczen i postulatéw:
v wiecej kultury w przetargach, dtuzsze terminy,
szanowanie czasu i pomystdw agencji
v wiecej transparentnosci w cennikach, relacjach na linii
klient— dom mediowy —medium
v lepszy programming w TV, docenienie inteligencji widza
i mniej celebrytéw w spotach
v lepsze warunki pracy dla ludzi w agencjach, likwidacja
Smieciowych uméw, nawet kosztem usuniecia pitkarzykdw
v wiekszy panel telemetryczny
v przywrécenie kreacji wtasciwej dla niej roli
(to prosha zaréwno do agenciji, jak i klientow)
v wyniki badania outdooru
v mniej kampanii spotecznych na festiwalach
v badanie IAB dostepne bez op6znien
v zdjecie siat reklamowych z budynkéw
v nigdy wiecej rad Matgorzaty Rozenek w kampanii Foxy
Te zyczenia moga wydawac sie naiwne, oczywiste i jednoczes$nie zbyt
wygdrowane. Ale przeciez Gwiazdka jest raz w roku.

Tomasz Wygnaiiski,
zastgpea redaktora naczelnego , Media & Marketing Polska”
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hronizujemy

dziatania
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Realizujemy Twoj pomyst lub proponujemy
witasny. Produkujemy, montujemy, budujemy.
Kompleksowo zarzadzamy projektami
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Rozmawiata:

Katarzyna WozZniak

Zdjecia:

Rafat Meszka

ANDRZEJ SARAMONOWICZ - rezyser, pi-
sarz, publicysta, historyk z wyksztatcenia
i mitosnik historii. Tym razem w rozmowie
dla ,Media & Marketing Polska" mdwi nie-
pokornie o infantylizacji reklamy, roli arty-
sty i kultury, wspotczesnym uwiktaniu
w gigabajty danych i nowych wyzwaniach,
jakie stojg przed mediami w Polsce.




. .““‘



WYWIADKRONIKA @8

»MMP": Z kim sie dzisiaj spotkatam?
ANDRZEJ SARAMONOWICZ: To pytanie do Pani, bo zalezy
od tego, kogo Pani ze mnie dzisiaj wydobedzie.

W takim razie kim sie Pan czuje na co dzie?
Sobg —o0sobg prywatng i intymna. A zawodowo — powtérze raz
jeszcze —opowiadaczem historii, ktory za kazdym razem wy-
biera forme, w jakiej nowa historie opowie. | dlatego czasem
jest to film, a czasem powies$¢ czy sztuka teatralna.

Do czego nam dzisiaj potrzebne historie?
Do istnienia. Zyjemy jednocze$nie w dwdch $wiatach: w real-
nym i tym, ktdry sobie wyohrazamy. Kazdy na swdj sposab,
rzecz jasna. W subiektywnych projekcjach, marzeniach, pla-
nach. Artysci takie subiektywne $wiaty potrafig zuniwersali-
zowacg, dzieki czemu kazdy sie w nich po trosze odnajduje.
Literatura jest przypowiescig i metafora. | po wielokro¢ celniej
wyjasnia sens naszego zycia niz codzienna rzeczywistosc.
Wtasnie po to potrzebne nam sa historie.

Pan sie komunikuje z odbiorcami za pomoca wielu two-

rzyw: stowa i obrazu jako rezyser, a jako publicysta i ko-

mentator na swoim profilu réwniez za pomoca bon motéw

czy cytatow, np. poprzez cykl ,Codziennie jeden wiersz”.

Ktére tworzywo najlepiej przystaje dzis do rzeczywistosci?
Wszystkie jednakowo. W proporcjach zaleznych od okoliczno-
$ci. Za czasow staropolskich w dworkach szlacheckich upra-
wiano gatunek pismiennictwa zwany sylwami (od silva rerum,
czylilas rzeczy). To byty zbiory zapiskow, ktére moglibysmy
okresli¢ jako ,groch z kapustg” — prozaiczne zapiski z zycia
mieszaty sie z literatura, informacje o rodzinie z przepisami
kulinarnymi, dowcipy z posepna refleksja. Dzieki takiej osobli-
wej mieszance mozemy dzi$ uzywac sylw jako materiatow
Zrédtowych do badania mentalnosci i psychiki dawnych Pola-
kow. Facebook jest niczym innym, jak taka wspdtczesna i glo-
balna sylwa. Pokazuje, ze ludzie sg zhieraczami rzeczy
istotnych i nieistotnych i nie stosuja gradacji znaczen. To
zresztg cechainternetu w ogéle. Tam nie ma pierwszych
stron, gdzie umieszcza sie rzeczy wazniejsze, a nawet jesli by-
wajg, to jest to tylko utuda.

Wszystko w jednakowy sposéb

charakteryzuje nasze czasy?
Tak. Nasza informatyczna i medialng codziennoscig jest po-
mieszanie banalnosci z kwestiami fundamentalnymi. Wiec i ja
to rohie u siebie na profilu: rzucam zart, a za kwadrans powaz-
ng refleksje, a za godzine piekny wiersz jakiegos poety, ktdry
mnie zachwycit. M6j profil to moje silva rerum.

Jednak mato dzi$ poezji w prasie codziennej, raczej w ma-
gazynach specjalistycznych.
Namawiatem niedawno szeféw ,Gazety Wyborczej", zeby po-
rzucili przestarzatg XX-wieczng formute gazet z podziatem na
polityke, gospodarke itd. i siegneli po co$ innego. Dzi$ gazety,
ktore skupiaja sie na polityce i gospodarce, sg, w moim prze-
konaniu, stracone. Mysle, ze najwazniejsze polskie dzienniki
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zrobityby lepiej, gdyby na drugiej stronie nie zamieszczaty tylu
przenudnych komentarzy politycznych, ale na przyktad po-
wiesé w odcinkach. | to nie jakgs cegte Tokarczuk, ale krymi-
nat Mitoszewskiego lub Krajewskiego. A wiersz codzienny
zamieszczathym nawet na pierwszej stronie. Powie$¢ w od-
cinkach to oczywiscie nic nowego: prasa przetomu XIX i XX w.
petna byta takowych, ale powiedzmy sobie uczciwie: czesto to
najlepsze, co po starej prasie zostato. Uwazam, ze czytelnicy
chetnie by na to przystali. Ja w kazdym razie chetniej bym ku-
pit gazete, zehy przeczytaé, co za historie ma mi do opowie-
dzenia wspotczesny Prus albo Sienkiewicz, niz co maja do
powiedzenia poset Niesiotowski lub Ziobro.

Moéwi Pan o swoim profilu z perspektywy historyka

-Facebook jako wspétczesne silva rerum.
Studiowatem historie, wiec mam takie spojrzenie na $wiat:
szukam w zyciu publicznym prawidtowosci w rozumieniu hi-
storycznym. Ale Facebook jest jeszcze czyms wiecej niz sylwa.
Jest agorg, gdzie ludzie moga sie spotkac. Realnie, cho¢ nie fi-
zycznie. Dla wspétczesnego cztowieka to niezwykle atrakcyj-
ne: ciggle wsrad ludzi, ale bez koniecznosci brania
odpowiedzialnosci za siebie, a zwtaszcza innych.

Z czego to wynika?
Chec¢ bycia wsrdd innych —z cech gatunku. A dystans -z tego,
ze kazdego dnia jestesmy tak silnie atakowani bodzcami jak
zadne wczesniejsze pokolenia homo sapiens. W poréwnaniu
z weczesniejszymi generacjami fala bajtéw z informacjami do-
stownie Scina nas z ndg.
Oczywiscie nie nalezy tworzy¢ iluzji, ze poprzednie pokolenia
ludzkosci zyty, filozofujgc. Ale z pewnoscig nie byty tak silnie
atakowane szumem informacji. Historycy epok dawnych
muszg sie borykac sie z niezmiernie matg liczhg zrédet
i w zasadzie ich praca polega na ciggtym reinterpretowaniu
tych, ktére ocalaty. Ci, ktdrym przyjdzie opisac nasz czas,
stang wobec problemu nadmiaru zrédet i chaosu zwigzane-
go z ich uporzadkowaniem. A my to mamy na co dzien, dlate-
go, by nie zwariowad, czesto dokonujemy selekcji
automatycznych, ktdre sa szufladkowane. Widze to po od-
biorze mojej osoby: poniewaz datem sie najbardziej pozna¢
jako autor komedii, to ludzie chcg mnie trzymac w tej szufla-
dzie, niezaleznie od tego, czy tworze komedie, czy wypowia-
dam tresci zgota niekomediowe. | nie sa zadowoleni, kiedy
moéwie serio. Nie dlatego, ze sie z tym nie zgadzaja, tylko bu-
rze im schemat $wiata.

Jest Pan zwigzany z mediami od wielu lat.

Jak sie zmienity w ostatnim czasie?
Jak mowitem, gtdwna zmiana to pojawienie sie internetu. Do
tego czasu media byty zamknietg sferg elitarng, do ktérej moz-
na sie byto dostac¢ za pomoca kryterium szlachetnego (zdolno-
Sci/wiedza) lub nieszlachetnego (znajomosci/ulegtosc). Do
niedawna jeszcze do Swiata dziennikarskiego sie aspirowato,
a dzis aspiruje sie jedynie do rozpoznawalnosci, ktéra spekta-
kularne uprawianie dziennikarstwa czasami niesie. 1)
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D Co jeszcze zmienit internet?

Sprawit, ze informacje mozemy pozyskac z dowolnego Zrédta

i przekazaé w kazdym miejscu na $wiecie. Pojawita sie nie-

przebrana masa nie tyle dziennikarzy, ile kolporteréw infor-

macji, ktérzy zaczeli wykonywac podobng prace. Z lepszym

lub gorszym skutkiem. Plusem jest, ze dostep do informacji
jest dzis tatwy, minusem poziom przekazu i trudno$¢ w od-
dzieleniu informacji od dezinformacji. Pojawienie sie global-
nej sieci wymusito réwniez na mediach papierowych zmiane
narracji. Internet to przestrzen ze swej istoty egalitarna
—zwracony jest do stabo wyksztatconych mas, wiec musi po-
stugiwac sie jezykiem i narracjg, ktére te niewyksztatcone
masy rozumieja. Prasa —chcac nie dopuscic do odptywu re-
klam do $wiata sieci - réwniez dostosowata narracje do od-
biorcy niewyksztatconego. Przestata by¢ elitarna, bo proste
masy — ktdrym sie dzi$ na Swiecie schlebia —majg elitarnosé
za nic. Dzi$ kazdy prostak uwaza, ze jego poglady na $wiat
réwne sg pogladom filozofa. Egalitarnosc¢ poteznie obniza
poziom informacji i refleksji na $wiecie. A zabobon kwitnie
z powodzeniem, wezmy tu jako przyktad fenomen antyszcze-
pionkowcow.

Btyskawiczny rozwéj internetu otworzyt
réwniez tamy dla takich zjawisk jak hejt?
Dla mnie zmniejszanie nienawisci powinno sie zaczac od za-
mkniecia foréw przez najwieksze media internetowe. Takie
fora to fatszywa przestrzer wolnosci. Redakcje je trzymaja,
bo wiedzg, ze ludzie chcg nienawidzié i lubig media, gdzie mo-
ga wylac z6t¢. | w takich miejscach klikaja, co dla mediow in-
ternetowych oznacza reklamy, czyli pienigdze. To wszystko
—jak wiele nieszcze$¢ na Swiecie — ptynie z zadzy zysku, ni-
czego innego. To zgdza zysku decyduje, ze nurzamy sie w Pol-
sce w kloace internetowego hejtu. Przeciez fora nigdy nie
byty i nie bedg zrédtem informacji czy wymiany mysli. Tam sa
wytacznie — przepraszam za wyrazenie — bekniecia i pierdnie-
cia. Jesli kto$ ma potrzebe powiedzenia czegos konkretnego
i merytorycznego, robi to w innej formie i w innej przestrzeni,
niz na to pozwala forum internetowe.

A wolnosé stowa i demokracja?
A jaka to demokracja? Fora internetowe sa miejscem anonimo-
wych donosow, a nie czescig demokratycznego systemu infor-
macyjnego. To iluzja przestrzeni do dyskusji. To kolektywny
bluzg. Warto$¢ informacyjna foréw jest zadna, ich zlikwidowa-
nie nie bytoby zatem zadnym zamachem na demokracje. Prze-
ciwnie: podtrzymywanie tych foréw jest wtasnie takim
zamachem. Poza tym internet jest otwarty, wiec jesli ktos ma
potrzebe wyrazania nienawisci, niech to robi pod wtasnym szyl-
dem, a nie jako anonim na portalu ogélnopolskim.
Niestety, medialne usta protestuja, a medialne rece liczg kase,
ktdra hejt przynosi. Bo wtasciciele foréw — powtérzmy to raz
jeszcze —podhijajg stawki reklam, wskazujac na liczbe klikniec.

Czy w takim razie reklama jest niemoralna?
Reklama jest niemoralna wytacznie, kiedy ktamie. A teraz mo-
wimy o niepohamowanej zgdzy zysku. | chciwosci. Tak, one
réwniez sa niemoralne. | psujac media, psuja takze caty Swiat.
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»0t6Z wszystkim matkom Swiata sie wydaje, ze z dzie¢mi

trzeba rozmawiac w taki sam sposob, w jaki reklama tele-

wizyjna géwnianego produktu rozmawia zemerytem:

usmiech od ucha do ucha i wielkie drukowane litery”

-mowi dorastajacy bohater Pana powiesci ,,Chtopcy”.

Jak Pan ocenia jakos$¢ polskiej reklamy?
Mam na ten temat niewiele do powiedzenia, bo m6j mézg wy-
tacza sie na reklamach. Nie zapamietuje ich zupetnie. Prawdo-
podobnie méj mézg — uksztattowany w czasach starodawnych
—klasyfikuje reklamy jako komunikaty niegodne uwagi. Jako
rezyser zrobitem w zyciu tylko dwie reklamy (na poczatku ka-
riery) i juz wéwczas wydawato mi sie to nieskonczenie gtupie.
Owszem, to byt tatwy sposdb zarabiania pieniedzy, bo za rezy-
serowanie reklam ptacili kosmiczne pienigdze, ale Swiat rekla-
my wydawat mi sie tak nieprawdopodobnie nadety
i groteskowy, ze powiedziatem sohie, ze wole napisaé 10 odcin-
kéw najgorszej telenoweli, niz zrohi¢ jedna reklame. Te petne
pustostowia spotkania przygotowawcze z domami mediowy-
mi, ten cyrk z klientami, to hicie piany na temat koloru jogur-
tu, faktury owocu, jakosci bieli. A wszystko na jakim$
najwyzszym diapazonie pompatycznosci i masturbacji wtasng
istotnoscia.

Reklamy sie Panu w ogéle nie podobajg?
Zdarzajg sie i takie, ktdre mi sie podabaja, choc¢ bardzo rzadko
te polskie. W polskiej reklamie zniesmacza mnie infantyliza-
cja przekazu komunikacyjnego. Zagadka nie do rozstrzygnie-
cia jest dla mnie na przyktad, kto przekonat wszystkie banki
w Polsce, by w warstwie wizualnej reklamowali je bohatero-
wie, ktorzy zachowuija sie jak niedorozwinieci. Robig miny,
podskakuja, fruwaja, wdzieczg sie. Co i raz jakis kretyn w me-
loniku, jacy$ nieSmieszni dowcipnisie albo — o zgrozo! - wie-
widrki. Zrozumiatbym wiewidrke, gdyby chodzito o serek dla
dzieci lub orzeszki. Ale dlaczego mam swoje ciezko zarohione
pienigdze przekazac¢ do banku, ktéry mnie przekonuje do sie-
bie wiewidrka?! Ktora tez tam w dodatku jeszcze oszczedza?
Ja od reklamy banku zadam, by méwit do mnie nudny i prze-
widywalny facet, ktéremu uwierze, ze moja kase bezpiecznie
pomnozy. Pracownik banku ma by¢ $miertelnie nudny i pora-
zajgco skuteczny. Tyle.

Mamy za soba dwa bardzo dobre lata w polskiej kinemato-
grafii. 0d nowego ministra kultury styszymy o potrzebie
stworzenia hollywoodzkiej superprodukcji o polskiej histo-
rii. Co to oznacza dla polskiej branzy filmowej? Stuzbe?
Rozrézni¢ nalezy dwie kwestie: teoretyczng i praktyczna. Teo-
retyczne zatozenia, ktére poczynita wobec kultury ekipa PiS,
mnie nie przerazaja. Bliski mi jest poglad, ze kultura to jedna
z najwazniejszych sktadowych budowania tozsamosci wspol-
noty narodowej. | ze taka tozsamosc¢ jest niezwykle waz-
na. I nie bronie sie przed tym, by wtadza polityczna

moderowata rozwoj kultury. Ale przez takie moderowanie
uznaje przede wszystkim rozwdj instytucjonalny, a nie zarza-
dzanie tematami, ktérymi kultura moze sie zajmowac lub—co
gorsza—nie moze. | tu dochodzimy do kwestii praktycznej:
metoda wprowadzania stusznych teoretycznych zatozen
przez ministerstwo Piotra Glinskiego wydaje sie fatalna. Rza-
dzacym pragne przypomniec, ze nie da sie zbudowac polskiej
kultury w opozycji do artystow. Jesli zatem wtadza powierzy
zadania, o ktérym sama méwi—mysle o tych oczekiwanych
przez nig dzietach, majacych zwrécié¢ uwage na polska tozsa-
mos¢ narodowa lub pamiec historyczng —wytgcznie ,mier-
nym, ale wiernym", to sama sobie strzeli w stope. W Polsce
ciggle tatwiej znalez¢ duza kase na wielka historyczna pro-
dukcje niz utalentowanych ludzi, ktdrzy to bedg umieli zrohig.

| Pan wierzy, ze wtasnie o talent chodzi, a nie o idee?
Nie bedac, jak powszechnie wiadomo, entuzjasta politycznym
ani Jarostawa Kaczynskiego, ani Piotra Glinskiego, uwazam
ich za ludzi inteligentnych i przenikliwych. Oni doskonale wie-
dza, ze jesli w kulturze oprg sie na ludziach bez talentu, za to
spijajgcych im z ust idee i slogany, to przegraja. Przeciez to
,oczywista oczywistoscé”, ze za chwile juz do drzwi tych panow
bedzie pukac legion potakiewiczéw, ktorzy liczg na dota-
cje. | beda schlehiac i zapewniac o genialnosci. W tym sie ta-
two pogubié. A kultura to nieustany konflikt postaw, a nie
ptaszczenie sie przed panem i wtadca. Tylko z artystami
krnabrnymi da sie zrohi¢ co$ wartosciowego.
Druga rzecz: ani Kaczynski, ani Glinski nie sg —wbrew temu, co
sie mysli—jako$ szczegdlnie zanurzeni we wspotczesnag kultu-
re polska. Nie wiedza, co sie dzieje, nie sledza tego, nie czytaja,
nie ogladaja. Kaczynski— jako najwazniejszy polityk tej forma-
cji—ma tylko ogélng idée fixe, a reszta to podchwytuje i niesie
niczym stowo objawione. Jak wspomniat raz o filmie o Pilec-
kim, to potem wszyscy z PiS-u méwiacy o kulturze wymachi-
wali tym Pileckim niczym sztandarem. Ja sie przystuchuje
debacie o kulturze uwaznie i widze ze smutkiem, ze jak do-
tychczas i minister Gliniski, i minister Sellin, i minister Kurski
mielg w kétko trzy zdania zastyszane u prezesa. Styszymy za-
tem, ze nie bedzie takich filmow jak ,Poktosie” czy ,da", ale
powinien byé o wspomnianym juz Pileckim. Uwazam, ze zdro-
wiej méwic o tym, co sie chce zrobié, a nie czego sie chce za-
broni¢, wiec wierze, ze za chwile przestang pietnowac
,Poktosie” i ,lde". | ze wyjda poza swa mantre-triade, o ktorej
opowiadaja: Pilecki-Sendlerowa i... co oni tam jeszcze maja?...

Film o katastrofie prezydenckiego samolotu

pod Smoleriskiem.
A, no tak... Czy sta¢ ich na co$ wiecej? Trudno dzi$ powiedziec.
Nalezy jednak wspomnieé o jeszcze jednym niebezpieczen-
stwie. Mnie tez jest bliska tematyka historyczna w kinemato-

grafiii ciesze sie, ze bedzie sie na to ktadto wiekszy nacisk. Ale 1)
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D nadmierne dociskanie butem moze spowodowac odruch wy-

miotny u widza, bo nie sama historig kinoman polski zyje. Jana

przyktad bardzo bym chciat zrobic film o pierwszych Piastach
i poczatkach panstwowosci polskiej, bo mnie to od dziesiecio-

leci fascynuje. Ale uwazam, ze takie filmy jak ,Listy doM.", ,Bo-
gowie" albo ,Lejdis" tez powinny powstawac, bo Polacy pragna

takze dobrej rozrywki. | na nia tez powinny by¢ pienigdze.

Moze w ministerstwie zaméwia u Pana projekt o Piastach?
Nie szalatbym z nadziejami. Cztery lata temu napisalismy

zmoja zong [Matgorzata Saramonowicz, pisarka—przyp. red.]

projekt serialu o Zotnierzach wykletych, a konkretnie o Vi VI
Brygadzie Wilenskiej majora Zygmunta Szendzielarza ,tu-
paszki". Dzieje tych brygad to wielka epicka historia, widowi-
skowa i zdramatem jak z greckiej tragedii. Przez lata
prébowatem tym projektem zainteresowac wiele czynnikow:
od wszystkich stacji telewizyjnych po kancelarie prezydenta

Bronistawa Komorowskiego. Bez powodzenia. Telewizje uzna-
ty na przyktad, ze za bardzo ,prawicowe”. Wydawac by sie mo-

gto, ze nadszedt idealny czas dla tego projektu. Ale od 0séh

zwigzanych z nowa ekipg rzadzgca ustyszatem, ze nie mam co

liczyé na produkcje, bo od lat krytykuje Jarostawa Kaczyn-
skiego.

Jak sie Pan czuje w takiej sytuacji jako tworca? Z tego, co

Pan méwi, stoi Pan przy Scianie.
Przyzwyczaitem sie, bo ja nigdy nie bytem pieszczochem zad-
nej wtadzy. Od zawsze trzymam sie z daleka od koterii $rodo-

wiskowych i uktaddw politycznych. | nigdy — podkreslam nigdy

—nie otrzymatem ztotdwki na moje filmy od jakiejkolwiek in-
stytucji panstwowej. Za to moje filmy przynaosity potezne zy-
ski, takze do budzetu w formie podatkéw. W PISF-ie od lat
jestem ekspertem, ale moje wtasne projekty sa tam regular-
nie odrzucane. Ostatni z odrzuconych to byli,Chtopcy”. Z ad-
notacja, ze scenariusz dobry i profesjonalnie napisany, ale
autor juz tyle razy pokazat, ze umie zebraé pienigdze prywat-
ne, ze po co mu publiczne. No wiec teraz prowadze rozmowy
0 ,Chtopcach” poza Polska.

Co Pana dzisiaj martwi?
Po pierwsze: zdrowie moje i mojej zony. Po drugie: przysztosé
moich corek. Po trzecie: przysztos¢ Europy i cywilizacji za-

chodniej. Po czwarte: staba gra Legii Warszawa. | po pigte: nie-
oczywistos¢ Boga - to sg zagadnienia fundamentalne, ktérym
poswiecam uwage. Reszta to marnosé, a marnosé nigdy mnie

nie martwi, tylko wkurza. | tak wkurza mnie na przyktad jato-
wos¢ debat i dyskusji publicystycznych w polskich mediach.

Ta symbhioza przecietniactwa, ktérg tworzg nasi politycy i nasi

dziennikarze, uprawiajacy upiorny metateatr sporu, ktéry
w rzeczywistosci jest wzajemna ustuga w zarobkowaniu na

zycie. Dziennikarze udajg, ze atakuja, politycy udajg, ze sg ata-

kowani. A gawiedz siedzi na kanapach przez telewizorami, je
kanapki i mysli, ze tak wtasnie wyglada zycie polityczne.

A jak powinno wygladaé?
Media powinny kreowaé dyskurs publiczny niezaleznie od po-
litykéw. Inicjowac tematy. Jesli politycy uciekaja od budowa-
nia realnych programow, bo te sie, po pierwsze, Zle sprzedaja,
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a po drugie, nie sa chwytliwe, to media powinny to robic¢ za
nich. Politycy nigdy nie bedg odpowiedzialni, bo kadencyjnos¢
kaze im nieustannie umizgiwac sie do elektoratu. Kto sie nie
umizguje, nie zostanie wybrany, wiec politycy ktamig, ile wle-
zie, bo egalitarny (czyli usredniony w inteligencji i umiejetno-
Sci analizy rzeczywistosci wyborca) chce by¢ oktamywany.

A media nie powinny sie umizgiwac. | powinni odbiorcdw (czyli
wyborcow) odinfantylizowywaé. Powinny go uczy¢ dorostosci.
Powoli, cierpliwie, metodycznie. Dzi$ media — przyjmujac, ze
zysk ma prymat nad jakakolwiek misjg oSwieceniowa — nie
szanujg ani siebie, ani odbiorcow.

Ale jak media maja osiggna¢ te dojrzatosc?

Przedefiniowujac swoje zadania. Méwitem juz o tym, kiedy po-
stulowatem likwidacje foréw internetowych i tym, by zamiast
komentarzy politycznych dawac¢ powiesé w odcinkach. Ale tak
samo moze hyc¢ i w przestrzeni tzw. newséw. Przyznam, ze by-
tem niestychanie zawiedziony, ze na czotéwce , Wyborczej" nie
byto relacji z niedawnej premiery ,Kordiana” Juliusza Stowac-
kiego w rezyserii Jana Englerta w Teatrze Narodowym. To po-
winna by¢ wiadomos¢ dnia. Po pierwsze, dlatego ze
inscenizacja sie udata i Englert zrohit niezwykle ciekawe przed-
stawienie. A po drugie, dlatego ze powstato ono na 250. roczni-
ce Teatru Narodowego w Polsce. To haniebne, ze nie trabilismy
0 tym bez przerwy przez caty niemal listopad. 250 lat sceny
narodowej to znacznie wazniejsze wydarzenie niz paroksyzmy
jakichs partyjek, co trwaja po lat kilkanascie. 250-letni Teatr
Narodowy jest wiecej wart dla tozsamosci narodowej i naszego
trwania przy polskosci niz wiele hitew, ktére polskie wojska
stoczyty w tym czasie. Zwtaszcza ze wiekszosc¢ z nich byta
przegrana, a istnienie polskiej sceny narodowej przez ¢wierc¢
tysigclecia jest naszym ogromnym zwyciestwem. Tymczasem
pies z kulawa noga nie wie o tej rocznicy, bo ani telewizja, ani
prasa nie potrafity docenic jej rangi.

Rozmarzyt mnie Pan tym Kordianem na jedynce.

A dlaczego nie miatoby tak by¢? Za pierwszym czy drugim ra-
zem odbiorcy by sie moze i zdziwili, ale potem dotartoby do
nich, gdzie sg ziarna, a gdzie plewy. Bo tego nie wiedza, obcu-
jac z mediami, ktére mielg wszystko jak leci bez opamietania.
Poza tym dlaczego nie méwi¢ w ,Wiadomosciach” i ,Faktach”
o frekwencji w kinach. Na przyktad w kazdy poniedziatek moz-
na by wspomnie¢: w miniony weekend byto w kinach tylu i tylu
widzéw. To buduje pozytywna przestrzen dla kina, zapewniam.
Poza tym to informacja spotecznie wazniejsza niz to, ze

w miejscowosci X. rodzina Y., ktéra ma dwanascioro dzieci, nie
ma na czynsz. A takie sa w serwisach informacyjnych czesto.
Kultura to fundament naszego zycia. To najwazniejsza sktado-
wa narodowej tozsamosci. Autostrady, centra handlowe, elek-
trownie wiatrowe itp. - to sg jedynie dodatki do tego, czym
Polska naprawde jest: jezykiem, tradycja, sposobem myslenia,
emacjonalng pamiecig o przodkach, troskg o przyszte pokole-
nia itd. Za zadne skarby nie powinnismy zostawiac dyskursu

o0 kulturze i polskiej tozsamosci nacjonalistycznym oszoto-
mom, bo oni zmienig to w karykature. Polska i patriotyzm to
cos wiecej niz kilkunastu wygolonych facetéw, ktdrzy w jednej
rece trzymajg kamienie, a druga hajluja. | wrzeszczg, ze Pol-
ska ma byc dla Polakéw. To dehilizm, a nie patriotyzm.



Patriotyzm to dzi$ poje-
cie wysokiego ryzyka.

To, ze wstydzimy sie stowa
Jpatriotyzm”, ktdre nie jest

juz semantycznie krystalicz-

nie czyste, ale naznaczone
jakas zastugujaca na nieufnos$¢ mazia, jest najwiekszym bte-
dem o$wieconych intelektualistéw Il RP. W latach 90. ubiegte-
go wieku pracowatem w ,Wyborczej" jako mtody redaktor.

i demokracje, ale nalezy takze pokazywac: patrzcie, tui tu
myslimy podobnie. Trzeba ich uczyé dialogu. Poza tym trzeba
by¢ wiernym wytyczonym celom. Jesli sie okaze, ze ze wzgle-
du na moje krytyczne wobec PiS poglady polityczne jest na
mnie zapis i nie moge zrohic serialu o Lupaszce, to przeciez
nie obraze sie na tupaszke. Nie dadza mi pieniedzy na serial,
ale kto mi zabroni napisac o tym ksigzke? Misja ludzi kultury
ma polegac na tym, by rohi¢ swoje, a nie i$¢ w zaparte.

Jako naoczny Swiadek uwazam, ze i to Srodowisko nie jest tu
bez winy. Te nieustanne leki przed odrodzeniem endeckiej hy-
dry powodowaty, ze bardzo chetnie dokonywano dekompozycji

Czyli chodzi o budowanie nowej solidarnosci i poczucia
wspélnoty? Dzis, zeby ja na nowo zdefiniowaé, odwotuje-
my sie czesto do Peerelu. Z sentymentem.

tzw. mitu polskiego. Ta dekompozycja byta tylez stuszna, ilez
nieumiarkowana. Zachwiano proporcje miedzy dekompozycjg
a kompozycja i w paradoksalny sposéb przystuzono sie takze
temu, ze hydra endecka teraz odrosta. Dzi$ zadaniem podsta-
wowym dla o$wieconych intelektualistow jest przedefiniowa-
nie pojecia patriotyzmu, ale nie nalezy tego tez rohic¢

w wyniostej wrogosci wobec obecnej wtadzy. Warto szukac
punktéw wspdlnych, gdzie to tylko mozliwe.

Przeciez wola porozumienia musi by¢ obustronna.

Nowa wtadza ma zapedy autorytarne, to nie ulega watpliwo-
Sci. Ale dopoki bedziemy szukac przestrzeni, w ktorych da sie

cos$ wspdlnie ustali¢, dopéty nie stanie sie wtadza totalitarna.

Trzeba im przeszkadzac¢ wszedzie tam, gdzie depcza prawo

Nie znosze sentymentu za Peerelem — przezytem w nim po-
towe zycia i wiem, ze byt obrzydliwy. Ja bym powiedziat - ca-
ty czas postulujgc wieksza dojrzatosc spoteczng Polakdw
—bysmy definiowali wspélnote przez poczucie odpowiedzial-
nosci wobec tych pokolen, ktére po nas nadejda. Jaka Polske
im zostawimy? Czy bedq nam dziekowaé? A moze przekli-
nac? Gdyby nasi przodkowie z XVI czy XVII w. uznali nas, czyli
nastepne pokolenia Polakdw, za cze$¢ jednej wspélnoty z ni-
mi samymi, z pewnoscig nie wtadowaliby nas w takie géwno,
jakie stato sie udziatem Rzeczypospolitej w wie-

kach XVIII, XIX'i XX. Ale oni mieli nas gdzies. Nie popetniajmy
tego samego btedu. Chochy i dlatego, ze to nastepne pokole-
nia beda nas opisywac, wiec wszystkie laurki, jakie sobie te-
raz sami wystawimy, nie majg zadnego znaczenia.
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« Scholz & Friends wygrywa obstuge Plusa.

r = =P * Z Cyfrowego Polsatu odchodzi Beata Biatkowska
- szefowa marketingu.

 Upadek Atmedia.
« Group One kupuje pakiet kontrolny udziatéw agenciji
Gong.

r=-- -« Anna Parczyk nowym CEO Grey Group, po 0$miu
! latach w Change; Wojciech Putrzynski nowym

: prezesem i dyrektorem generalnym agencji Change
. Integrated.
1
1
1
1
1

* MediaCom Warszawa wygrywa obstuge Lidla.

« GfK Polonia wygrywa konkurs Polskich Badan
Internetu (PBI).

4______________.1

* Mariusz Pitura, dyrektor kreatywny,

odchodzi z Lemon Sky JWT. « Olga Sobhieraj, CEO Ogilvy & Mather, po 16

latach rozstaje sig agencja. ----------J---

-
* Tequila Polska po 15 latach koriczy :
. . 1

wspdtprace z Kompanig Piwowarska. * Maspex przejmuje Agros-Nova. !

1

. . 1

« Telewizja Polsat pozyskata prawa * Ogilvy & Mather wygrywa przetarg Zywca. :
do mistrzostw Europy w 2015i 2017 r. .
w siatkéwce mezczyzni kobiet.  Jaromir Sroga nowym CEO Maxusa w Polsce. !

1

1

i

1

__________________________________ -

 Rafat Baran prezesem 4Fun Media.

» Adam Sawicki, byty prezes Netii, nowym
prezesem T-Mobile Polska.

* TVN rozstaje sie z Kamilem Durczokiem.

« Scripps Networks kupuje TVN. r - - == P+ Janusz Daszczynski prezesem TVP.

« Potaczone banki BGZ i BNP Paribas
pod nowa marka: BGZ BNP Paribas.

* Monika Bierwagen szefem Isobar Polska. - - - - - oo o oo mmo e oo

« Evolution Media Net w stanie upadtosci.
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* Zwolnienia w Kompanii Piwowarskiej i Carlshergu.

- - - >+ Justyna Kowalczyk zmienia barwy - zamiast
Raiffeisena reklamuje Santander Consumer Bank.

« Katarzyna Grzywaczewska szefowa marketingu T-Mobile Polska.
« ING Zycie zmienia sie ponownie w Nationale-Nederlanden. * Deloitte przejmuje Digital One.

« Stroer Polska kupuje od CAM Media sie¢ Ad-Vice.

» Marek Staniszewski, Michat Imbierowicz i Anna Roman rozstaja
sie zHavas Worldwide.

r---== » < Mariusz Borowiak, byty szef Stocka, przejmuje od
Wiestawa Wtodarskiego stery w FoodCare.

* Reckitt Benckiser ponownie wybiera ZOG.

* GoldenSubmarine wiodaca agencja Nivei.

* PZU kupuje pakiet kontrolny Alior Banku. * Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozstrzyga

konkurs na MUX-8.
* Tomasz Namyst nowym prezesem Wydawnictwa

* Piotr Pietrzak dyrektorem marketingu Nike Poland.

« Debiutujg kanaty Eleven i Eleven Sports (Eleven
Sports Network).

» Tomasz Marszatt, szef marketingu PKO BP,
zostat szefem marketingu TVN Media, w banku

L " A # « Manuel Rougeron nowym zastapita go Marta Konopka.

! prezesem NC+.

: « Jarostaw Ziebinski pokieruje globalng

i * Leo Burnett i Bridge 2 Fun struktura Publicis One.

: l wygrywaja obstuge T-Mobile

1

! Polska. » Tomasz Hilt odchodzi z Leo Burnett, jego

: obowiazki przejmuje Tomasz Pawlikowski.
! « Jakub Zielecki nowym szefem

: kreacji Havasa. « L'Oréal Polska wybiera ZOG i Value Media.
1

1

1 . .

: * Mindshare bedzie domem « Tobias Solorz prezesem Cyfrowego Polsatu;
! mediowym Unilevera w Polsce. zapowiedziano tez, ze w marcu 2016 r. do
[

zarzadu dotaczy Agnieszka Odorowicz. € -=-====- 1
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KTORY CZYNNIK
BEDZIE MIAL
NAJWIEKSZY WPLYW
NA ROZWOJ RYNKU
REKLAMOWEGO

W POLSCE W 2016 R.?

KTORY CZYNNIK
BEDZIE MIAL
NAJWIEKSZY WPLYW
NA HAMOWANIE
ROZWOJU RYNKU
REKLAMOWEGO

W POLSCE W 2016 R.?

JAKIE INNOWACJE
PRODUKTOWE DLA
KONSUMENTOW
PRZYGOTUJA
NAJWIEKSI
MARKETERZY

W 2016 R.?

KTORE DRUZYNY
STANA NA PODIUM
W MISTRZOSTWACH
EURO 20162
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PROGNOZA2016

WOJCIECH BOROWSKI,
CEO MCCANN WORLDGROUP
W POLSCE

ROBERT BERNACIAK, DIGITAL
BUSINESS DEVELOPMENT
DIRECTOR HAVAS MEDIA GROUP

MACIEJ SKRZYPCZAK, CHIEF
OPERATING OFFICER, LUBIE TO
- LINKED BY ISOBAR

Sytuacja gospodarcza powigzana
z nastrojami konsumenckimi,
ktore beda pochodng atmosfery
politycznej w kraju. Innowacje

w dziedzinie digital z duzym
naciskiem na analityke
konsumencka.

Przede wszystkim
programatyczne podejscie do
zakupu powierzchni reklamowej
w internecie od strony display,
wideo, mobhile, ale réwniez e-mail.

Zapotrzebowanie na kontent do
sieci, szczegdlnie wideo. Bedzie
liczy¢ sie szybkos¢, ale tez
—bardziej niz dotychczas — jakos¢.
W koncu!

Tak jak w punkcie nr 1. Sytuacja
gospodarcza powigzana

z nastrojami konsumenckimi,
ktore beda pochodng atmosfery
politycznej w kraju. Brak innowacji
i koncentracja na sprawdzonych
formach i kanatach mediowych.

Najwiekszym hamulcem rozwoju
rynku bedzie fala podwyzek cen
reklamy, ktdrej spodziewamy sie
zaréwno w przypadku TV, jak

i winternecie.

Coraz mniejsza cierpliwo$é
konsumentdw wobec irytujacej
reklamy — utarte schematy
przestajq dziatac, a zachowawczy
marketerzy traca.

Coraz wiekszy rozwoj produktow
,lokalnych". Co bedzie oznaczato
dla miedzynarodowych koncernéw
wprowadzanie swoich globalnych
marek z lokalnym akcentem. Np.
Coca-Cola z polskimiimionamina
opakowaniach. Carlsberg

z podmarkami regionalnych piw.

W Zzywnosci zobaczymy dalszg
ewolucje oferty ,zdrowych" potraw.

Spodziewam sie rosnacej
popularnosci produktéw
ekologicznych, arganicznych, czyli
z zatozenia zdrowych, ktére stuza
dobremu samopoczuciu.

VR ivideo360 zapowiadaja sie
ekscytujaco, w szczegélnosci

w zakresie prezentacji produktéw
i doswiadczenia $wiata marki.
Next big thing.

Polska, Coca-Cola, Carlsherg
i Francja.

Belgia, Niemcy, Polska.

POLSKA! POLSKA! POLSKA! No
i moze Anglia. | moze Niemcy.




/US, PRODUKTY EKOLOGICZNE, KRYZYS POLITYCZNY
| SAMOCHOD ELEKTRYCZNY — CZYLI PRZYS/EY ROK
OCZAMIWYBRANYCH PRZEZ NAS EKSPERTOW.

MARTA ZYCINSKA, DYREKTOR JOANNA CEGLOWSKA, OLGIERD CYGAN, AGENCY TOMASZ BRUSS, MANAGING
BIURA MARKETINGU PZU DYREKTOR DEPARTAMENTU MANAGING PARTNER DIRECTOR MEDIAFARM
MARKETINGU | PR RAIFFEISEN DELOITTE DIGITAL
| POLBANK /
-
S

Zacieranie sie granic specjaliza-
cyjnych miedzy agencjami. Kazdy
chce robic wszystko.

Impulsowo — Euro 2016. Mix ,big
data" i technologii mohilnych
—odpowiednio stargetowany
przekaz reklamowy dotrze do
odbiorcy ,tuiteraz".

Rosnaca rola internetu w zyciu
ludzi bedzie przyciggata kolejnych
marketerdw i kolejne budzety do
reklamy digital.

Realizacja obietnic wyborczych
nowego rzadu i zwigzany z nig
wzrost sprzedazy detalicznej.

(/ Y
i
N
Wzrost cen w mediach. Nie oczekuje wyraznego Kryzysy polityczne, podobne do Finansowanie obietnic
zahamowania rynku, raczej tego na Ukrainie, mogg powaznie wybhorczych przez ,podatek
konsekwentnego wzrostu zachwiac catg branzg reklamowa bankowy" i ,podatek od sklepdw
udziatéw internetu w budzetach —doktadnie tak, jak to sie stato na wielkopowierzchniowych”
marketeréw vs. media tradycyjne. Ukrainie. i zwigzane z nim obnizenie akcji
kredytowej oraz wzrost cen.
Proponowanie produktéw poprzez Bardziej masowy samochad W przypadku elektroniki Sto nowych lekdw bez recepty
czytanie z siatkéwki oka. elektryczny — czyli elektryczne uzytkowej widac tendencje do i suplementow diety, Lidl online,
auto dla Kowalskiego. podtaczenia do internetu poprzez Amazon.pl, Netflix.pL, i-Phone 7.
specjalne aplikacje i dodatkowe
gadzety.
{ .\\

Legia Warszawa... graja, prawda?

Niemcy, Francja, Brazylia.

Najlepsze!

Polska, Wtochy, Niemcy.
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KTORY CZYNNIK
BEDZIE MIAL

NAJWIEKSZY WPLYW

NA ROZWOJ RYNKU
REKLAMOWEGO

W POLSCE W 2016 R.?

KTORY CZYNNIK
BEDZIE MIAL

NAJWIEKSZY WPLYW

NA HAMOWANIE
ROZWOJU RYNKU
REKLAMOWEGO

W POLSCE W 2016 R.?

JAKIE INNOWACJE
PRODUKTOWE DLA
KONSUMENTOW
PRZYGOTUJA
NAJWIEKSI
MARKETERZY

W 2016 R.?

KTORE DRUZYNY
STANA NA PODIUM
W MISTRZOSTWACH
EURO 20162
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MARCIN KALKHOFF, INTERIM

LUKASZ LEWANDOWSKI,

@ -
FUKASZ GUMOWSKI, CREATIVE

MARKETING DIRECTOR SZPITALA WICEPREZES ZARZADU K2 DIRECTOR, PARTNER PLEJ
MEDICOVER

Polityka i jej odhicie Klienci. Doswiadczenie, inteligencja
w gospodarce. i odwaga marketerow.
Polityka i jej odbicie ZUS. W kontekscie catej polskiej

w gospodarce.

gospodarki ewentualne
negatywne zmiany zwigzane

z prawem pracy, czego efektem
bedzie powiekszanie kosztéw
pozapracowniczych.

0 produktowych nie mam pojecia.
Spodziewam sie rosnacej
zachowawczosci wiekszosci
reklamodawcdw, co spowoduje
przesuniecie inwestycji
reklamowych w strone internetu.
To uzupetni miatka papka TV.
Wybija sie za to odwazni

z przetomowymi spotami.

Sterowanie telefonem.

Licze na to, ze zdecydowanie
wzros$nie zainteresowanie
urzadzeniami typu ,wearables".
Obecnie caty czas sg ciekawostka,
ale perspektywicznie patrzac,
powinny deptac po pietach
smartfonom.
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Znaczy Eurobest?

Polska, Czechy, Wegry.

Niemcy, Wtochy, Polska.
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UHONOROWANIKRONIKA @5

WYDAWCA ROKU: Ringier Axel Springer Polska
MAGAZYNU ROKU: ,Women's Health”

WYROZNIENIE ZA CYFROWA TRANSFORMACJE: AGORA
DEBIUT ROKU: ,Uroda Zycia”

WYROZNIENIE

W KATEGORII WORTAL:
Filmweb.pl
WYROZNIENIA:
Eurosport.onet.pl,
Bezuzyteczna.pl,
Money.pl, Smaker.pl
WYROZNIENIE ZA
NAJLEPSZY PROJEKT
KULTURALNY:
Dwutygodnik.com

AGENCJA REKLAMOWA ROKU:

Scholz & Friends Warszawa

WYROZNIENIE ,POWROT LEGENDY": PZL

WYROZNIENIE ,NIEZAWODNI OD LAT": DDB & Tribal
WYROZNIENIE: Isobar Polska

ROZCZAROWANIE: Ogilvy & Mather

DOM MEDIOWY ROKU: MediaCom Warszawa
WYROZNIENIE ,POWROT
DO WIELKIEJ GRY": OMD
WYROZNIENIE ,FIGHTER
ROKU"™:
ZenithOptimedia
Group

NADAWCA ROKU: Telewizja Polsat

WYROZNIENIE SPECJALNE ZA KONTENT: Kuchnia+
WYROZNIENIE ,INTERNETOWY NADAWCA RADIOWY":
Grupa Wirtualna Polska

WYROZNIENIE SPECJALNE ZA POWROT: Radio Jazz.FM
WYROZNIENIA: Telewizja Puls, TVP ABC, Player.pl,
Vox FM
ROZCZAROWANIE ROKU:
roztam w redakcji
Polskiego Radia
RDC

HIT ROKU: ,,Rolnik
szuka zony” (TVP1)
) Ul CHACA ROKU:

NADAWCY i
2015 »Przypadki
Cezarego P.”
(TV Puls)
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AGENCJA INTERAKTYWNA ROKU: VML Poland
TRANSFORMACJA ROKU:

Lubie To - Linked by Isobar

WYROZNIENIE ZA WYNIKI BIZNESOWE: Digital One
WYROZNIENIE ZA KREACJE: SMG Next

WYROZNIENIE ,FAWORYT KLIENTOW": Insignia
WYROZNIENIE W KATEGORII SOCIAL MEDIA:
FaceAddicted

AGENCJA
MARKETINGU
ZINTEGROWANEGO,
WYROZNIENIE: Focus
Media Group
WYROZNIENIE
,FAWORYT
KLIENTOW”: Plej




TVN MEDIA uznane przez Reklamodawcow BIUREM REKLAMY TV ROKU 2015

LIDER NA RYNKU BIUR REKLAMY W OBSZARACH:

$rednia 48% J

Srednia 43% J

$rednia 36% J

TVN MEDIA  Polsat Media TVP IDM.net TVN MEDIA TVP Polsat Media IDM.net TVN MEDIA  Polsat Media TVP IDM.net
ATRAKCYJNOSC OFERTY CIEKAWE ROZWIAZANIA OBSLUGA KAMPANII
INTERNETOWYCH

Dziekujemy za Panstwa zaufanie i wspolnie zrealizowane projekty
Zespot Biura Reklamy TVN Media

@ prerT:i.umtv'VM ° player

REKLAMA

CMO ROKU: Szymon Michalik, Adidas

MARKETER ROKU: Grupa Maspex Wadowice
WYROZNIENIE SPECJALNE ZA POWROT NA RYNEK: EB
KATEGORIA ROKU: mieso i wedliny

WYROZNIENIA: IKEA, Xylogel, PGE, LOT, Milka Oreo
ROZCZAROWANIE ROKU: Aflofarm
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RAPORT SPECJALNY
BIURA REKLAMY

TV/NAGRODA: TVN Media
INTERNET/NAGRODA: WP
INTERNET/WYROZNIENIE; Sarigato/Sataku
RADIO/WYROZNIENIE: Grupa RMF
OOH/NAGRODA: AMS
MAGAZYNY/NAGRODA: Edipresse
MAGAZYNY/WYROZNIENIE: Grupa Zwierciadto
o DZIENNIKI/NAGRODA: Media Impact Polska
// " KINO/WYRGZNIENIE: New Age Media

SAN0Y YALINYVIN | YIIVIN" LYOdVY |
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NOWOMOWA

NOWE (I STARE) SLOWA | OKRESLENIA, KTORE W ROKU 2015 SZCZEGOLNIE
CHETNIE UZYWANE BYLY W MEDIACH | W PRAKTYCE MARKETINGOWE.

BIG DATA - to podobno termin odnoszacy sie do duzych, zmien-
nychiréznorodnych zbioréw danych, ktérych przetwarzanie i analiza
sg trudne, ale jednocze$nie wartosciowe, poniewaz moze prowadzié
do zdobycia nowej wiedzy. Big data ma zastosowanie wszedzie tam,
gdzie duzej ilosci danych towarzyszy potrzeba zdobywania nowych
informacji lub wiedzy. Czyli w marketingu na pewno. Problem tylko
w tym, Ze ciggle jeszcze zbyt wielu CEO i CMO myli pojecie ,big data”
z ,higidea”. A zdarzaja sie i tacy, ktérym ,big data” myli sie nawet z li-
stg mailingowa.

DNA MARKI - czyli kwas dezoksyrybonukleinowy brandu. Termin
stworzony przez sfrustrowanych bhiologdw pracujacych w branzy re-
klamowej. Oczywiscie zartujemy. DNA marki to jej tozsamos$¢. A czym
jest tozsamos¢ marki? Zdania s podzielone. Jedni uwazaja, ze DNA
marki zbudowane jest z: misji, wizji, rynku docelowego, nazwy, logo,
produktu, a nawet visual merchandisingu. Inni z kolei dowodza, i im
wierzymy bardziej, ze na DNA marki sktadaja sie przede wszystkim:
odrebnosé, innowacja i atrybuty. Z kolei odrebnosé to: innosé, od-
miennos¢, réznosé, indywidualnosé, innowacja to: nowoczesnosé, od-
krywczos¢, oryginalnosé i nowatorstwo, a atrybuty to: cechy,
wtasnosci, wtasciwosci i przymioty.

tatwe? Latwe! A nawet jesli nie, to zawsze warto na poczatku pre-
zentacji przetargowej umiesci¢ minimum jeden slajd na temat DNA
marki. Zapunktujecie u klienta. Chyba ze wczesniej umiescicie slajd

z cennikiem waszych ustug. Cennik najlepiej umieszczac na koricu.

HEJT - stowo stare jak $wiat, cho¢ $wiat przez tysigclecia o tym
nie wiedziat. Od kilku sezonéw znéw bardzo modne. Niestety. Hejt
to pojecie pojemne, niejednokrotnie okreslenie gatunku, a nie tyl-
ko tonu wypowiedzi; tagodniejsze okreslenie dla nienawisci badz
fali zgryzliwej krytyki niekoniecznie tozsamej z kultura i konstruk-
tywizmem; dalekie od debaty publicznej; szczegélnie zwigzane
znarracjg w mediach cyfrowych, w ktérych sprawnos¢ w dissowa-
niu i sianiu tzw. mowy nienawisci bywa wykorzystywana w interne-
towych ,dyskusjach”, komentarzach, takze okreslenie sposobu
bycia; ofiarami internetowego hejtu padty w 2015 r. zaréwno naro-
dy (kwestia uchodzcéw), jak i osoby publiczne (np. Olga Tokarczuk
za wypowiedzi po odebraniu Nagrody Nike za ,Ksiegi Jakubowe").
Pojecie z niebezpiecznie duzym potencjatem rozwojowym. Kto$
kiedy$ w Polsce chciat zamiast stowa ,hejter”, okreslajacego oso-
be praktykujaca hejt, upowszechnic¢ okreslenie ,nienawistnik”. Nie
udato sie. Kto$ w ogéle pamieta, kto miat taki pomyst? No wta-
Snie...

EKOSYSTEM - a $cislej: ekosystem marketingowy. Kolejny termin
pozyczony z podrecznika biologii. Przypomnijmy za podrecznikiem:
,Ekosystem to dynamiczny uktad ekologiczny, na ktory sktada sie ze-
spot organizmdw potaczonych relacjami troficznymi wraz ze Srodo-
wiskiem przezen zajmowanym, w ktérym zachodzi przeptyw energii

i obieg materii”. W skrdcie zatem ekosystem to biocenoza wraz z bio-
topem. Zrozumiate?

Jesli za$ chodzi o ekosystem marketingowy, to najkrécej rzecz ujmu-
jac, jest to system sktadajacy sie z réznych kanatéw marketingowych
oraz 0s6h, do ktérych mozemy docierac z naszymi komunikatami.

W prezentacji przetargowej slajd o ekosystemie najlepiej umiescic¢
zaraz po slajdzie o DNA marki. Nawet jesli kogos$ powyzsza definicja
ekosystemu marketingowego nie zadowolita, to przynajmniej od-
Swiezyt sobie wiedze biologiczng z liceum.
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JE SUIS CHARLIE - zdanie, ktore miato by¢ wyrazem solidarno-
$ci z ofiarami ataku terrorystycznego w redakcji francuskiego tygo-
dnika satyrycznego ,Charlie Hebdo" w styczniu 2015 1. Wraz

z zageszczaniem sie konfliktdw politycznych i kolejnych zamachéw
terrorystycznych na terenie Europy zdanie zmieniato sie —w mediach
cyfrowych obok zmiany zdjecia profilowego na filtrowane z flaga
Francji zdanie byto jedna z oznak cywilnej solidarnosci z ofiarami ata-
kéw. Przetworzone hasto z hashtagiem stato sie elastyczne: ,Je su-
is..." byto cztonem zdania, ktére miato wskazywac na utozsamienie

z dyskutowang aktualnie wazng kwestig spoteczna. Bez watpienia
jedno z najwazniejszych okreslen powstatych w roku 2015. Oby nie by-
to juz przydatne w kolejnych latach.

PREMIUMIZACJA - termin najczesciej oznacza repozycjono-
wanie marek masowych do coraz wyzszych segmentdéw. Dzieki te-
mu produkty i ustugi sg coraz lepsze, tadniejsze i... drozsze.

W ostatnich miesigcach méwito sie sporo o premiumizacji sieci Lidl
i Biedronka. W tym przypadku finat repozycjonowania chyba ciggle
przed nami. Dobra wiadomos¢: podobno producenci wédki coraz in-
tensywniej szukajg sposobdw na zwiekszanie sprzedazy i stawiaja
na premiumizacje i alkohole smakowe. A to 0znacza, ze bedziemy
pi¢ drozej i lepiej.



PROCUREMENT (a coraz czesciej
juz nawet w spolszczonej wersji:
PROKURMENT) - termin w ttumacze-

niu z angielskiego oznacza zaopatrze- | '

nie, zamowienie, a nawet...
streczycielstwo. Taka ciekawostka.
Najogélniej procurement w marketin-
gu zdefiniowa¢ mozna jako wszelkie
dziatania zwigzane z zaopatrzeniem,
takie jak: badania rynku, oceny dostaw-
céw i negocjowanie umoéw. Moze to
réwniez obejmowac dziatania zakupo-
we. Niektdrzy uzywaja nawet stowa
Jprocurement” zamiast ,produkt”. Je-
Sli wyrwato sie wam kiedys, ze wasza
agencja lub strategia idzie w strone di-
gitalu, to uzywajcie raczej terminu
e-procurement. Klient bedzie zadowo-
lony. Wasz CEO tez.

by¢: nowa ptyta, nowa ustawa, dobra egzekucja kampanii i zwyzkujace wyniki sprzedazy; ,propsy” moga réw-
niez oznacza¢ pozdrowienie; propsowaé mozna czyjs wpis, post, czyje$ zachowanie; czyjg$ mozolnag prace
—w branzy mediowo-reklamowej i nie tylko.

PROGRAMMATIC BUYING
—nadzieja dla wszystkich agencji me-
diowych, ktdre zadaja sobie pytanie:
.jak zarobi¢ i sie przy tym nie narobi¢?",
zautomatyzowany sposoh zakupu po-
wierzchni reklamowej (lub czasu rekla-
mowego). Dzi$ wykorzystywany przede
wszystkim w zakupie reklamy online.
Amerykanscy analitycy prognozuja, ze
w 2016 1. juz ponad 60 proc. globalnych
wydatkdw marketingowych online be-
dzie realizowanych w systemie pro-
grammatic buyingu. Docelowo ta
rewolucja ma tez przeorac $wiat tele-
wizji. Dodajmy jeszcze, ze trzy filary
programmatic buyingu to: automaty-
zacja zakupu, efektywnosc i personali-
zacja przekazu. Programmatic
gwarantuje: dotarcie do szerszej grupy
odhiorcéw niz przy zakupie tradycyj-
nym, szybki pomiar efektow, dotarcie
do wtasciwych grup docelowych, a po-
przez automatyzacje pozwala na pod-
niesienie efektywnosci kosztowej
kampanii. S tez minusy. Ale o nich sza.

/

PROPSY -od angielskiego wyraze-
nia ,proper respect”. Inaczej: szacunek,
uznanie, powazanie; ,na propsie” moga

SHEROWALNOSC albo wrecz SZEROWALNOSC - co¢, na czym branzy mediéw i reklamy zale-

zy ostatnio najbardziej. Nawet najskromniejszy marketer chce, by jego reklamy byty sherowane (szerowane).
Podohne marzenia ma bloger, vloger i twérca memaw. Co sie sheruje (szeruje) - to istnieje dtuzej, niz zakta-
daty strategie (Lub marzenia). Co sie nie sheruje (nie szeruje), to... szkoda nawet stéw, zeby wyjasniac.

REKLAMA

PAJ {IET Multikino & Helios

| 94KINA | 66 MIAST | 528 EKRANOW | 21 MILIONOW WIDZOW ROCZNIE |

Podwoajna sita na rynku reklamy kinowej!
Multikino Media i Tandem Media przygotowaty wspélny pakiet ZLOTE LWY,
ktory gwarantuje najwieksza widownie kinowag w Polsce oraz doskonatg geolokalizacje.
Reklama kinowa jeszcze nigdy nie miata takiego zasiegu.

Multikine

mmmmedian Multiking

www.multikinomedia.pl

C3D

CINEMAID

TANDE '/ EDIA

www.tandemmedia.pl

A HELIOS
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Markiwgore

Z wdziekiem wszedt na pétke do tej pory zajmowana gtéwnie przez Finlandie i Ab-
soluta, a wddczany biznes nie jest dzis tatwy. Do tego zastuzone grand prix za film ‘

ft Surface Pro 4

na festiwalu Golden Drum. % .
Microsoft

Kiedy$ synonim monopolisty, a w najlepszym razie nudnego producenta oprogramowania 4 ! ﬂ s
dla firm. Od czasu kiedy stery firmy przejat Satya Nadella, coraz czesciej z Redmmont wy- / . —

chodza takie fajne produkty jak Surface czy HoloLens. Nawet Windows 10 zbiera dobre re-
cenzje. Nie zapominamy o marce Xbox, ktdra dla wielu jest ukochanym brandem.

Robert Lewandowski N ’
Najlepszy od dziesiecioleci polski pitkarz ma za sobg bardzo udany rok, zaréwno w klubie, jak ! & 8 4
i reprezentacji. Marketerzy natozyli na jego barki mndstwo obowigzkdw promocyjnych (m.in. -’ ", 1
Coca-Cola, Gillette, Huawei), pomaga mu zelazna kondycja. [ o f ‘
T —

Skoda

Powiedzie¢, ze Skoda jest solidna, to o wiele za mato. Na naszych oczach staje
lovemarkiem, i to dziatajacym nieszablonowo. Moze pochwali¢ sie ciekawymi
kampaniami, jak ta animowana przygotowana przez Fallon Prague, i uzywa

w komunikacji motywdw innych niz konkurencja, np. rowery i muzyka.

N
~ Star Wars

Prawie 40 lat od premiery pierwszego filmu, a saga wciaz porusza wszystkie po-

kolenia widzéw. Uznanie takze za pomysty na filmy spin-off oraz na rozmaite i-

cencje wykorzystujace brand i bohateréw Star Wars.

Markiw dot

Black z portfolio FoodCare mieni sie lide-
rem jakosciowym i wartosciowym rynku,
ale strategia marketingowa, ktdra przyjat
na ostatnie miesiace, jest raczej daleka od
ideatu. Radykalne Sciecie naktadéw na
budzet reklamowy po eksplozjiw 2013,
granie ceng produktu w sieciach i tanie
chwyty z rozneglizowanymi modelkami = . PHILIPS
raczej nie s zagraniami godnymi mistrza.

- Philips
Jeszcze niedawno wymieniany jednym tchem z Sony czy Samsun-
giem. Teraz marka rozmienita sie na drobne. Pod skrzydtami Holen-
dréw jest nadal dziat AGD, a prawa do marki telewizoréw, audio
i komaérek sprzedano osobnym spétkom. Konsumenci na razie wi-
dzg tylko brand parasolowy, ale skomplikowana konstrukcja mar-
ketingowa juz trzeszczy w szwach.

Citibank Handlowy

Wyznaczat trendy w rodzimej bankowo-

Sci. Tojuz jednak przesztosé. Dzis nawet

jego oddziaty ciezko znalez¢, a ostatecz-
nie wizerunkowo pograzyta go ,afera mi-

nionkowa". m) :

"Volkswagen
Gadu-Gadu ) | Tak zwany VW Skandal dotyka marki w Polsce kochanej, uwaza-
Weiaz popularny komunikator, ale czy (= nej dotychczas za solidna i wiarygodna. Polacy nie nalezg do kon-
przetrwa konkurencje z Messangerem G G sumentoéw, ktdrzy ekologie stawiajg ponad wszystko, ale
Facebooka i Snapchatem? wyhaczy¢ zawéd, jakiego doznali, nie bedzie im tatwo.
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PRZENIESMY SIE DO ROKU 1995, POLSKIE MEDIA WOWCZAS ROZKWITALY, A AGENCJE
REKLAMOWE RACZKOWALY. DOMOW MEDIOWYCH WEASCIWIE NIE BYtO. DO POLSKI WCHODZItY
WIELKIE KONCERNY, A FIRMY O ROZNYM RODOWODZIE MUSIALY SIE UCZYC MARKETINGU,
PONIZEJ KILKA PRZYKEADOW, KTORE SA PRZEDRUKIEM Z PIERWSZYCH NUMEROW , MEDIA

POLSKA" WYDANYCH 20 LAT TEMU. PISOWNIA I TYTUEY ORYGINALNE! OPRACOWAL MACIES FLOREK

STYCZEN

NAWET MUCHA

W grudniu rozstrzygnieto konkurs na hasto promocyjne Il PR na rok 1995. Z kilkunastu tysiecy propozycji przystanych przez
stuchaczy profesjonalne jury ztozone z przedstawicieli agencji reklamowych (Marcin Brykczynski— Lintas, Robert Sieradzki
—DMB&B, Kot Przyhora —Grey) wybrato trzy najlepsze. Pierwsza nagrode — 50 mln zt — zdobyto hasto ,Program lll - odhierz,
todo ciebie”. Druga i trzecig — o wartosci 25 mln zt kazda — przyznano autorom haset , Tréjka — najlepszy eter w kraju” i ,Na-
wet mucha Trojki stucha”.

POLSAT BEZ DUCHOWEGO WSPARCIA

W listopadzie ub.r. Kosciét zerwat wspotprace z PolSatem. ,PolSat jest jakosciowo bardzo ptytki, a ideowo nihilistyczny”
—uzasadniat decyzje podjeta przez Konfederacje Episkopatu kardynat Jézef Glemp. Zastrzezenia te nie dotyczg redakcji ka-

tolickiej w PolSacie.
LUTY

PRAWA DO POZARU

Materiat filmowy zarejestrowany przez operatordéw tréjmiejskiej stacji Sky Orunia, dokumentujacy pozar, ktéry wybucht

w trakcie odbywajacego sie w hali Stoczni Gdanskiej koncertu rockowego wyemitowata nastepnego dnia po tragedii TVP,
opatrujac go wtasnym logo. Po udokumentowaniu praw autorskich do tych zdje¢ przez Sky prezes TVP Wiestaw Walendziak
zapowiedziat przekazanie na jej rzecz rekompensaty, a Pawet Huelle, dyrektor Oddziatu TVP w Gdarisku, zaproponowat ho-
norarium w wysokosci 2,5 mln starych ztotych za kazdg minute nadanego filmu.

LATWA KAMPANIA
Firma Estymator, specjalizujaca sie w badaniach medidw, wypuscita na rynek nowy produkt — program komputerowy o na-
zwie Kampania. Program ten wspomaga planowanie kampanii reklamowych w prasie, radiu i telewizji.

MARZEC

CRAWFORD JAKTALALA

27 stycznia br. rozpoczeta sie w 30 krajach Swiata nowa kampania reklamowa PepsiCo. Bierze w niej udziat 17 filmow rekla-
mowych. W dwach z nich wystapita Cindy Crawford, ktéra zgodzita sie nawet, jak podaje Reuter, zatozy¢ aparat leczniczy na
zeby. Crawford wystapita w spotach opatrzonych tytutami,Randka w ciemna” i ,Mikroskop elektronowy". Wszystkie filmy
beda pokazywane w polskiej telewizji, nie wiadomo jednak kiedy, gdyz strategia polskiej kampanii pozostaje na razie tajem-
nica.

ZAKAZ DRAPANIA

27 stycznia br. Naczelny Sad Administracyjny wydat wyrok, w ktérym uznat, ze samowolne dodawanie do czasopism tzw.
zdrapki narusza panstwowy monopol w dziedzinie gier losowych. W wydanym orzeczeniu stwierdzit, ze zdrapka jest grg lo-
Sowa zaréwno w rozumieniu starej ustawy z 1976 roku, jak i obecnie obowiazujacej z 1992 roku. Zorganizowanie kazdej gry
losowej w Swietle tych przepiséw wymaga uzyskania zgody ministra finansow.
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KWIECIEN

Polska

NOWE SZATY SONY

Sony zmienito szate graficzng podstawowego modelu w grupie kaset wideo E-180/CD, E-195/CD i E-240/CD. Nadruk wykonu-
je sie bezposrednio na pudetku, a zewnetrzna folia jest przezroczysta. Na rysunek europejski wprowadzono takze nowe ka-
sety audio CDit (pozycja normal), ktére wraz z nowym modelem kaset CDit (pozycja chrome) stuza gtéwnie do nagrywania
dzwieku z ptyt kompaktowych. Kaseta CDit | ma takze nowa szate graficzna. Opakowania utozone obok siebie tworzg wize-
runek ptyty kompaktowej.

SEJMWALCZY 0 POLSKOSC

Sejmowa podkomisja tworzaca nowe prawo prasowe optowata w lutym za ograniczeniem udziatéw inwestoréw zagranicz-
nych w polskiej prasie do 49 proc. Zgodzili sie z tym postowie wiekszosci klubdw (pomijajac Juliusza Brauna z UW), uwaza-
jac, iz ,obcy dysponenci moga manipulowac polskg opinig publiczng”.

MAJ
PRZETARG NA KOPIEC
Krakowskie siostry norbertanki zadajg wstrzymania przetargu na tereny wokét Kopca Kosciuszki. Domagaja sie zwrotu
wzgorza $w. Bronistawy, na ktérym znajduje sie mogita Naczelnika i miesci sie Radio RMF. [...] Rada Miasta Krakowa zdecy-
dowata, ze uzytkownikiem terenéw wokdt Kopca Kosciuszki zostanie Radio RMF FM. Tym samym odrzucono kontroferty Ra-
dia Zet, Radia Maryja i nie uwzgledniono pism sidstr norbertanek.

WYMIANA INTERESOW

W zwiazku z kampanig reklamowa w RMF FM firmy Unimil z Dobczyc w woj. krakowskim, produkujacej prezerwatywy pod
hastem: ,Z nami ostro, ale bezpiecznie", na produktach tego jedynego producenta kondomdw pojawita sie reklamdwka radia
brzmiaca: ,Uzywaj wytacznie w rytmie RMF FM". W 1994 roku Unimil sprzedat 50 miliondw sztuk swoich wyrobdw.

CZERWIEC
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EPIDEMIA W LODZI

Z megafondw umieszczonych w wojskowym gaziku, ktory krazyt po todzi, wydobywaty sie ostrzezenia o panujacej w mie-
Scie epidemii. Przechodnie z przerazeniem stuchali kolejnych ostrzezen... Reklama przyniosta niepodziewane efekty. Jedni
uwierzyli w rzekoma epidemie, inni zas zmienili ja w zwykta plotke. A rzekoma epidemia to tytut filmu, ktéry wchodzit na
ekrany kin. Promocjg zajeto sie Radio RMF i United Distillers.

POGRZEB PSA?

Wydawca miesiecznika ,M6j Pies", spotka Amika, na skutek pomytki sadowej musiat ztozy¢ wniosek o ogtoszenie upadtosci.
Spotka utracita ptynnosé finansowa ze wzgledu na $ciggniecie z jej konta 250 mln starych ztotych przez komornika sagdowe-
go. Okazato sie jednak, ze dtuznikiem jest inna firma, ktora od lata 1993 roku nie jest juz udziatowcem Amiki. Sad nie raczyt
sprawdzic¢ tej informacji. Poniewaz rozpatrzenie skargi na decyzje sadu potrwa zapewne kilka tygodni, numer kwietniowy
,Mojego Psa" bedzie na razie ostatnim.

LIPIEC-SIERPIEN

ZCZEGO ZYJETVP
Telewizja publiczna zarohita w ubiegtym roku ok. 8 bln starych ztotych. Prawie potowa to wptywy z reklamy, jedna trzecia to
abonament, areszta—to sprzedaz ustug i licencji. Trzy czwarte pieniedzy z reklam zarobit Program 1.

AGENCYJNE NOTY

Agencja Lintas, ktéra od potowy 1994 roku obstuguje Nestlé, wkrdtce przejmie tez w catosci planowanie i kupowanie me-
diéw dla dziatu stodyczy. Poprzednio zajmowata sie tym razem z agencja J. Walter Thompson... Saatchi & Saatchi i Bates ta-
czq swoje dziatania na Wegrzech; w Polsce agencje bedg nadal funkcjonowaty oddzielnie.



WRZESIEN
BUDZET REKLAMY EB PRZEJMUJE AGENCJA Z MILLWAUKEE
Nieznana w Polsce firma z Wisconsin zostata wybrana do obstugi reklamowej wielce szacownego piwa EB, ktére dysponuje
budzetem na te cele w wysokosci 5 mln dol. Wyboru dokonato trio ekspertéw z firmy JI Marketing, ktéra w rzeczywistosci
prowadzi marketing Elbrewery, producenta EB. Agencja William Eisner and Associetes z Millwaukee pobita w przetargu trzy
warszawskie agencje: McCann Erickson, DDB Needham i GGK. [...]

MCDRIVE W WARSZAWIE

14 sierpnia br. przy ulicy Ostrobramskiej w Warszawie zostata otwarta pierwsza w Europie Srodkowo-Wschodniej rock'n'rol-
lowa restauracja McDonald's. Jest to zarazem 6sma placéwka nalezgca do firmy McDonald’s w Warszawie. Najnowsza re-
stauracja McDonald's, o tacznej powierzchni 300 mkw., jest najbardziej nietypowym obiektem, jaki firma uruchomita w tej
czesci Europy. Koszt budowy wynidst ponad milion dolaréw. Wnetrze restauracji jest tak urzadzone, aby oddawato atmosfe-
re lat piec¢dziesigtych, nie zabrakto nawet szafy grajacej. Personel, sktadajgcy sie z 79 0séh, ubrany jest w stroje z tamtej
epoki, réznigce sie od tradycyjnych uniforméw McDonald's. Rock'n’roll —McDrive jest 33. placdwka funkcjonujaca w sieci
McDonald's Polska. Do tej pory McDonald's zainwestowat w naszym kraju 43 miliony dolaréw. W 1995 roku zamierza otwo-

rzy¢ jeszcze 9 restauracii. ;
PAZDZIERNIK

RADIO ZET PREZENTUJE

W rekordowym czasie 25 minut odbyta sie prezentacja nowej ramoéwki Radia Z w hotelu Sobieski w Warszawie. Stamtad
nieznudzeni goscie zostali przewiezieni do klubu Rewita, gdzie w Swietnym nastroju bawiono sie do pdznych godzin noc-
nych. Gosci obdarowano w dos¢ intymny sposab, bo recznikami z logo Radia Z.

AMBITNE PLANY

Bob Strohmenger jest nowym i jedynym dyrektorem kreatywnym McCann-Erickson Warszawa po odejsciu Leszka Stafieja.
Strohmenger ma 13 lat doswiadczenia w pracy w reklamie, gtdwnie we Frankfurcie, gdzie pracowat dla Leo Burnett, TBWA,
Y&R. Do Polski przyjechat w maju 1993 r. do Leo Burnett, w 1994 r. przeszedt do McCanna. ,Moim celem jest uczynienie
zMcCanna najbardziej twdrczej agencji w Polsce. Mamy ogromny potencjat i musimy go uzyé we wtasciwy sposdb. Mamy
petne poparcie globalne McCanna i naszego kierownictwa w Warszawie" — powiedziat Strohmenger. W dziale kreatywnym
agencji pracuje obecnie 18 0sdb.

GRUDZIEN

. IAPUSICIANIE
ZURAWIA

CZYTELNIAZ MYSZA

Pierwszy w Polsce Klub Miedzynarodowej Prasy i Ksigzki, wyposazony w dwa stanowiska do lektury gazet i czasopism

w systemie internet, otwarto 21 pazdziernika br. w Warszawie. System ten administrowany jest, na zlecenie Ruch SA przez
agencje Kontakt. [...] W zainstalowanych terminalach sieci internet przeczytac tez mozna kolejne numery ,Media Polska”,
poczawszy od wydania pazdziernikowego.

NOWY GIGANT

Po mariazu Corporate Profiles i DDB Needham nastapito potaczenie sie dwdch firm mediowych scisle zwigzanych z tymi
agencjami: Polskich Mediéw i Optimum Medidw. Zaktada sie, ze bedzie to pigta najwieksza operacja mediowa w Polsce, kt6-
ra osiggnie obroty ponad 650 mld st. zt w 1996 r. Porozumienie co do struktury wtasnosci nowej firmy osiagnieto z poczat-
kiem listopada. Zgodnie z nim agencja Corporate Profiles/DDB zatrzyma 60 proc. udziatéw, korporacja DDB Needham

—10 proc., a Jakub Bierzynski, ktéry jest dyrektorem Optimum Media — 30 proc. Dla przypomnienia: Corporate Profiles/DDB
maja po 50 proc. udziatow w powstatej z ich potaczenia agencji. Udziatowcami w Corporate Profiles sa: managing creative
director Marcin Mroszczak (46 proc.), managing director Pawet Kastory (44 proc.) i Szymon Gutkowski, strategic director
(10 proc.). Bierzynski tak skomentowat podpisanie umowy: ,Pasujemy do siebie jak ulat. Musimy jednak przyhamowac nieco
w ciggu najblizszych trzech miesiecy i dobrze sie zorganizowac —a potem, pokazemy, co umiemy. W rezultacie potaczenia
stan zatrudnienia Optimum wzrdst z 5 do 14 pracownikéw.

*W archiwum nie udato nam sie odnalez¢ numeru listopadowego z1995 .
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0tz Branzowa Sprezyne
zamierzamy przyznawac osobom,
wydarzeniom badz inicjatywom.
Niekoniecznie wzorcowym
igrzecznym, ale zawsze takim,
ktdre sprowokowaty nasze
$rodowisko do niekiedy
kontrowersyjnych komentarzy,
opinii i wnioskow. Niekoniecznie
zatem bedzie to wyréznienie
innowacyjnych technik,
niekonwencjonalnych rozwiazan,
najlepszych kampanii i projektow
czy tez obiecujacych awanséw.
Po prostu chcemy, aby niektére
branzowe zjawiska nie popadty
w mrok corocznego zapomnienia
irazjeszcze daty powdd do
dyskusji, czasem
kontrowersyjnego, ale by¢ moze
konstruktywnego sporu

i komentarzy.

Zaczynajac - co dla wszystkich
winno byé¢ zrozumiate - tytut
Inicjujacej Sprezyny Roku
MUSIELISMY przyznac projektowi
modyfikacji logo naszego
pieknego kraju, firmowanego
przez SAR. Ten wtasnie projekt
stat sie przeciez inspiracja do
przegrzania wszelkich taczy
telefonicznych i internetowych.
Redakcyjnie tez zawrzeliSmy

i musieliSmy to uhonorowac.

Niniejszym ogtaszamy otwarcie nowego, jestesmy przekonani, ze rewolucﬂggo, podrozdziatu w - jakze bogate),
dwudziestoletniej przeciez - historii ,MMP",

Pod koniec kazdego roku bedziemy przyznawac Branzowa Sprezyne. Przybrata ona forme pogo. To stowo ma dwa
znaczenia - sprezynujacego przyrzadu do skokéw i punkowego obrzedu, co w naszym mniemaniu ma podkreslac
nieszablonowy obszar tego innowacyjnego projektu.

0 TYTULV GLOWNEGO W TYM ROKU NOMINOWALISMY:

1. Ktopoty z raportem RECMA. Jak na razie jedyne zrddto danych o obrotach
doméw mediowych, ktdre od lat sie nim postuguja, ale tak samo dtugo je kryty-
kuja. Cho¢ nie zawsze gtosno. Czy to nie jest odpowiedni czas na weryfikacje me-
todologii i zatrudnienie country managera, skoro problem jest caty czas
aktualny?

2. Ekspresowe tempo topnienia Havas Worldwide Warsaw. Ciagle styszymy
o odejsciach, a nowego biznesu jak nie byto, tak nie ma. Za to co i raz pojawiaja
sie w grupie nowe marki i struktury.

3. Niejasna strategia Scripps Networks po przejgeiv TVN. Niemal wszyscy spo-
dziewali sie, ze po przejeciu TVN-u Amerykanie pozamiatajg na polskim rynku TV
i reklamy. Tymczasem okazato sie, ze jedynym widocznym jak dotad znakiem
obecnosci Spripps Networks w TVN — nie liczac kilku rozstan z kluczowymi
menedzerami i zniknieciem z gietdy —jest produkcja jednego formatu kulinarne-
godla TVN Style.

4. Przejecie Agros-Novej przez Maspex. Za koncertowe" przejecie odwieczne-
go rywala, czyli Agros-Novej. Najwieksza rodzima grupa spozywcza stata sie fak-
tem. Kubus wygrat z Pysiem.

5. Wedrowka Rafata Barana. Znany menedzer, ktory jak nie dostanie sie
drzwiami, to prébuje innych wejsé. Po odejsciu z Greya w ramach 4Fun Media za-
tozyt Bridge 2 Fun, nowa strukture reklamowa i wygrat przetarg na obstuge
T-Mobhile. Baran zawsze znajdzie sposéb, zeby branzy nie opuszczag.

6. Nestlé. Gigant FMCG, ktdry poczynit kilka interesujacych ruchéw w kilku ka-
tegoriach jednoczesnie. Zainwestowat wielkie pienigdze w unifikacje brandu ka-
wowego i poszerzenie portfolio oraz wdrozenie nowej technologii produkcji
ptatkow. Zahiega o publicity i buzz, ale potrafi w dniu wywiadu odwotac go mej-
lowo na trzy godziny przed. O marketerach $wiadczy réwniez to, jak wspdtpracu-
je zdziennikarzami.




. SPREZYNA ROKV

Niezadowolenie mediowcéw z publikacji RECMA
widoczne jest przy niemal kazdym wydanym raporcie.
- Czy sytuacja ma szanse sie zmienic?

. ‘Q\

"\ Organizacja RECMA w?:iqgu roku publikuje trzy najwaz-
°\ niejsge raporty okreslajace kondycje poszczegdlnych
s domdw Mediowych i sieci mediowych. Sktadaja sie na

/ nie: RECMA Overall Activities, Compitches i Qualitative
Evaluation. Pierwszy podsumowuje roczne obroty sie-
ciowych agencji mediowych, drugi dotyczy wygranych
i strat w rozstrzygnietych przetargach, a trzeci ocenia
jako$¢ pracy, budzety zyskane i stracone, wielkosé
zespotéw i wygrane nagrody doméw mediowych.
Wszystko to brzmi bardzo profesjonalnie. Ale czy rze-
czywiscie tak jest? Kazdego roku raporty RECMA dzia-
taja jak pies¢ uderzajaca w stot, za sprawa ktorej
odzywajg sie nozyce. Po kazdej naszej publikacji staje-
my sie konfesjonatem dla niezadowolonych, ktdrzy,
cho¢ zawsze anonimowo, wskazujg na btedy zawarte
w zestawieniach RECMA. Mediowcy skarzg sie na nie-
dopisanie odpowiednich budzetéw w obrotach ich firm,
przetargdw, ktére wygraty, czy nagrad, ktdre triumfal-
nie stojg w ich recepcjach. | wtasnie dlatego postano-
wilisSmy przyznaé raportom RECMA tytut Sprezyny
Roku, cho¢ wielkich szans na poprawe raczej nie widac.
Polskie domy mediowe raportuja swoje wyniki do przed-
stawiciela RECMA w Paryzu. Ten czesto jest nieosiggal-
ny i nie chce wyjasnia¢ ich watpliwosci. W opinii
przedstawicielidoméw mediowych, zeby rozwigzac ten
problem, RECMA powinna zastanowic sie nad paryska
decentralizacjg i stworzy¢ mniejsze regiony w celach
lepszego raportowania oraz opieki nad poszczegélnymi
krajami. Czy Sprezyna pomoze wybi¢ sprawe na wyzszy
poziom dyskusji?
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KAMPANIFEKRONIKA @5 |

KIKSYROKU

Z REGULY NAEAMACH ,MMP” STARAMY SIE DOSC WSTRZEMIEZLIWIE WYPOWIADAC NASZE REDAKCYJNE SADY
NA TEMAT JAKOSCI KREACJI KONKRETNYCH KAMPANIL ZDAJEMY SOBIE SPRAWE, ZE TO, CO NAM SIE AKURAT
NIE PODOBA, MOZE ZADZIAYAC W OKRESLONEJ GRUPIE DOCELOWEJ CZY SYTUACJI RYNKOWEJ. TYM RAZEM
ROBIMY JEDNAK WYJATEK. PRZEDSTAWIAMY TRZY NAJGORSZE NASZYM ZDANIEM KAMPANIE MINIONEGO ROKU,
KTORE NAS PORAZILY ZtYM SMAKIEM, NIEUDOLNOSCIA CZY DZIWACZNOSCIA, TAKTOWNIE NIE PODAJEMY NAZW
AGENCJI, KTORE PRZYGOTOWALY TE PROJEKTY. WIEMY, ZE RELACJE KLIENT - AGENCJA BYWAJA
SKOMPLIKOWANE. CZASEM NAWET NAJBARDZIEJ AMBITNA IDEA KREATYWNA MOZE ZOSTAC WYPACZONA,
JEZELI SPOTKANIE Z KLIENTEM TRWA ZBYT DEUGO.

Foxy —Genialne pomysty Foxy

W informacji prasowej kampania okreslona jakze trafnym terminem
wcontent marketing". Do tego marka siegneta po dodatkowe narzedzie
—uzyta popularnej postaci—Matgorzaty Rozenek. Ttumaczy ona w filmie
instruktazowym, ze kanapki warto przykry¢ papierowym recznikiem, aby
nie siadaty na nich owady, ale przed zjedzeniem kanapki recznik nalezy
zdjaé. Te cenng rade podchwycili internauci, z ktérych wielu do tej pory
nie zaprzatato sobie gtowy zdejmowaniem papieru przed konsumpcja.
Jak sie okazuje, mogto miec to negatywny wptyw na ich doznania sma-
kowe. Filmy byty dos¢ czesto szerowane i komentowane, jednym stowem
stworzono kontent mocno angazujacy.

Wedel Wargorr

Lotte Wedel nie czekat na premiere kolejnej czesci ,Star Wars" i wprowadzit
brand hero z innej galaktyki. Wyglada troche jak kto$ z klanu Skywakerdw,
ktdry poddat sie ciemnej stronie mocy. By¢ moze prawde o Wargorrze po-
znamy dopiero w epizodzie IX lub X. Inna hipoteza méwi, ze Wargorra stwo-
rzono tak, aby stanowit absolutng antyteze brand hero Milki—czyli
fioletowej krowy. Jest to wiec komunikacja zbudowana na bardzo przenikli-
wym insighcie — Milka jest po prostu zbyt stodka i wielu polskich konsumen-
téw woli bardziej nieoczywistego w smaku Wedla.

Adrian

Tym razem bez zartéw. Adrian przyzwyczait nas do kontrowersyjnych
reklam, z ktérych cze$¢ nawet mogta sie podobac. Jednak wykorzysta-
nie motywdw zwigzanych ze Smiercig wzbudzito stusznie powszechne
oburzenie.
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NIEMCY. DIE ENDE

Tak upadajg potep

j dominacji w Europie.
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To prawdopodobnie koniec niem

AszDziennik

to swoisty zastrzyk
rozkurczajacy,
publicystyczny
oddech i zbawienna
dawka zdrowego
dystansu

STANCZYK-Przebudzenie

ROSNACA POPULARNOSC ASZDZIENNIKA
MOZE WSKAZYWAC NA REAKTYWACJE
POLSKIEJ SATYRY SPOrECZNO-POLITYCZNEJ.
PORTAL W TYM ROKU OKAZAL SIE CZYMS
WIECEJ NIZ SERWISEM ROZRYWKOWYM

— TO INTERNETOWY DETOKS PUBLICYSTYCZNY.

Jednoosobowa redakcje stanowi Rafat Madajczak zwigzany z portalem
NaTemat.pl. Blog prowadzi na Wordpressie, ale wykorzystuje réwniez
site mediow spotecznosciowych. W blogu pojawiaja sie codziennie zmy-
Slone newsy. Czerpie z doniesien z kraju i ze Swiata, kultury, popular-
nych zjawisk i efemerycznosci internetowych doniesien. Madajczak
podkreslat wielokrotnie, ze nie zalezy mu na zwyktym trollowaniu —
zmyslone newsy, owszem, sg palace i ztosliwe, ale nie przekraczaja
pewnej ustalonej granicy dobrego smaku i czytelniczych oczekiwan.
Wystarczy, ze niejednokrotnie rzeczywistos¢ to robi.

Koncept AszDziennika ma swoje zrédto w gatunku satyry. W epoce kul-
tury obrazkowej AszDziennik wykorzystuje réwniez nosno$¢ memow
i grafik z odpowiednim komentarzem. Satyra w swoim Zrédle ma za za-
danie pietnowanie ukazywanych zjawisk, postaw i zachowan. Stawia-
jac na komiczna hiperbolizacje, czerpie petnymi gar$ciami z doniesien
z kraju i ze Swiata, przetwarzajac je i wzmacniajac ich wymowe. Efekt
jest czasem przerazajacy, ale niezmiennie komiczny. Profesjonalnie zre-
dagowane newsy opatrzone grafikg i niejednokrotnie zdjeciami z auten-
tycznych konferencji prasowych swoja formag przypominajg do
ztudzenia sztandarowe serwisy informacyjne. Dlatego tak wielu udato
sie nabra¢ na autentyczno$¢ przekazywanych tresci. W ten sposdb Ma-

dajczak gra réwniez z percepcjg wspoétczesnego odbiorcy wiadomosci
i bezkrytycznym konsumowaniem podawanych mu tresci. Przerysowa-
na formuta newsa pozwala roztadowaé spoteczne napiecie w najlepszy
i najzdrowszy z mozliwych sposobdw: $miechem.

Prawdopodobnie moment, w ktérym AszDziennik zaczat funkcjonowaé
w $wiadomosci jako swoiste medium, to ten, w ktérym jeden z dzienni-
karzy lokalnego dziennika powotat sie na zmyslony news w powaznym
artykule. Pdzniej popularnos¢ AszDziennika rosta wprost proporcjonal-
nie do tego, jak absurdalne informacje zaczeta dostarczac rzeczywi-
stosé. Zdarza sie, ze informacje dotyczace polityki z medidéw
codziennych sg tak zaskakujace, ze najpierw sprawdzamy, czy przypad-
kiem to nie kopiuj-wklej z satyrycznej strony.

Portal kpi jednak nie tylko z polityki, ale réwniez z polskich obyczajéow.
Smieje sie z wad, braku decyzyjnoéci, przasnych niezgrabnosci: ,Black
Friday w Miasteczku Wilanéw. Przecenili kajzerki o 13 proc., kolejki usta-
wity sie juz w nocy"; ,Podniosta uroczysto$¢ na Powazkach. Blogerzy
technologiczni odstonili mogite nieudanych startupéw”. Latem, w se-
zonie og6rkowym, AszDziennik réwniez miat uzywanie: ,Mars stat sie
nowa tehg. NASA: Okoto godz. 5 nad wodg pojawity sie pierwsze para-
wany". Portal balansuje réwniez na krawedzi makabreski w odniesieniu
do tematu warszawskiego Stuzewca: ,Mordor na Domaniewskiej otwar-
ty w Noc Muzedw. Kazdy zwiedzajacy bedzie sie mégt poczué jak nic”.
Portal przemyca réwniez ztosliwe komentarze dotyczace sytuacji in-
frastrukturalnej czy ustawowych barier: ,Szczecinskie bobry zbudowa-
ty najwieksza elektrownie wodna w Polsce. Nie chciaty czekac na
przetarg”.
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WNETRZAKRONIKA @8

Wilandw to wciaz najrzadziej zaludniona dzielnica Warszawy, jednak ze
wzgledu na to, ze wtasnie tutaj znajduje sie jeden z najlepiej zachowa-
nych zabytkdw miasta —XVIl-wieczny patac krélewski—miejsce to jest
regularnie odwiedzane.

Wtasnie tu, z dala od miejskiego zgietku, swoje miejsce odnalazty Ars
Thaneai ATGames. Do wspélnego planowania przestrzeni wtasciciele
zaprosili warszawskie studio architektoniczne PIK, ktére puste wnetrza
przebudowato i zagospodarowato od podstaw.

Jakosé i funkcjonalny design to zasada, ktdrag kierowano sie przy urza-

W N I R ZA dzania wnetrz. Wyburzono wiekszos¢ $cian dzielgcych pomieszczenia,

boki nielicznych, zamykanych miejsc sg szklane. Cze$¢ pozostatych
Z 0 e n e r I Scian zdobhig grafiki artystow Ars Thanea.

Wyodrebniono strefy relaksu — przestrzen do wspélnego grania na kon-

soli czy samotnej... drzemki. Przestrzen biurowa dopetniajg futurystycz-

: . . ne ksztatty meblii oryginalne lampy. Wszystko po to, by kazda chwila
BIUROMOZE INSPIROWAC DO PRACY KREATYWNEJ | BYC byta inspirujaca.
WIZYTOWKA AGENCUI. PREZENTUJEMY NAJCIEKAWSZE,

. . Biuro zostato wyrdznione na liscie 10 subiektywnych designerskich
NIETYPOWE WNETRZA, W KTORYCH KLIENTA LATWIES PRZEKONAC vy praygotowanych przez Property Design.

DO NAJBARDZIEJ SMIALYCH POMYSEOW, A ZADEN TEAM Ars Thaneai ATGames

KREATYWNY NIE CHCE ODEJSC DO KONKURENCUI. Lokalizacja: Warszawa, ul. Wiertnicza 39a

TAK SIE JAKOS SKrADA, ZE ZADNE Z WYBRANYCH PRZEZ NAS Powierzchnia: ok. 1000 mkw.

BIUR NIE MIESCI PRZY ULICY DOMANIEWSKIEJ... Realizacja: PIK Studio, Kuba Kasprzak, Pawet Patkus
— |
N

Przemystowy charakter Zabtocia siega duzo dalej niz potowa XIX w. Tutaj zlokalizowane byty m.in.
zaktady materiatéw budowlanych, fabryka materiatéw emaliowanych nalezaca do Oskara Schin-
dlera czy ciggnacy sie w nieskoriczono$¢ PRL-owski budynek zaktaddw Telpod. W tym momencie
Zabtocie odzywa na nowo, a zlokalizowane tutaj Muzeum Sztuki Wspdtczesnej MOCAK przycigga
krakowski Swiatek kreatywny.

W takiej wtasnie scenerii, w starej fabryce kabli, swa siedzibe ma krakowskie biuro VML Poland.
Powierzchnie 800 mkw. tworzg gtdwnie otwarte przestrzenie, nie brakuje tutaj jednak sal konfe-
rencyjnych. Zatozeniem projektowym byto zachowanie klimatu fabryki, z drugiej strony za$ ocie-
plenie otoczenia elementami swojskimi. Wnetrze wyposazono takimi

VM LAN D elementami jak regaty na nagrody zbudowane z drabin, stolarka w salach

konferencyjnych zainspirowana zostata detalami wzietymi ze stodoty; regaty,
recepcja i czesc stolikow zostaty wykonane z desek otrzymanych z rozhior-

ki 100-Letniego domu jednego z wtascicieli agencji. Waznym elementem inte-
grujgcym pracownikdw jest otwarta kuchnia wraz z jadalnig. Poprzemystowa
przestrzen okazuja sie by¢ doskonaty ttem dla oryginalnych meblii dodat-
kéw, przetamujacych surowosé otoczenia i dodajacych waloréw wnetrzu.
Lokalizacja: Krakéw, ul. Przemystowa 12

Powierzchnia: 810 mkw.

Realizacja: Morpho Studio



LEMON SKY J. WALTER s
THOMPSON POLAND = 5

Agencja Lemon Sky J. Walter Thompson miesci sie w dwdch miastach:
w Warszawie i we Wroctawiu. Oba biura zostaty zaprojektowane zgodnie z fi-
lozofig firmy przyjaznej pracownikom. Wroctawskie biuro to pofabryczny,
jednopietrowy budynek dawnego, prywatnego browaru, ktéry agencja do-
stosowata do swoich potrzeh. Stare struktury stropéw i cegiet zostaty poma-
lowane na biato. Otwartg przestrzen podzielono tak, by pomiescic nie tylko
wszystkie wroctawskie dziaty agencii, ale rdwniez zapewni¢ strefy wypo-
czynkowe, kreatywne miejsca do myslenia (budki telefoniczne, teczowe ka-
napy) oraz kuchnie z okragtym drewnianym stotem integrujacym ludzi
podczas positkdw. Warszawska, a wtasciwie zoliborska siedziba agencji to

z kolei bardzo nowoczesne wnetrza, w ktérych kréluje szkto i metal. W kaz- TN

dym pomieszczeniu dano pracownikom wolng reke w zaprojektowaniu jed- n—

nej ze scian, umozliwiajac ich personalizacije. |~ Platige Image miesci sie w kilku budynkach znajdujacych sie na te-

Lokalizacja: Warszawa, ul. Szamocka 8 renie wybudowanego w 1883 r. fortu ,M", nalezacego do przedwo-
Wroctaw, ul. Krakowska 88a jennej twierdzy Warszawa. W jednym z nich w trakcie kampanii

Powierzchnia: Warszawa - 608 mkw.; Wroctaw — 1000 mkw. wrzesniowej ulokowana byta radiostacja Warszawa Il, ktéra nada-

Realizacja: Artur Arciszewski wata pamietne przemdwienia prezydenta Stefana Starzynskiego.

Dzi$ wnetrza fortu utrzymane sg w stylistyce loftu, gdzie beton,
stal i szkto przerasta XIX-wieczna cegta. Przeciwiefstwem fortecz-
nej zabudowy jest nowoczesny budynek biurowy oddany do uzytku
w 2015 . Jego sercem jest zaprojektowana wspélnie z Bridge in-
teraktywna ptaskorzezba, ktdra taczy algorytmiczne projektowa-
nie, druk 3D, mapping i interakcje. Biostagog moze wyswietlaé
tresci stworzone przez artystow pracujacych w Platige Image,

a dzieki technologii kinect, angazowac w réwnym stopniu pracow-
nikéw, jak i odwiedzajacych. Oba budynki, mimo ze ich powstanie
dzielg 132 lata, taczy inspirujgca przestrzen oraz nowoczesne
technologie.

Lokalizacja: Warszawa, ul. Ractawicka 99,

ul. Ractawicka 99a

Powierzchnia: 3,1tys. mkw.

Realizacja: Casamila Architekci Paulina-Taff Piotrowska

i Krzysztof Idziorek

oraz: Joanna
D ENTSU AEG'S Langiewicz-
NETWORK - BUDYNEK X2 -Charkiewicz,
Mateusz Molski,
Wiekszos¢ z prawie 10 tys. mkw. przestrzeni zostata zaaranzowana jako ,flexible Michat Piasecki,

workplace". Budynek zostat wyposazony w zaprojektowany przez pracownikéw
system Customer Digital Journey — system 50 ekrandw zintegrowanej komuni-
kacji cyfrowej stuzacy budowaniu komunikacji wizualnej z klientami, gos¢mi
oraz pracownikami. Waznym elementem hiura Dentsu Aegis Network Polska sg
inteligentne systemy sterowania budynkiem, ktére pozwalaja automatycznie
dostosowywac mikroklimat (klimatyzacje, ogrzewanie, nawilzanie powietrza),
oswietlenie i akustyke do indywidualnych potrzeb uzytkownikdw. Zastosowane
rozwigzania sg nie tylko ekologiczne, ale takze energooszczedne.

Na parterze znajduje sie kantyna, centrum konferencyjne oraz Dentsu Wonder-
land — przestrzen, gdzie na dzieci pracownikéw grupy czekaja profesjonalne
opiekunki. Do dyspozycji pracownikéw zostata réwniez oddana nowoczesna si-
townia.

Lokalizacja: Warszawa, ul. Czerska 12

Powierzchnia: 8 tys. mkw.

Realizacja: Trzop Architekci

Marek Szczes$niak
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T-Mobile
rezygnuje
Zioghi &¢ il
Tomasza
Kota w swo-
ich rekla-
mach.

— Pierwsza
fala zain-
teresowania
Tomaszem
Kotem i je-
go rodzing
po filmie
,Bogo-

wie 3.0”
jest juz za
nami, dla-
Eego) posEas
nowilidmy
postawicé
nowe akcen-
ty w naszej
komunikacji
- powie-
dziat nam
jeden z me-
nedzeroéw
pracujacych
w teamie
p.ok dyrek~y
tora kre-

atywnego
telekomu.

MMP”

=\ ; GOES GLOBAL!

SZYMON
MICHALIK
CMO ROKU

Magazyn ,Media & Marketing Polska” naleza-
cy do VFP Communications Ltd. od poczat-
ku 2026 «r.
globalnym rynku. Ekspansja miesiecznika
wynika z niewyobrazalnego zainteresowania

rozpoczyna dziatalno$¢ na

zagranicznych menedzerdw sytuacja w polskiej branzy rekla-
mowej. — Polski rynek mediéw i marketingu rozwija sie w za-
wrotnym tempie. To tam powstaja najbardziej innowacyjne
rozwigzania, ktdére chcielibys$my zaimplementowa¢ w naszych
agencjach na catym $wiecie i proponowaé¢ w przysztosci naszym
klientom - méwi Martin Sorrell Jr., CEO Aegis WPP. - Holi-
styczne podejscie do komunikacji 360 st., ktdére lezy u pod-
staw wszystkich strategii funkcjonujacych w polskiej branzy,
powinno obowiazywa¢ w kazdej agencji na 3Swiecie. Know-how
powinnismy czerpaé od najlepszych, dlatego informacje z Pol-
ski sa dla nas tak wazne - dodaje Maurice Levy Jr., CEO Pu-
blicis Havas Group.

Formuta magazynu pozostanie niezmieniona.

TAJEMNICZE NADZIENIE

Bezprecedensowa wspdipraca Unilevera i Mondeleza! Jak udalo
nam sie ustali¢ w biurze prasowym Mondelez Polska, na rynek
trafia czekolada marki Milka z nadzieniem o smaku smarowidia
do chleba Marmite (z portfolio Unilever Polska). To precedens
w dziataniach konkurencyjnych jak dotad marketerdw.
Szczegdrdw dotyczacych samego produktu nie udato nam sie usta-
1li¢ - zardéwno biuro prasowe Mondelez Polska, Jjak i Unilever
Polska nie wiedza, o czym i jak informowa¢. Jolanta Pawio-
wicz-Dobrzaniecka z firmy Unilever nie Jjest pewna, czy taki
produkt znajduje sie faktycznie w portfolio firmy Unilever.
Ivonne Pawlak-Dubois do momentu zamkniecia tego wydania dzien-
nika nie zdazyta ustali¢ imienia i nazwiska brand managera od-
powiedzialnego za komunikacje tego produktu. Tym samym biura
prasowe firm odmdéwity komentarza.

Nieoficjalnie wiadomo, ze produkt pojawil sie na pdtkach pod
koniec listopada, ale po dwéch tygodniach juz znikngl - deta-
lisci mieli problem z umiejscowieniem go na pbdice. Badania GCT
Poloneus wykazaty, ze najwieksze zainteresowanie konsumentdw
produkt budzil na pdice z przekaskami funkcjonalnymi lub OTC,
blisko cenionego preparatu Alka Seltzer. Sugerowana cena de-
taliczna to 7,125 euro za 350 g. Dziatanie miata wspieraé wie-
lokanatowa kampania marketingowa autorstwa konsorcjum firm
Droga5, Karmarama i MediaCom, ale z powodu trudno$ci dystry-
bucyjnych marketerzy wstrzymali dziatania marketingowe.

PI? KAR SKI PO KER
Niemiecka telewizja ZDF ku-
pita prawa pokazywania me-
czdéw polskiej Ekstraklasy
pitkarskiej przez najbliz-
sze trzy sezony. Tym samym
po szesciu latach prawa te
traci BBC. Wartosé umowy
nie zostata ujawniona. ZDF
bedzie mieé prawo wykorzy-
stania meczéw i materiaiédw
z nimi powiazanych na
wszystkich polach eksplo-
atacji. Zgodzity sie na to
wszystkie 32 kluby polskiej
Ekstraklasy. Przypomnijmy,
ze ostatnio prawa do poka-
zania meczéw Pucharu Polski
w sezonach 2025-2029 wygra-
1o hiszpanskie konsorcjum
kanatéw TVE i Barca TV.

WIEL KA WO DA
Stacja trzeciej linii me-
tra Mordor zalana. ZTM

i Metro Warszawskie zapew-
niaja, ze wypompowywanie
wody potrwa najwyzej 3
dni. Na czas prac wydiuzo-
no trasy szybkich tramwa-
jéw Exl i Ex2. Teraz
pendotramy pojada réwniez

do campuséw biznesowych
Mordor 2 i Mordor 3.

Fot. © Fotolia (7)



LOKATOR DO WZIECIA %ME

Havas Worldwide oglasza przetarg na
wynajem swojego biurowca. Zaintere-
sowani przestrzenig o powierzch-

ni 1800 mkw. na Mokotowie

w kompleksie New City moga juz
sktada¢ swoje oferty.

Jak poinformowato biuro prasowe
kompleksu Brand New City oraz
Brand-Brand New City o lacznej po-
wierzchni ponad 55 tys. mkw.,
obiekt biurowy zajmowany dotychczas
przez Havas Worldwide poszukuje na-
jemcy.

Budynek potozony przy ul. Marynar-
skiej 15-16 nalezy do funduszu
World Round Global zarzadzanego

przez Overworld Ground Global,

a kontrolowanego przez konsorcjum
inwestoréw z irackiego Kurdystanu.
Kompleks dysponuje wjazdami z sze-
$ciu stron, schronem przeciwatomo-
wym, a takze witasnym ladowiskiem
dla helikopterdéw. Kompleks oferuje
tez lokale handlowo-ustugowe na
parterze, ekskluzywne butiki, po-
S$redniak i cztery zitobki, a tak-
ze 427 miejsc parkingowych

w czteropoziomowym garazu podziem-—
nym oraz ponad 120 naziemnych
miejsc parkingowych dla gosci.

Z nieoficjalnych informacji wynika,
ze najwieksze zainteresowanie po-

wierzchnia wykazal arabski inwestor
Su'dhan Fardaya, ktéry w tym roku
odnowit elewacje hotelu Sobieski

za 142 mln z}, Goérnoslaskie Zagite-
bie Weglowe zmienit w najwiekszy
Aquapark Europy, a takze kupit 17
mazurskich wsi i obecnie karczuje
teren celem stworzenia najwiekszego
pola golfowego w tej czes$ci Europy.
Drugim zainteresowanym ma by¢ hin-
duski wtasciciel fabryki teksty-
lidw. Oferta mial by¢ réwniez
zainteresowany chinski monopolista
i filantrop, ktéry rozwazat otwar-
cie w tej czes$ci Europy nowej wid-
kienniczej linii produkcyjnej.

NIESTANDARDOWE SWIETA Z KNFC

Polski oddzial agencji McCann Universegroup z okazji trwajacych
Swiat przygotowal akcje angazujaca konsumentdw Kentucky non-Fried

Chicken (KnFC) .
nych restauracji,

Kazdy,

kto osobiscie zjawi sie w Jjednej z wybra-
bedzie mégt sam przygotowad sobie kanapke.

— Wszystkim bioracym udzial w wydarzeniu zapewnimy maksimum bez-

pieczenstwa. Ostre przedmioty,

przede wszystkim noze,

beda uzywa-

ne tylko w obecnosci specjalnie przeszkolonych pracownikdéw. Mamy

nadzieje,
rzadek,

ze takie doswiadczenie przyblizy naszym konsumentom ob-
jakim jeszcze kilkanascie lat temu byio przygotowywanie

sobie jedzenia i zblizy ich do naszej tradycji - méwi Antoni Mar-

kowsky,

local PR coordinator KFC.

LANZA WRACA
Z PRZYTUPEM

Na rynek wraca marka Lanza.
Jak wynika z naszych infor-

macji, jej obsituga reklamo-
wg zajmie sie wchodzaca do
Polski agencja Wieden +
Kennedy. Budzet mediowy
Lanzy ma by¢ tak duzy, :ze
MediaCom i MEC musza sStwo-
rzy¢é konsorcjum zatrudnia-
jace ponad 2 tysiace oséb.
Lanza bedzie wszedzie.

KULTURA I

KA TAR JAK MA RZE NIE
Czwarta czesé¢ wspomnien Roberta Le-
wandowskiego ,M6j Katar” jeszcze

w pierwszym kwartale 2026 r. trafi
do ksiegarniokawiarni Amazona
i book-store'déw sieci IKEA. - W tym

tomie skupitem sie na psychologicz-
nym aspekcie tak udanego dla nas
mundialu 2022 w Katarze.
dzie zatem o atmosferze w szatni

- ujawnia Lewy. Na poczatku stycznia
ruszy przedsprzedaz ksiazki.
mnijmy:
- to od dekady najlepie]j sprzedajaca
sie w regionie EMEA ksiagzka polskie-
go autona.
zdobyl prestizowa nagrode literacka
Nike-Stopklatka 2023.

Sporo be-

Przypo-
tomy 1-3 ,Mojego Kataru”

Za drugi tom Lewandowski

GWIEZD NA KA RIE RA
To juz pewne - Maciej Musial wystapi
w 16.

czesci ,Gwiezdnych wojen”.

W filmie zagra prawnuka Luke'a. To
niejedyny polski akcent w 16.
dzie sagi. W ducha Yody,
dobnie jak

w czesciach 11-15,
sie Tomasz Karolak.

epizo-
po-

wcieli

JEST SPON SOR

Firma farmaceutyczna Aflo-
farm sponsorem tytularnym
Stadionu Narodowego w War-
szawie. Od marca 2026 r.
oficjalna nazwa obiektu
brzmieé bedzie Aflofarm Lo-
komotiv Pastylki OTC Multia-
rena im. Kazimierza
Gorskiego i Adama Nawalki.

SIL NI JAK ZA WSZE
Na 14 lutego 2026 r. zapla-
nowano 126. spotkanie robo-
cze wydawcow prasy i e-prasy
skupionych wokéi projektu
Sita Marki. Zespdét ma wypra-
cowaé¢ formute eventu, ktoéry
towarzyszy¢ bedzie obcho-
dom 20. rocznicy powotania
grupy roboczej.

MA XUS OD??CZA
OD SIE CI

Dom mediowy Maxus rezygnuje
z bycia partnerem w grupie
negocjacyjnej GroupM. Jak
przekazat nam nastepca Ra-
fata Wolnomiejskiego, kté-
rego nazwiska jeszcze nikt
nie zna, przyczyna odlacze-
nia sie od sieci maja by¢
nowe budzety Maxusa przera-
stajace zarzadzajacych
GroupM. - Duze zdobycze Ma-
Xusa w nowym biznesie ozna-
czaja dla GroupM kolejna
obowiazkowa podwyzke raba-
téw dla klientdéw w mediach.
Kto by chciat pracowaé¢ za
darmo? Maxus musi radzié
sobie sam - méwi nam zZrédio
zblizone do GroupM. Przypo-
mnijmy, Ze to nie pierwszy
rozwdd tych struktur.

W 2018 r. Maxus przeszedi
do Dentsu, ale po dwéch la-
tach zorientowat sie, ze
nie radzi sobie bez literki
~M” w nazwie holdingu.

SI?




Z OSTATNIEJ CHWILI N

LOTTE WEDEL poszukuje agencji
kreatywnej i domu mediowego, kté-
re przygotuja kampanie wprowadza-
jaca na rynek nowa marke siodyczy
E. Wedel Ptasia Baklava.

Znamy juz 44. WERSJE, LOGO
promujacego Polske. Prezentujemy
je jako pierwsi.

SCRIPPS NETWORKS INTERAC-
TIVE wyprodukuje kolejny format
kulinarny dla stacji TVN Sty-

le 16K.

Konczy sie rozbudowa siedziby
grupy DENTSU AEGIS. Trwa

montaz czwartej zjezdzalni.

-~

NOWE STUDIO laserowego usuwa-

nia tatuazy ruszy na parterze
biurowca przy Domaniewskiej 44Y.
To juz 7. studio detatoo w naj-
starszej czesci Mordoru.

PROGRAM TV
NA 25 GRUDNIA PRIME TIME

=D TVP 1 NARODOWY

18:00 ,Jaka to koleda?” - teleturniej muzyczny
Roberta Janowskiego, wydanie $wigteczne

18:45 ,Wspaniate stulecie 100 lat pdzniej”
- serial turecki

19:30 ,Wiadomos$ci - pdt zartem, pdit serio”

20:05 Interaktywne socoredzie swigteczne
Prezydenta RP

20:25 ,Dziewczyny z Dubaju” - serial TVP

21:45 ,7%ona szuka rolnika” - show

22:35 ,Wspaniate stulecie 100 lat pdzniej”

18:

19:

20:

22:

228

18
19:

20:

2%
23:

19:
1Le)g

20:

721L8

22:

28K

00

30

00

00

05

50

00

50
15

00

40
30

00
30

00
30

00

00

00

00

- serial turecki (powtdrka)

v TVP 2 ENTERTAINMENT

18:

,Panorama” - program zapowiadajacy
,Wiadomos$ci” w TVP1

,Bede kocha¢ kino” - zapowiedZz programu
,Kocham kino”

~BM jak barwy mitosci” - serial TVP

XLVI Lidzbarskie Wieczory Humoru i Satyry
- Kabaretowa Noc pod Gwiazdami 2025
(powtdrka z sierpnia br.)

,Prokurment” - serial kryminalny
wg scenariusza braci Mitoszewskich
»sRodzinka.pl” - ostatni odcinek serialu

e POLSAT 16K

18:

,Pierwsza mitos¢ - lata dojrzate”

— serial polski

,Wydarzenia i wrdzby” - program informacyjny
,Swiat wediug Kiepskich - nastepne
pokolenia” - serial polski

,Kevin sam w domu” - film USA

”éwiateczny cios” - Gala KSW - na zywo

10 lat Polsat SuperHit Festiwal - powtdrka
letniego koncertu z Sopotu

St TVN SCRIPPS |

it8):
i1'8:

»Rozmowy w toku” - talk-show
,Fakty przed Faktami”
— preprogram informacyjny

»Fakty” - program informacyjny
»~Fakty po Faktach” - postprogram
informacyjny

,Swieta na Wspdlnej” - serial TVN,
odcinek specjalny

,Swieta na jezykach”

— program Agnieszki Szulim

~Swiateczne kuchenne rewolucje - Wigilia
z Magda Gessler” - program rozrywkowy
Pasmo programdéw Travel Channel

i Food Network

Fot. © Fotolia (4)
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