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NAGRODZENI
32 PRACE 

16 STATUETEK



TY TUŁ PRA CY:

ING ŻY CIE – KART KO MAT

KATEGORIA: WY SYŁ KA BEZ PO ŚRED NIA BTOC
AGEN CJA: MO SQI.TO
KLIENT: ING TO WA RZY STWO UBEZ PIE CZEŃ

NA ŻY CIE SA
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

TY TUŁ PRA CY:

PLAT FOR MA AM BA SA DOR SKA
– ŚWIAT AM BA SA DO RÓW PHI LIPS.
DLA TYCH, KTÓ RZY UWIEL BIA JĄ
IN NO WA CJE

KATEGORIA: PRO GRAM LO JAL NO ŚCIO WY BTOC
AGEN CJA: OS3
KLIENT: PHI LIPS POL SKA
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

REKLAMA
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CEL:
Dłu go fa lo we dzia ła nia, któ re po zwo lą:

� wzmac niać lo jal ność obec nych użyt kow ni -
ków mie rzo ną wzro stem czę sto tli wo ści za ku -
pu

� po bu dzać sprze daż w ob li czu spa da ją cych
udzia łów mar ki – zwłasz cza wśród no wych
kon su men tów (trial)

� zbu do wać spo łecz ność wo kół in si gh tu kon -
su men tów na Ślą sku.

EFEK TY DZIA ŁAŃ:
� Wpro wa dze nie Księ stwa Piw ne go po zwo li ło

zre ali zo wać po sta wio ne przed mar ką ce le lo -
jal no ścio we, trial i sprze da żo we.

� 22% za de kla ro wa ło, że ku pi ło wię cej Ty skie -
go w cza sie pro mo cji niż zwy kle.

� 25% kon su men tów zde cy do wa ło się na za -
kup Ty skie go w wy ni ku ak cji.

� 11% wzrostu sprze da ży ilo ścio wej w skle -
pach i pu bach uczest ni czą cych w ak cji (vs.
skle py w re gio nie, gdzie nie by ło ak cji).

� Pół ro ku od wpro wa dze nia Księ stwa Piw ne -
go na Ślą sku je go świa do mość osią gnę -
ła 39%, a pasz por ty po sia da 8% wszyst kich
pi wo szy na Ślą sku.

TWÓRCY:
TEQUILA Polska: Małgorzata Glapka
– copywriter, Agata Kozłowska – copywriter,
Mateusz Piotrowski – graphic designer,
Przemysław Jędrowski – creative director,
Marta Chrzan – digital account manager,
Przemysław Guzik – senior strategic
planning manager, Maciej Sitek – account
executive, Marcin Jarysz – management
supervisor

Data Solutions: Marta Piętak – project
manager, Marek Cenkiel – head of
programming, Bartłomiej Ignaszewski
– project executive

Q&A Communications: Piotr Komorowski
– head of strategy, Marta Podhorecka
– senior consultant, Paulina Piątek
– consultant

MEC: Aleksander Glezman – senior media
manager, Jakub Szustak – media planner
buyer, Monika Rusinek – online planner

Kompania Piwowarska SA: Tadeusz Rusek
– menedżer ds. aktywacji marki; Aleksander
Serdiukow – zespół ds. aktywacji marki

KA TE GO RIA: PRO GRAM LO JAL NO ŚCIO WY
KLIENT: KOM PA NIA PI WO WAR SKA

DA TA SO LU TIONS, ul. Ba stio no wa 37,
61-663 Po znań, tel.: 61 625 02 50
Ma rek Ko sa kow ski, ma rek.ko sa kow ski@da ta so lu tions.pl

AGEN CJE:

TE QU ILA POL SKA, ul. Rzy mow skie go 34,
02-697 War sza wa, tel.: 22 457 05 00
Ale na Su szyc ka, ale na.su szyc ka@te qu ila pol ska.pl

PO ZO STA LI ZGŁO SZE NIO DAW CY:

Q&A COM MU NI CA TIONS

NA GRO DA:
GOL DEN AR ROW

TY TUŁ PRA CY:

TYSKIE
KSIĘ STWO PIW NE

MEC War sza wa, ul. Ża ry na 2B,
02-593 War sza wa, tel.: 22 11 33 000
Pa weł Ga la, 
Pa wel.Ga la@mec glo bal.com

DODATEK SPECJALNY GOLDEN ARROW
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TY TUŁ PRA CY:

      ZY SKUJ Z 6-TYM ZMY SŁEM!

TY TUŁ PRA CY:

TRA FIAJ Z NA MI W PUNKT!

KATEGORIA: WY SYŁ KA BEZ PO ŚRED NIA BTOB:
AGEN CJA: AL BE DO MAR KE TING
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

TY TUŁ PRA CY:

ZA RZĄ DZA NIE JEST PRO STE

KATEGORIA: WY SYŁ KA BEZ PO ŚRED NIA BTOB
AGEN CJA: MAR TIS
KLIENT: HO USE OF SKILLS
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

CEL:
� Bu do wa nie zna jo mo ści mar ki wśród pro jek tan tów i sprze -

daw ców w stu diach ku chen nych po przez po pu la ry za cję
tech no lo gii 6-ty Zmysł – wy róż ni ka mar ki Whirl po ol.

� Wzrost udzia łów w sprze da ży mar ki Whirl po ol w ka na le
stu diów ku chen nych po przez:

� zwięk sze nie po zio mu dys try bu cji
� sprze daż więk szej ilo ści sprzę tów w ra mach jed ne go za -

ku pu.

EFEK TY DZIA ŁAŃ:
� 23,5% wzro stu udzia łu mar ki Whirl po ol w sprze da ży w ka -

na le stu diów ku chen nych (we dług ra por tu GfK To pLi ne In -
fo sty czeń 2014)

� 540 stu diów za re je stro wa nych w pro gra mie w od po wie dzi
na wy sła ny ma iling (Re spon se ra te: 54%)

� 56% uczest ni ków zre ali zo wa ło cykl szko leń e -le ar nin go -
wych i otrzy ma ło „Cer ty fi kat Eks per ta Whirl po ol”

� Dwu krot nie zwięk szo no sprze daż za sta wów za wie ra ją -
cych 5 i wię cej pro duk tów Whirl po ol (I kwar tał 2013
vs. II kwar tał 2013)

KATEGORIA: PRO GRAM LO JAL NO ŚCIO WY BTOB

AGEN CJA: AL BE DO MAR KE TING SP. Z O.O.,
ul. Tatrzańska 8, 60-413 Poznań,
61 869 04 20, www.al be do mar ke ting.pl

KLIENT WHIRL PO OL POL SKA SA
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW
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TY TUŁ PRA CY:

DE SPE RA DOS 
– THE WIL DEST NI GHT PAR TY 2013

KATEGORIA: EXPE RIEN TIAL MAR KE TING 
– EVENT MAR KE TING

AGEN CJA: WALK EVENTS, STAR COM ME DIA VEST
GRO UP, K2, CRE AM, RO OTS PR

KLIENT: GRU PA ŻY WIEC
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

TY TUŁ PRA CY:

MANN MÓ WI SAM ZA SIE BIE!

KATEGORIA: PRO MO CJA SPRZE DA ŻY BTOB:
AGEN CJA: AGEN CJA RE KLA MO WA S4 SA, DRIIM
KLIENT: MAN TRUCK & BUS POL SKA
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

TY TUŁ PRA CY:

ŚWIĄ TECZ NA PACZ KA KO RZY ŚCI

KATEGORIA: PRO MO CJA SPRZE DA ŻY BTOB
AGEN CJA: POCZ TA POL SKA, MIND SHA RE POL SKA,

CAM ME DIA
KLIENT: POCZ TA POL SKA
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

TY TUŁ PRA CY:
PO DRÓŻ Z SER CEM 
DO LA OSU Z HP GO!

KATEGORIA: 
PRO GRAM 
LO JAL NO ŚCIO WY 
BTOB
AGEN CJA:
PRO DUCT BBF
KLIENT:
HEW LETT -PAC KARD 
COM PA NY
NA GRO DA:
WY RÓŻ NIE NIE

DODATEK SPECJALNY GOLDEN ARROW
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TY TUŁ PRA CY:

CZAS NA PRZY SZŁOŚĆ

KATEGORIA: EXPE RIEN TIAL MAR KE TING 
– EVENT MAR KE TING

FIRMA: PRU DEN TIAL
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

TY TUŁ PRA CY:

STA CJA MER CE DES

KATEGORIA: EXPE RIEN TIAL MAR KE TING 
– EVENT MAR KE TING

FIRMA: MER CE DES -BENZ POL SKA
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

KATEGORIA: PRO MO CJA SPRZE DA ŻY BTOC

AGEN CJA: GPD AD VER TI SING SP. Z O.O. SP.K.
ul. Ro ose vel ta 18, 60-829 Po znań
tel.: 61 845 10 50; www.gpd.com.pl

KLIENT: LIDL

CEL:
� wzrost obrotów sieci Lidl w okresie trwania promocji

(25.11- 24.12.2013) versus analogiczny okres roku 2012
� zwięk sze nie ko szy ka za ku po we go w okre sie trwa -

nia promo cji
� przekazanie Polakom miliona książek kucharskich

EFEKTY DZIAŁAŃ:
� Wszystkie założone ceIe zostały osiągnięte

TY TUŁ PRA CY:

KSIĄŻ KA KU CHAR SKA 
PAS CAL KON TRA OKRA SA NA GRO DA:

GOL DEN AR ROW
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TY TUŁ PRA CY:

PO DRÓŻ Z SER CEM DO LA OSU
Z HP GO!

KATEGORIA: PRO GRAM IN CEN TI VE TRA VEL
AGEN CJA: PRO DUCT BBF, PRA COW NIA PRZY GÓD
KLIENT: HEW LETT -PAC KARD POL SKA
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

TY TUŁ PRA CY:

NAJ MNIEJ SZA, 
NAJ WIĘK SZA KAM PA NIA ŚWIA TA

KATEGORIA: EXPE RIEN TIAL MAR KE TING 
– PO ZO STA ŁE FOR MY

AGEN CJA: VML PO LAND
KLIENT: ORAN GE POL SKA
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

TY TUŁ PRA CY:

KUR KA WOL NA

KATEGORIA: SHOP PER MAR KE TING
AGEN CJA: HA VAS EN GA GE WAR SAW
KLIENT: POL SKIE FER MY – GRU PA PRO DU CEN TÓW
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

TY TUŁ PRA CY:

MI SJA ORAN GE TRA VEL

KATEGORIA: EXPE RIEN TIAL MAR KE TING 
– PO ZO STA ŁE FOR MY

AGEN CJA: VML PO LAND
KLIENT: ORAN GE POL SKA
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

DODATEK SPECJALNY GOLDEN ARROW
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TY TUŁ PRA CY:

MOC NO PO MOC NI AGEN CI PZU

KATEGORIA: MARKETING INTERNETOWY 
– KAMPANIA INTERNETOWA

AGEN CJA: VML PO LAND, 
STAR COM ME DIA VEST GRO UP

KLIENT: PZU
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

KATEGORIA: MAR KE TING IN TER NE TO WY – E -MA IL MAR KE TING

AGEN CJA: VI DE OMILL SP. Z O.O.
ul. Pu ław ska 465, 02-884 War sza wa
tel.: 885 55 15 55, www.Vi de oMill.pl

KLIENT: PTE PZU SA (OFE PZU)
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

TY TUŁ PRA CY:
SPRZE DAŻ ENER GII ELEK TRYCZ NEJ
DO KLIEN TA BTOB DZIĘ KI 
OD PO WIED NIEJ KO MU NI KA CJI
I OPTY MA LI ZA CJI DZIA ŁAŃ

KATEGORIA: MAR KE TING IN TER NE TO WY 
– KAM PA NIA IN TER NE TO WA

AGEN CJA: SA LES & MO RE SA, ENER GIA DLA FIRM, 
SAN MAR KOS

KLIENT: ENER GIA DLA FIRM
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

TY TUŁ PRA CY:

SPER SO NA LI ZO WA NY VI DEO E -MA ILING

CEL:
Za pre zen to wa nie człon kom OFE PZU wy so ko ści
oszczęd no ści odło żo nych na przy szłą eme ry tu rę. Do -
dat ko wo sper so na li zo wa ny film in for mo wał klien tów
o nad cho dzą cych zmia nach w sys te mie eme ry tal nym.

EFEK TY DZIA ŁAŃ:
� Open Ra te – 113,97%
� Uni kal ny Open Ra te – 49,53%
� CTR – 59,63%
� Uni kal ny CTR – 39,245
� Wskaź nik za an ga żo wa nia człon ka OFE – 78,24%
� 96,72% uni kal nych osób, któ re we szły na lan ding 
� page, obej rza ło film

TWÓR CY:
Kse nia Ko no nen ko – cre ati ve, Adam Go łub
– co pyw ri ter, Ja cek Szew czyk – art di rec tor
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TY TUŁ PRA CY: 

KUL TU RY ZA TOR FRU GO

TY TUŁ PRA CY:

MOC NO PO MOC NI AGEN CI PZU

KATEGORIA: MAR KE TING IN TER NE TO WY 
– MAR KE TING WI RU SO WY

AGEN CJA: VML PO LAND, 
STAR COM ME DIA VEST GRO UP

KLIENT: PZU
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

TY TUŁ PRA CY:

SKU TECZ NA SPRZE DAŻ 
NO WYCH AUT W GO OGLE
– NA PRZE KÓR SPAD KO WYM 
TREN DOM

KATEGORIA: 
MAR KE TING IN TER NE TO WY – SEM

AGEN CJA:
BLU ERANK

KLIENT:
MMC CAR PO LAND 
– SA MO CHO DY MIT SU BI SHI

NA GRO DA:
WY RÓŻ NIE NIE

CEL:
� Wsparcie kampanii Owoc kultury.
� Akcja na Wykop.pl polegająca na zamianie

cenzury komentarzy użytkowników
na wersję ukulturalniającą wypowiedzi.

� Wulgaryzmy podmieniano na wykwintne,
ale zachowujące sens zdania zamienniki.

� Puentą był banner FRUGO.

EFEKTY DZIAŁAŃ:
� 7 000 ukulturalnionych komentarzy.
� Dotarcie do 1 500 000 użytkowników.
� Wzrost ocenzurowanych komentarzy

o ponad 123% w porównaniu z okresem
wyjściowym.

� Zaangażowanie 30% najbardziej kluczowych
użytkowników Wykop.pl w akcję Frugo.

� Ponad 140 artykułów na temat Kulturyzatora
Frugo we wszystkich typach mediów.

KATEGORIA: SO CIAL ME DIA

AGEN CJA: FA CE AD DIC TED
Aleje Jerozolimskie 56C, 00-803 Warszawa
tel.: 728 839 377, www.faceaddicted.com

KLIENT: FO OD CA RE
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

NA GRO DA:
GOL DEN AR ROW

DODATEK SPECJALNY GOLDEN ARROW
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TY TUŁ PRA CY:

BAR DZO DO BRE 
MA NIE RY

TY TUŁ PRA CY:

KAM PA NIA LAUNCH GROWN UP

KATEGORIA: KAM PA NIA ZIN TE GRO WA NA BTOC
FIRMA: PRU DEN TIAL
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

TY TUŁ PRA CY:

MANN MÓ WI SAM ZA SIE BIE

KATEGORIA: KAM PA NIA ZIN TE GRO WA NA BTOB
AGEN CJA: AGEN CJA RE KLA MO WA S4 SA, DRIIM
KLIENT: MAN TRUCK & BUS POL SKA
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

CEL:
� PCK od 12 lat fi nan su je po sił ki dla dzie ci za gro żo nych nie do -

ży wie niem, wg da nych GUS za rok 2012 to 700 000 po trze bu -
ją cych. Do tych czas pro gram God ne Dzie ciń stwo dzia łał
dzię ki tra dy cyj nym zbiór kom „do pusz ki”, SMS -om, wpła tom
na kon to.

� Po przez Bar dzo Do bre Ma nie ry wdro ży li śmy in no wa cyj ny spo -
sób prze ka zy wa nia da ro wizn, by za chę cić Po la ków do częst -
sze go wspie ra nia PCK.

EFEK TY DZIA ŁAŃ:
� In for ma cja o kam pa nii do tar ła do 16 mln Po la ków po przez 250

pu bli ka cji (TV, in ter net, ra dio, pra sa) o war to ści 800 000 eu ro
(da ne: In sty tut Mo ni to ro wa nia Me diów).

� Wpła ty na pro gram God ne Dzie ciń stwo wzro sły o 65% (po -
rów na nie wpły wów z SMS -ów vs. Z pro gra mu Bar dzo Do bre
Ma nie ry w paź dzier ni ku 2013).

� Licz ba re stau ra cji wzro sła z 4 do bli sko 40 w 20 miej sco wo -
ściach.

� Pla no wa ne jest wpro wa dze nie pro jek tu w in nych kra jach.

TWÓR CY:
Mar cin Ta la rek – cre ati ve di rec tor, Ma ciej Ko zi na – co pyw ri ter,
Woj ciech Ko wa lik – art di rec tor

KATEGORIA: NON PRO FIT

AGEN CJA: CHE IL GER MA NY GMBH PO LISH BRANCH
Ma ry nar ska 15, 02-674 War sza wa
tel.: 22 607 44 33; www.che il.com

KLIENT: POL SKI CZER WO NY KRZYŻ

NA GRO DA:
GOL DEN AR ROW

DODATEK SPECJALNY GOLDEN ARROW
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TY TUŁ PRA CY:

PLAT FOR MA KAP SEL RUN!

KATEGORIA: MARKETING MOBILNY
AGEN CJA: ME & MY FRIENDS
KLIENT: GRU PA MA SPEX
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

TY TUŁ PRO JEK TU: 

KAM PA NIA MO BIL NA PIZ ZA HUT

TY TUŁ PRA CY:

SZKOT W VO LVO. 
DLA OSZCZĘD NYCH 
I LU BIĄ CYCH KRAT KĘ

KATEGORIA: KAM PA NIA ZIN TE GRO WA NA BTOC
AGEN CJA: MIND SHA RE POL SKA
KLIENT: VO LVO AU TO POL SKA
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

NA GRO DA:
GOL DEN AR ROW

KATEGORIA: MAR KE TING MO BIL NY

AGEN CJA: MO BIEM SP. Z O.O.
ul. Ło wic ka 54 lok. 6,
02-531 War sza wa
tel.: 48 535 558 987, 
www.mo biem.pl

KLIENT: AM REST HOL DINGS SE
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

EFEK TY DZIA ŁAŃ:
W kam pa nii CTR no ty fi ka cji osią -
gnął 12,85%. Do brze do pa so wa na
stra te gia i zre ali zo wa na kam pa nia wy -
ge ne ro wa ły czte ro krot nie lep szą kon -
wer sję dzia łań mo bi le vs. de sk top,
tj. 18 482 re al nych kli ków. W efek cie
z ka na łu mo bil ne go wró ci ło 49% wy -
ge ne ro wa nych ku po nów (z kam pa nii
de sk top 25%), co prze ło ży ło się
na efek tyw ność kam pa nii i zwięk sze -
nie liczby trans ak cji.

TWÓR CY:
Eli za Dur na kow ska, ge ne ral ma na ger
MO BIEM, Ma rek Na ru sze wicz, ac co -
unt di rec tor MO BIEM, Alek san dra
Choj nac ka, mar ke ting spe cia list AM -
REST, Ka ro li na Ko bie la, new me dia
ma na ger AM REST, Da niel Mar ci niak,
he ad of mo bi le Me diaCom

CEL:
Roz pro pa go wa nie w gru pie do ce lo wej
(młod szych go ści re stau ra cji) ofer ty
z pro mo cyj ny mi ze sta wa mi oraz za chę -
ce nie do od wie dzin re stau ra cji i wy ko -
rzy sta nia ko dów pro mo cyj nych (de ser
gra tis), a tym sa mym zwięk sze nie
sprze da ży.
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TY TUŁ PRA CY: 

HU MAN TO BU SI NESS 
– IDEN TY FI KA CJA WI ZU AL NA

KATEGORIA: GOL DEN AR ROW DE SIGN
AGEN CJA: WALK
KLIENT: HU MAN TO BU SI NESS
NA GRO DA: WY RÓŻ NIE NIE

TY TUŁ PRA CY: 

AB SO LUT 
TRANS FORM TO DAY

KATEGORIA: GOL DEN AR ROW 
DE SIGN

AGEN CJA: IQ MAR KE TING
KLIENT: PER NOD RI CARD 

POL SKA
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

TY TUŁ PRA CY: 

KUR KA WOL NA

KATEGORIA: GOL DEN AR ROW OPEN
AGEN CJA: HA VAS EN GA GE WAR SAW, 

HA VAS ME DIA
KLIENT: POL SKIE FER MY 

– GRU PA PRO DU CEN TÓW
NA GRO DA: GOL DEN AR ROW

DODATEK SPECJALNY GOLDEN ARROW


