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REKLAMA

Dolacz do Swiata
Ambasadordw Philips

TYTUL PRACY:

PLATFORMA AMBASADORSKA

- SWIAT AMBASADOROW PHILIPS.
DLA TYCH, KTORZY UWIELBIAJA
INNOWACJE

KATEGORIA: PROGRAM LOJALNOSCIOWY BTOC
AGENCJA: 0S3

KLIENT: PHILIPS POLSKA

NAGRODA:  WYROZNIENIE

EIERREN G OLDEN ARROW

TYTUE PRACY:
ING ZYCIE - KARTKOMAT

KATEGORIA: WYSYtKA BEZPOSREDNIA BTOC

AGENCJA:  MOSQLTO )

KLIENT: ING TOWARZYSTWO UBEZPIECZEN
NA ZYCIE SA

NAGRODA:  WYROZNIENIE

2012
przedaty BOC ‘ - i
WHIRLPOOL s

WHIRLPOOL promocia sprzedaty BioC 2013

GOLDEN
ARROW

5 Zyskuj
6-tym Zmystem:

Whirlpoo)

SENSING THE NPFERENCE

Sukces nie jest
dzietem przypadku.

Dziekujemy firmie Whirlpool za kolejny rok
ntrafionej w punkt” wspétpracy.

/loedo

TRAFIAMY W PUNKT



EIERREN G OLDEN ARROW

TYTUL PRACY.

KATEGORIA:  PROGRAM LOJALNOSCIOWY
KLIENT: KOMPANIA PIWOWARSKA

AGENCJE:

TEQUILA

TEQUILA POLSKA, ul. Rzymowskiego 34,
02-697 Warszawa, tel.: 22 457 05 00
Alena Suszycka, alena.suszycka@tequilapolska.pl

\DATA SOLUTIONS

INSpIre LOYALTY

DATA SOLUTIONS, ul. Bastionowa 37,
61-663 Poznan, tel.: 61 625 02 50
Marek Kosakowski, marek.kosakowski@datasolutions.pl

MEC Warszawa, ul. Zaryna 2B,
02-593 Warszawa, tel.: 22 11 33 000

é Pawet Gala,

Pawel.Gala@mecglobal.com

POZOSTALI ZGLOSZENIODAWCY:
Q&A COMMUNICATIONS

NAGRODA:
GOLDEN ARROW

GOLDEN

ARROW

CEL:

Dtugofalowe dziafania, ktdre pozwola:

v wzmacnia¢ lojalnos¢ obecnych uzytkowni-
kéw mierzong wzrostem czestotliwosci zaku-
pu

v/ pobudza¢ sprzedaz w obliczu spadajacych
udziatéw marki — zwtaszcza wsréd nowych
konsumentow (trial)

v/ Zbudowac spotecznos¢ wokét insightu kon-
sumentow na Slasku.

EFEKTY DZIALAN:

v/ Wprowadzenie Ksigstwa Piwnego pozwolito
zrealizowac¢ postawione przed markg cele lo-
jalnosciowe, trial i sprzedazowe.

v/ 22% zadeklarowato, ze kupito wigcej Tyskie-
go w czasie promocji niz zwykle.

v/ 25% konsumentdw zdecydowalo sie na za-
kup Tyskiego w wyniku akciji.

v/ 11% wzrostu sprzedazy ilosciowej w skle-
pach i pubach uczestniczacych w akc;ji (vs.
sklepy w regionie, gdzie nie byto akciji).

v/ Pot roku od wprowadzenia Ksigstwa Piwne-
go na Slgsku jego $wiadomosé osiggne-
ta 39%, a paszporty posiada 8% wszystkich
piwoszy na Slasku.

TWORCY:
TEQUILA Polska: Matgorzata Glapka
— copywriter, Agata Koztowska — copywriter,
Mateusz Piotrowski — graphic designer,
Przemystaw Jedrowski — creative director,
Marta Chrzan - digital account manager,
Przemystaw Guzik — senior strategic
planning manager, Maciej Sitek — account
executive, Marcin Jarysz — management
supervisor

Data Solutions: Marta Pigtak — project
manager, Marek Cenkiel — head of
programming, Barttomiej Ignaszewski
— project executive

Q&A Communications: Piotr Komorowski
—head of strategy, Marta Podhorecka

— senior consultant, Paulina Pigtek

— consultant

MEC: Aleksander Glezman — senior media
manager, Jakub Szustak — media planner
buyer, Monika Rusinek — online planner

Kompania Piwowarska SA: Tadeusz Rusek
—menedzer ds. aktywacji marki; Aleksander
Serdiukow — zespét ds. aktywacji marki



TYTUL PRACY:

ZARZADZANIE JEST PROSTE f;._‘

KATEGORIA: WYSYtKA BEZPOSREDNIA BTOB g
AGENCJA: MARTIS

KLIENT: HOUSE OF SKILLS =
NAGRODA:  WYROZNIENIE ( (m— 2

Management
starter-pack

Abechks

TYTUE PRACY:
TRAFIAJ Z NAMI W PUNKT!

KATEGORIA: WYSYLKA BEZPOSREDNIA BTOB:
AGENCJA: ALBEDO MARKETING
NAGRODA: WYROZNIENIE

| upgrate: +40 725776040

TYTUL PRACY:
ZYSKUJ Z 6-TYM ZMYSEEM!
KATEGORIA: PROGRAM LOJALNOSCIOWY BTOB CEL:
v/ Budowanie znajomosci marki wsrdd projektantow i sprze-
A Lb d dawcéw w studiach kuchennych poprzez popularyzacje
@ O technologii 6-ty Zmyst — wyréznika marki Whirlpool.
v/ Wzrost udziatow w sprzedazy marki Whirlpool w kanale
AGENCJA: ALBEDO MARKETING SR Z 0.0., studiow kuchennych poprzez:
ul. Tatrzanska 8, 60-413 Poznan, / zwigkszenie poziomu dystrybuciji
61 869 04 20, www.albedomarketing.pl / sprzedaz wiekszej ilosci sprzetow w ramach jednego za-
KLIENT WHIRLPOOL POLSKA SA kupu.

NAGRODA:  GOLDEN ARROW

EFEKTY DZIALAN:

v/ 23,5% wzrostu udziatu marki Whirlpool w sprzedazy w ka-
nale studiéw kuchennych (wedfug raportu GfK TopLine In-
fo styczen 2014)

v/ 540 studiow zarejestrowanych w programie w odpowiedzi
na wysfany mailing (Response rate: 54%)

v/ 56% uczestnikdw zrealizowato cykl szkolenh e-learningo-
wych i otrzymato ,Certyfikat Eksperta Whirlpool”

v Dwukrotnie zwigkszono sprzedaz zastawow zawierajg-
cych 5 i wigcej produktéw Whirlpool (I kwartat 2013
vs. Il kwartat 2013)
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DODATEK SPECJALNY

TYTUL PRACY.

Dziefi Doy

KATEGORIA:
~ . Podrozzsercem do Laosu @ PROGRAM
=Y LOJALNOSCIOWY
Wed udeial w Vi edycfi HP 601 BTOB
E;nt“':_“::“.m:"",'.”;‘m AGENCJA:
R PRODUCT BBF
wemerieoetze | KLIENT:
e e HEWLETT-PACKARD
e et | COMPANY
T NAGRODA:
el WYROZNIENIE
TYTUL PRACY:
KATEGORIA: PROMOCJA SPRZEDAZY BTOB:
e ERE IR AGENCJA:  AGENCJA REKLAMOWA S4 SA, DRIIM
= —— KLIENT: MAN TRUCK & BUS POLSKA

NAGRODA: GOLDEN ARROW

TYTUL PRACY:.

KATEGORIA: EXPERIENTIAL MARKETING
— EVENT MARKETING

AGENCJA:  WALK EVENTS, STARCOM MEDIAVEST
GROUP K2, CREAM, ROQTS PR

KLIENT: GRUPA ZYWIEC

NAGRODA: WYROZNIENIE

TYTUL PRACY.

KATEGORIA: PROMOCJA SPRZEDAZY BTOB

AGENCJA: POCZTA POLSKA, MINDSHARE POLSKA,
CAM MEDIA

KLIENT: POCZTA POLSKA

NAGRODA: WYROZNIENIE
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TYTUL PRACY.

KATEGORIA: EXPERIENTIAL MARKETING
— EVENT MARKETING

FIRMA: MERCEDES-BENZ POLSKA

NAGRODA: GOLDEN ARROW

TYTUL PRACY.

KATEGORIA: EXPERIENTIAL MARKETING
— EVENT MARKETING

FIRMA: PRUDENTIAL

NAGRODA: WYROZNIENIE

TYTUL PRACY.

NAGRODA: GOLDEN
GOLDEN ARROW ARROW

KATEGORIA: PROMOCJA SPRZEDAZY BTOC

gpd

AGENCJA: GPD ADVERTISING SP Z 0.0. SPK.
ul. Roosevelta 18, 60-829 Poznan
tel.: 61 845 10 50; www.gpd.com.pl

KLIENT: LIDL

CEL:
v/ wzrost obrotow sieci Lidl w okresie trwania promocji
(25.11- 24.12.2013) versus analogiczny okres roku 2012
v/ zwigkszenie koszyka zakupowego w okresie trwa-
nia promocji
v/ przekazanie Polakom miliona ksigzek kucharskich

EFEKTY DZIALAN:
v/ Wszystkie zatozone cele zostaty osiagnigte
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DODATEK SPECJALNY

Barcelona

TYTUL PRACY:.

KATEGORIA: EXPERIENTIAL MARKETING

— POZOSTALE FORMY
AGENCJA: VML POLAND
KLIENT: ORANGE POLSKA

NAGRODA: WYROZNIENIE
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 Matylda K

&

weyluj s peuli

TYTUL PRACY:.

KATEGORIA: EXPERIENTIAL MARKETING
— POZOSTALE FORMY

AGENCJA: VML POLAND

KLIENT: ORANGE POLSKA

NAGRODA: WYROZNIENIE

TYTUE PRACY:

KATEGORIA: SHOPPER MARKETING

AGENCJA: HAVAS ENGAGE WARSAW ,
KLIENT: POLSKIE FERMY — GRUPA PRODUCENTOW
NAGRODA: GOLDEN ARROW

TYTUE PRACY:

KATEGORIA: PROGRAM INCENTIVE TRAVEL
AGENCJA: PRODUCT BBF, PRACOWNIA PRZYGOD
KLIENT: HEWLETT-PACKARD POLSKA
NAGRODA: GOLDEN ARROW

HP Care MOWDSL! pr
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TYTUL PRACY:

SPRZEDAZ ENERGII ELEKTRYCZNEJ
DO KLIENTA BTOB DZIEKI
ODPOWIEDNIEJ KOMUNIKACJI

1 OPTYMALIZACJI DZIALAN

KATEGORIA: MARKETING INTERNETOWY
— KAMPANIA INTERNETOWA
AGENCJA: SALES & MORE SA, ENERGIA DLA FIRM,
SAN MARKOS
KLIENT: ENERG'IA DLA FIRM
NAGRODA: WYROZNIENIE

NaitaﬁSZ\[ pl'ad dla firm! | Energia dla firm

Tylkou nas | 25
GWARANCJA ==& e
CENY! —

[

E-mail

Przediemy katdy oleite konkurenci! B
_ EE=

. Judli rve wadzisz popravnie te) wiadomaosci, kil ty,

Jest Pani ciekawa, ile OFE PZU zarobito dla Pani?

Pani Agnieszko,
przygotowalismy film z informacja,
ile OFE PZU zarobito dla Pani

©

1t

Zobacz film!

Powszuchre Towarzystwo Emenytaine PZU Spétcs Akcyina Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, X1 Wydzial
‘Gospodarczy, KRS: 40724, NIP; 526-22-60.035, wysokodt kapitalu rakladowego: 32 000 000 2, kapital
‘wiptacory w calogel

TYTUE PRACY!
MOCNO POMOCNI AGENCI PZU

KATEGORIA: MARKETING INTERNETOWY

— KAMPANIA INTERNETOWA

AGENCJA: VML POLAND,

STARCOM MEDIAVEST GROUP

KLIENT; PzU
NAGRODA: GOLDEN ARROW

TYTUL PRACY.

SPERSONALIZOWANY VIDEO E-MAILING

KATEGORIA: MARKETING INTERNETOWY — E-MAIL MARKETING

% videomill

AGENCJA: VIDEOMILL SP Z 0.0.
ul. Putawska 465, 02-884 Warszawa
tel.: 885 55 15 55, www.VideoMill.pl
KLIENT: PTE PZU SA (OFE PZU)
NAGRODA: WYROZNIENIE

@ -

Pani Agnieszko,
dziekujemy za
podjecie decyzji

bezpieczne

Ceszgr e, e e Pard Tossac w GFE 20U,

ot kiedy jest Pant
sktadki

AXTUALIZACIN LvczEGE OFE HONTAKT

efektywnie pomnazane

. g
=y oo e

Ouzigki o

T '™

==m [ ] ==m Pani asz"”u -
natageq Fdnogei

i
‘Weamdew dokraw, we w OFE FEU najinpin Wynosrg

o 28 736,64 21

— S

CEL:
Zaprezentowanie cztonkom OFE PZU wysokosci
oszczednosci odfozonych na przysztg emeryture. Do-
datkowo spersonalizowany film informowat klientéw
o nadchodzacych zmianach w systemie emerytalnym.

EFEKTY DZIALAN:

v/ Open Rate — 113,97%

v/ Unikalny Open Rate — 49,53%

v/ CTR -59,63%

v/ Unikalny CTR - 39,245

v/ Wskaznik zaangazowania cztonka OFE - 78,24%
v/ 96,72% unikalnych oséb, ktdre weszty na landing
v/ page, obejrzato film

TWORCY:
Ksenia Kononenko - creative, Adam Gotub
— copywriter, Jacek Szewczyk — art director
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EIERREN G OLDEN ARROW

Zobacz, co potrafia agenci PZU

Odgadne, o wim myslisz, bo wiem, @ o3 aytat!
Pamyél o dowelnaj pestac na faiecin
- Fhzyne e prawdziee.

Kiedy bedziesz gatewy, kliknij .Start”

= Start

67

TYTUL PRACY.

SKUTECZNA SPRZEDAZ
NOWYCH AUT W GOOGLE
- NA PRZEKOR SPADKOWYM

— — TRENDOM
eSS KATEGORIA:
MARKETING INTERNETOWY — SEM
AGENCJA:
TYTUE PRACY, BLUERANK
MOCNO POMOCNI AGENCI PZU KLIENT:
MMC CAR POLAND
KATEGORIA: MARKETING INTERNETOWY — SAMOCHODY MITSUBISHI
NAGRODA:
— MARKETING WIRUSOWY WYROZNIENIE
AGENCJA: VML POLAND,
STARCOM MEDIAVEST GROUP
KLIENT: PZU
NAGRODA: GOLDEN ARROW
TYTUE PRACY!

AGENCJA: FACEADDICTED
Aleje Jerozolimskie 56C, 00-803 Warszawa
tel.: 728 839 377, www.faceaddicted.com
KLIENT: FOODCARE
NAGRODA: GOLDEN ARROW
CEL: NAGRODA:
v/ Wsparcie kampanii Owoc kultury. GOLDEN ARROW
v/ Akcja na Wykop.pl polegajgca na zamianie
cenzury komentarzy uzytkownikow
na wersje ukulturalniajgcg wypowiedzi.
v/ Wulgaryzmy podmieniano na wykwintne,
ale zachowujgce sens zdania zamienniki. GOLDEN
v/ Puentg byt banner FRUGO. ARROW

| i 1ien = e
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EFEKTY DZIALAN:

/7 000 ukulturalnionych komentarzy.

v/ Dotarcie do 1 500 000 uzytkownikow.

v/ Wzrost ocenzurowanych komentarzy
0 ponad 123% w poréwnaniu z okresem
wyjsciowym.

v/ Zaangazowanie 30% najbardziej kluczowych
uzytkownikow Wykop.pl w akcje Frugo.

v/ Ponad 140 artykutoéw na temat Kulturyzatora
Frugo we wszystkich typach mediow.




GRAND PRIX 2014

Woyhierajac faceADDICTED,
mozesz miec tylko jeden problem:
nadmiar wolnego czasu.

Pokoloruj sobie obrazek.

||'E

wuwuw.faceaddicted.pl
GOLDEN _
ARROW kontaktefaceaddicted.pl

2014
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EIERREN G OLDEN ARROW

TYTUL PRACY:
MANN MOWI SAM ZA SIEBIE

KATEGORIA: KAMPANIA ZINTEGROWANA BTOB
AGENCJA: AGENCJA REKLAMOWA S4 SA, DRIIM
KLIENT: MAN TRUCK & BUS POLSKA
NAGRODA: GOLDEN ARROW

PHJCIEHTIAL?E}?_’ o - ._ R

TYTUL PRACY. :
KAMPANIA LAUNCH GROWN UP -
KATEGORIA: KAMPANIA ZINTEGROWANA BTOC

FIRMA: PRUDENTIAL
NAGRODA: GOLDEN ARROW

®BARDZO0 DOBRE MANIERY

= A) (WP

TYTUEL PRACY:

BARDZO DOBRE
MANIERY

v/ PCK od 12 lat finansuje positki dla dzieci zagrozonych niedo-
zywieniem, wg danych GUS za rok 2012 to 700 000 potrzebu-
jacych. Dotychczas program Godne Dziecinstwo dziafat
dzieki tradycyjnym zbiérkom ,do puszki”’, SMS-om, wptatom
na konto.

v/ Poprzez Bardzo Dobre Maniery wdrozyliSmy innowacyjny spo-

69

s6b przekazywania darowizn, by zacheci¢ Polakow do czest-
szego wspierania PCK.

KATEGORIA: NON PROFIT i
EFEKTY DZIALAN:

Cheil / Informacja o kampanii dotarta do 16 min Polakéw poprzez 250
publikacji (TV, internet, radio, prasa) o wartosci 800 000 euro

AGENCJA: CHEIL GERMANY GMBH POLISH BRANCH  (dane: Instytut Monitorowania Mediow).

Marynarska 15, 02-674 Warszawa v/ Wptaty na program Godne Dziecinstwo wzrosty o 65% (po-
tel.: 22 607 44 33; www.cheil.com réwnanie wptywow z SMS-6w vs. Z programu Bardzo Dobre
KLIENT: POLSKI CZERWONY KRZYZ Maniery w pazdzierniku 2013).
/ Liczba restauracji wzrosta z 4 do blisko 40 w 20 miejscowo-
Sciach.
NAGRODA: v/ Planowane jest wprowadzenie projektu w innych krajach.

GOLDEN ARROW GOLDEN TWORCY:

ARROW Marcin Talarek — creative director, Maciej Kozina — copywriter,
Wojciech Kowalik — art director



TYTUE PRACY:

KATEGORIA: KAMPANIA ZINTEGROWANA BTOC
AGENCJA:  MINDSHARE POLSKA

KLIENT: VOLVO AUTO POLSKA
NAGRODA: WYROZNIENIE

ROCZNIK 2014 BEZ VAT!

SZKOT W VOLVO

DLA OSZCZEDNYCH | LUBIACYCH KRATKE

TYTUL PRACY.

KATEGORIA: MARKETING MOBILNY
AGENCJA: ME & MY FRIENDS

KLIENT: GRUPA MASPEX e S
NAGRODA: GOLDEN ARROW

TYTUE PROJEKTU:

NAGRODA:

GOLDEN ARROW GOLDEN
ARROW

i e E‘ EFEKTY DZIALAN:
e . W kampanii CTR notyfikacji osia-

N
mOblcm — - gnat 12,85%. Dobrze dopasowana
= strategia i zrealizowana kampania wy-
AGENCJA: MOBIEM SP Z 0.0. generowaly czterokrotnie lepszg kon-
ul. towicka 54 lok. 6, ﬂ%‘;ﬁ%&gﬁ“ﬁg’_ﬁfoﬂ wersje dziatan mobilg vs. desktop,.
02-531 Warszawa tj. 18 482 realnych klikéw. W efekcie
tel.: 48 535 558 987, z kanafu mobilnego wrocito 49% wy-
www.mobiem.pl generowanych kuponow (z kampanii
KLIENT: AMREST HOLDINGS SE desktop 25%), co przetozyto sig
NAGRODA: GOLDEN ARROW na efektywnos$¢ kampanii i zwigksze-
nie liczby transakcji.

KATEGORIA: MARKETING MOBILNY

CEL: TWORCY:
Rozpropagowanie w grupie docelowej Eliza Durnakowska, general manager
(mfodszych gosci restauracji) oferty M“Mjm 20 I MOBIEM, Marek Naruszewicz, acco-
Z promocyjnymi zestawami oraz zache- unt director MOBIEM, Aleksandra

cenie do odwiedzin restauraciji i wyko- a F E Chojnacka, marketing specialist AM-
rzystania kodéw promocyjnych (deser o REST, Karolina Kobiela, new media
gratis), a tym samym zwigkszenie ‘#’& manager AMREST, Daniel Marciniak,
sprzedazy. -‘hn."\‘:’"‘ il head of mobile MediaCom
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EIERREN G OLDEN ARROW

TYTUL PRACY:.

HUMAN TO BUSINESS
- IDENTYFIKACJA WIZUALNA

KATEGORIA: GOLDEN ARROW DESIGN
AGENCJA: WALK

KLIENT: HUMAN TO BUSINESS
NAGRODA: WYROZNIENIE

ZMIEN PRZYSZLOSC
JUZ DZISIA)

TYTUL PRACY.

ABSOLUT
TRANSFORM TODAY

Imiany bwarza nas, Tmiany
budujg preyszioés. Te mabe i e duds,
Miaraleaia el ich skall, Alsed it
[t A wasavarem kazdega ke ma
o

1

KATEGORIA: GOLDEN ARROW

DESIGN
AGENCJA: 1Q MARKETING
KLIENT: PERNOD RICARD

POLSKA

NAGRODA: GOLDEN ARROW

TYTUEL PRACY:
KURKA WOLNA

KATEGORIA: GOLDEN ARROW OPEN
AGENCJA:  HAVAS ENGAGE WARSAW,
HAVAS MEDIA
KLIENT: POLSKIE FERMY )
— GRUPA PRODUCENTOW
NAGRODA: GOLDEN ARROW
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