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Szanowni | Drodzy!

Na kolejnych stronach podsumowujemy branzowy rok. Dobry rok i w dodatku z duzymi na-
dziejami na to, ze nadchodzgcy nie bedzie gorszy, a moze nawet lepszy. To byty dobre dni,
troche nam wszystkim urosto i przybyto. Nieduzo, ale zawsze to lepsze od stagnacji badz
kryzysow. To byt niezty rok nie tylko dla marketeréw i reklamiarzy. To byt dobry rok takze
dla rodzimego kina, a wywiad z Romanem Gutkiem zostat zatytutowany ,Jestem najszcze-
sliwszym facetem pod storicem”. To byt tez fantastyczny rok dla polskiego sportu i rozwoju
kanatu komunikacyjnego, jakim jest marketing sportowy. Zachecam do lektury tychiiin-
nych, bardziej niz zwykle ,lightowych” materiatow.
Wszystkim naszym Czytelnikom zycze dobrych kolejnych 365 dnii mam nadzieje, ze wiele
sposrad nich przezyjemy razem.

Wszystkiego dobrego!

Piotr Pokrzywa,
redaktor naczelny ,Media & Marketing Polska”
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Rozwiniecie okladkowego
tytutu radykalnie zmienia
jego kontekst. Zamiast

O szlachetnie antycznym
dyskobolu bedzie bowiem
0 wspoiczesnej kasie. Duze)
kasie. | w dodatku mozemy
mieC pewnosc, ze do te]
kasy jeszcze wielu | wiele
bedzie dorzucac.

E
RIU

Podjecie tematu marketingu sportowego pod ko-
niec mijajacego roku to oczywista oczywistos¢. Dla
polskiego sportu byt to rok absolutnie wyjgtkowy

i az zal, ze juz sie skofczyt. Zaczeto sie od olimpiady
w Soczi, ktdrej zorganizowanie wedtug réznych sza-
cunkow kosztowato rosyjskiego jedynowtadce

od 50 do 80 mld dol. Ilekolwiek by wydano — dosko-
nale oddaje to wielkosci budzetdw, jakie dzisiaj
przeptywaja przez wspoétczesny sport. Gdyby Putin
wiedziat wczesniej, ze te igrzyska beda dla Polakow
tak udane, moze by ich nigdy nie zorganizowat. Ale
nie wiedziat i wrdcilismy z workiem medali, a kazde
ztoto zostato okraszone typowym, rodzimym ro-
mantycznym patosem.

Jak umajony godtem polskich lotnikéw Stoch, to
od razu podwadjne ztoto, przy czym na ogtoszenie

E drugiego czekat prawie do zamarzniecia. Jak Kowalczyk, to hero- Potem byty doskonate dla Polakéw lekkoatletyczne mistrzostwa

e izm najczystszej wody, bo walka nie tylko z norweska koalicja, ale Europy (12 medali, w tym dwa ztote), a zaraz potem kolejny cud

:\; tez ze ztamana stopa. Jak Brodka, to o trzy tysieczne sekundy nad Wista. Nad krélowa polskich rzek zorganizowalismy bowiem

g, przed Holendrem - reprezentantem nacji, dla ktérej panczeny to siatkarskie mistrzostwa swiata. Marketingowo byto stabo, zdecy-

3 jak bieganie dla Polakdw. dowanie mozna byto je lepiej wypromowac (do tego jeszcze doszto O
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D nieprzemyslane kodowanie transmisji), ale za to sportowo — Pol-

ska Mistrzem Swiata! To jedyna zespotowa dyscyplina, gdzie kiedy-

kolwiek moglismy tak krzycze¢ bez zwyczajowej ironii.

W pazdzierniku w kolarskiej zawodowej elicie $wiata odjechat Mi-
chat Kwiatkowski. Fanom polecam nie tyle ogladanie w YouTube
finiszu, ile reakcji jego trenera, ktdry jechat za nim samochodem.
Nie dopuszczono go do samej mety, musiat stang¢ trzy kilometry
przed. Na filmie widac, jak wraz z uptywem sekund facet siwieje...
No i rok 6w zakonczylisSmy wisienkg (de facto nad wyraz okazatg
wisnia) na torcie. Wyszydzani od lat polscy kopacze po 90 minu-
tach meczu z Niemcami mieli prawo powrotu do miana ,pitkarzy".

Po raz pierwszy w historii wygralismy z zachodnimi sgsiadami, ktd-

rzy w dodatku sg aktualnymi mistrzami $wiata.

DLUGOFALOWI I METEORY

To wszystko powoduje, ze o0 sporcie mowi sie coraz wiecej, coraz
czesciej sie go oglada i coraz chetniej sie na niego tozy. Bytem
uczestnikiem dos¢ nobliwej debaty nad przyczynami tych rodzi-
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W tej chwili w Polsce sponsoring sportowy to
istotna czesC komunikacji marketingowej
dla wielu firm-zaréwno tych, wsrdd ktorych
akcjonariuszem jest Skarb Panstwa, jak PKO
BP czy PKN Orlen, jak i prywatnych,

np. Oknoplast

mych sukcesow. Konkluzja, ktorg dyskurs zamknieto, byta taka, ze
w wielu przypadkach ,trafiono w grupe”. Mowa tu o gronie wyhit-
nych trenerdw i nad wyraz utalentowanych zawodnikéw. Dorzuci-
tem do tego, ze coraz czesciej trafiano tez w sejf.

W tej chwili w Polsce sponsoring sportowy to istotna czes¢ komu-
nikacji marketingowej dla wielu firm —zaréwno tych, wsrod kto-
rych akcjonariuszem jest Skarb Panistwa, jak PKO BP czy PKN
Orlen, jak i prywatnych, np. Oknoplast. Wage marketingu sporto-
wego w swojej strategii potwierdza dyrektor wykonawczy ds. mar-
ketingu PKN Orlen Leszek Kurnicki. Podkresla przy tym, ze
konsekwentnie realizuje dtugofalowy harmonogram sponsoringo-
wy, 0 strategii rozpisanej na lata. PKN Orlen skoncentrowat sie

na trzech dyscyplinach: siatkdwce, lekkiej atletyce oraz rajdach
samochodowych i motocyklowych. Jakie sg to budzety, tego mar-
keter nie ujawnia, ale mozna przypuszczaé, ze wspomniane sukce-
sy siatkarzy i lekkoatletéw w duzej mierze byty mozliwe dzieki
pienigdzom od paliwowego koncernu.

Sponsoringowa strategia PKN to przyktad dziatan dtugotermino-
wych i efektywnie realizowanych. Niestety, w tym obszarze wcigz
mamy do czynienia z rodzimymi biznesmenami meteorami. Wtedy
chodzi przede wszystkim o wypromowanie firmy, ustugi czy pro-
duktu, a nierzadko wtasnego nazwiska (czy ktos$ jeszcze pamieta,
jak nazywat sie wtasciciel klubu z Grodziska? Nie? A przeciez pisa-
ty o nim wszystkie gazety. Co miesigc). A zaczyna tu chodzi¢ o na-
prawde duzg kase. Roczny budzet najbogatszego pitkarskiego
klubu w Polsce, czyli Legii Warszawa, to ok. 100 mln zt rocznie, juz
tyle co $redniej wielkosci klubdw zachodnich.

Jak twierdzi Michat Gradzik z wroctawskiej firmy badawczej Spon-
soring Insight, w Polsce w tym roku najchetniej sponsorowane
dyscypliny to: pitka nozna, siatkdwka, zuzel, koszykowka i pitka
reczna. Zgadza sie z szacunkami méwigcymi, ze wartosc rynku
sponsoringu sportowego w Polsce moze hy¢ zblizona do wartosci
rynku reklamowego, tj. okoto 7 mld zt (jest to mniej wiecej potowa
wartosci tego segmentu w Niemczech). Zastrzega jednak, ze mo-
wimy tu o tzw. wartosciach mediowych, czyli de facto o ekwiwa-
lencie reklamowym ekspozycji sponsorskich. Tutaj mozemy sie
jeszcze wesprze¢ danymi instytutu Pentagon Research. Wedtug
nich warto$¢ mediowa sponsoringu sportowego w Polsce rok te-
mu wyniosta 3,8 mld zt. Rok wczes$niej byto to 2,5 mld zt, wiec
przyrost jest znaczacy. O
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TRENDY!

| NAPEWNO JEST ZMIENNA!
JAK DOTRZEC DO NIEJ Z KOMUNIKACIA TU | TERAZ?

Wspolnie z instytutem badawczym IQS, ktory
przedstawi uczestnikom naszej konferencji naj-
nowsze badania rynkowe, dokonamy analizy
najnowszych trendow w komunikacji marke-
tingowej adresowanej do kobiet. JesteSmy
przekonani, ze w wielu obszarach i aspektach
wspomnianej komunikaciji takich jak na przy-
ktad e-commerce, konsumpcja mediow czy
pozycjonowanie marek — doszto lub niebawem
dojdzie do dynamicznych i bardzo istotnych
zmian. Udafo nam sie zgromadzic najlepszych
sposrod najlepszych ekspertow i praktykow,
ktorzy pomoga nam wszystkim te trendy prze-
Sledzi¢ i zrozumiec!

5 marca 2015
Hotel Sound Garden, Warszawa

www.konferencje.media.com.pl/kobieta

Kontakt w sprawie uczestnictwa: Anna Pastor, e-mail: anna.pastor@media.com.pl, tel. (22) 514 65 67
Kontakt w sprawie sponsoringu: Ewelina Sobiczewska, e-mail: ewelina.sobiczewska@media.com.pl, tel. (22) 514 65 92, 728 320 799

Pod egida: Partner merytoryczny: Partner organizacyjny: Organizator:
R k 24 mg EM.AB B coMMUNICATIONS
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Marketing i sponsoring sportowy dla
marketerdw to sfera obarczona sporym
ryzykiem. Nie kazdy trafi na Matysza, ktory
wszystkim dodat skrzydet

C czv Jeszcze borzUCA?
Prognozy w tym obszarze sg optymistyczne. Wciaz daleko nam
do europejskiej czotdwki, ktérg powinnismy gonic. Wystarczy po-
réwna¢ wspomniang juz Legie do czotowego klubu brytyjskiej Pre-
mier League, czyli Manchesteru United. Roczne przychody tego
notowanego na londyniskiej gietdzie klubu to okoto 400 mln fun-
téw. Dla tych mniej uswiadomionych —na przychody czotowego,
zachodniego klubu pitkarskiego sktadajg sie przede wszystkim:
,o0brot” zawodnikami, wptywy z biletéw na mecze, sprzedaz gadze-
téw, pienigdze od abonentdw telewizji klubowych, pienigdze
od sponsoréw oraz — tak jak w wypadku Manchesteru United
—transakcje gietdowe.
Stoteczna Legia prawa do bycia sponsorem zaiste doskonale za-
projektowanego stadionu sprzedaje za kilka miliondw ztotych
na rok (wedtug niepotwierdzonych zrodet ok. 6). Manchester wta-
Snie podpisat 10-letnig umowa sponsorskg z Adidasem. Jej war-
tos¢ to... 750 mln funtéw. Teze, ze marketing sportowy w Polsce
ztote lata ma dopiero przed sobg, podziela tez Gradzik. Jak twier-
dzi, jego duzy potencjat wzrostu wynika m.in. ze stosunkowo duzo
nizszych, anizeli w innych krajach Unii Europejskiej, cen produktow
sponsoringowych. — Produktami, ktére warto uwzgledni¢ w porow-
naniach polskiego rynku sponsoringowego do rynkéw zachodnio-
europejskich, sg ceny za obecno$¢ marki na koszulkach druzyn
Ekstraklasy czy tez wartosci kontraktéw naming rights. W obu
przypadkach mozna zaryzykowaé stwierdzenie, ze wraz ze wzro-
stem $rednich wynagrodzen w Polsce i bogaceniem sie spoteczen-
stwa rosta bedzie warto$¢ kontraktéw na rynku sponsoringowym
—dodaje Gradzik.
Jednoczes$nie trendem, ktdry sprzyja zwiekszaniu sie wartosci ryn-
ku sponsoringu, jest tworzenie nowych produktdw przez podmioty
sportowe. Tutaj wzorce czerpane sg od najbogatszych i najbardziej
innowacyjnych. Ruszyt pierwszy kanat klubowy, ktéry uruchomit
Lech Poznan. Ciekawym case study w tym zakresie jest tez stwo-
rzenie przez Zwiazek Pitki Recznej produktu Final Four Pucharu
Polski, na wzér podobnej imprezy wiericzacej rozgrywki Velux EHF
Champions League.
Oczywiscie coraz wiecej opcji i checi potencjalnym sponsorom da-
je spektakularna poprawa infrastruktury ohiektdw sportowych.
Wybudowane na Euro 2012 stadiony naleza do najnowoczesniej-
szych na Swiecie, powstato badz wciaz powstaje wiele fantastycz-
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nych hal, na przyktad ta w Krakowie. Skutkuje to takze przyznawa-
niem Polsce organizacji coraz bardziej prestizowych imprez.
Abstrahujac od strony logistyczno-organizacyjnej, w obszarze me-
dialno-marketingowym na pewno musimy sie jeszcze duzo na-
uczy¢. O pitkarskim Euro juz wspomniatem. Analizujac to
wydarzenie od fachowej, czyli medialno-marketingowej strony,
mozna przekornie stwierdzi¢, ze... nie ma co analizowac. Wszystko
zostato przykryte globalng, sponsorska czapa, a o ,plutonach eg-
zekucyjnych” zaklejajacych w bliskich stadionom pubach logo Pep-
si krazyty wiejgce grozg legendy. Zreszta do nastroju grozy szybko
dopasowata sie polska reprezentacja.

Wspomniatem tez o nieudolnym marketingowo siatkarskim mun-
dialu. Tutaj miasta gospodarze mogty zdecydowanie lepiej wyko-
rzystac potencjat tej imprezy — zwtaszcza przy organizacji stref
kibica. Wygladato jednak, niestety, na to, ze zaczerpnety najgorsze
wzorce z rozgrywanych rok wczesniej w Polsce mistrzostw Europy
w koszykdwce. Akurat te rozgrywki ogladatem we Wroctawiu, licz-
ba wiedzacych o imprezie taksdwkarzy ocenitem wéwczas na ja-
kie$ 20 proc. O burzy transmisyjnej wokét siatkarskiego
championatu juz sie nie bede rozpisywat, bo nie chce sie dalej pa-
stwi¢ nad Polsatem. Na pewno dzieki niej mistrzostwa te wejda
do annatéw swiatowego sportu — byty i zapewne pozostang jedny-
mi, gdzie w sprawie odkodowania finatowego meczu interwenio-
wata gtowa panstwa. Ciekawe, co by byto, gdyby w nim nie grata
nasza reprezentacja?

JEST RYZYKO, ALE KIBICUJMY!
Marketing i sponsoring sportowy dla marketerdw to sfera obarczo-
na sporym ryzykiem. Nie kazdy trafi na Matysza, ktéry jak kraj dtugi
i szeroki wszystkim dodat skrzydet. Niemozliwe do przewidzenia
kontuzje, afery dopingowe badz awarie, inny problem to nieprzewi-
dywalnos$¢ sportowych gwiazd i gwiazdeczek. W naszym grajdotku
mielismy niedawno do czynienia z wypowiedzig polskiego, pono¢
najlepszego tenisisty, ktéry uzalat sie nad swoim losem i koniecz-
noscig treningu w rodzimych szopach, bo — jak twierdzit — lepszej
bazy treningowej w Polsce nie ma. Sponsorzy najchetniej sptyneli-
by ze Scianki, na tle ktorej nasz mistrz wypowiadat te bzdury.
Niestety, w dyscyplinach zespotowych tez mozna trafi¢ na panéw
z zarzadu PZPS (Polski Zwigzek Pitki Siatkowej), ktérzy ,dorabiali
na boku", w bezprecedensowy sposéb kompromitujac polska siat-
kéwke i jej niedawne, historyczne osiggniecie.
To oznacza, ze wcigz trzeba uwazad, ale to absolutnie nie oznacza,
ze trzeba przestac wierzy¢ w ,naszych”. Przed polskim sportem ja-
ko kanatem komunikacji marketingowej stojg przeciez ,ttuste” la-
ta. Oby analogicznie byto we wszystkich dyscyplinach, ktérym
kibicujemy. Czego sobie i Pafstwu zycze.

PIOTR ,KIBIC" POKRZYWA



Tyle czasu potrzebujesz, zeby:

J' $ciggnac 3 piosenki

@ pobrac i przeczytac rozdziat ksigzki
f\“jl wzig¢ udziat w konkursie

43’ pobrac¢ kupony rabatowe

i wiele innych...

TYLE CZASU PASAZER SPEDZA NA PRZYSTANKU*

NIE POZWOL, ZEBY SIE NUDZIt!

JUZ WKROTCE 1580 NOWYCH INTERAKTYWNYCH WIAT W WARSZAWIE a m S

*7rodto: GfK Polonia, badanie ,Zwyczaje komunikacyjne mieszkarncow miast”, czerwiec 2014, N=4380 ams.com.pl
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B MMP": ,Nie ma nic trudniejszego, bardziej niepewnego
do przeprowadzenia lub bardziej niepewnego co do suk-
cesu, niz przewodzic we wprowadzaniu nowego porzgad-
ku rzeczy. A to dlatego, ze innowator ma za wrogow
wszystkich, ktorym wiodlo sie dobrze w starych warun-
kach, a tylko niepewnych sprzymierzencow wsrod tych,
ktorym moze by lepiej w nowych warunkach” — to slowa
Machiavellego. Czy, jak zakladal Pan firme, czul sie Pan
Jjak innowator?

ROMAN GUTEK: Na poczatku lat 90. ubiegtego wieku kazdy
czut sig innowatorem. Przedtem nie byto prywatnych firm zaj-
mujgcych sie dystrybucjg czy pokazywaniem filmow. Gutek
Film to byt jeden z moich kolejnych projektdw realizowanych
w czasach, kiedy przetartem juz zawodowe szlaki, dzieki mo-
im dziataniom w latach 80. nie byt on postrzegany jako rewo-
lucyjny. Z drugiej strony nie mnie ocenia¢, czy to byly dziatania
innowacyjne, czy nie. Wiem, czego w zyciu chce, i po prostu
to robie, caly czas staram sie mysle¢ o potrzebach innych.
Mam dusze spotecznika. Tak byfo od matego. Niewielu ludzi
ma w zyciu takie szczegscie i przywilej jak ja: zajmuje sie fan-
tastyczng materig, czyli kinem. Tak sig jeszcze fajniej sktada,
Ze moge cate zycie dzieli¢ sie kinem, czyli tym, co jest mi bli-
skie, z innymi. Moje miejsce znajduje sie gdzies pomigdzy
producentem, rezyserem a odbiorca. | jest mi z tym Swietnie.
Cafe moje doroste zycie polega na pokazywaniu filméw. Naj-
wazniejsza jest dla mnie ich jakos¢.

W /lu juz ludzi obejrzalo filmy Gutka?

Filmy wprowadzone przez firmg Gutek Film zobaczyto
ok. 15 mIn widzéw. To cieszy, gdyz w wigkszosci sg to filmy
przeznaczone dla wymagajgcej publicznosci. Na wroctawskim
festiwalu Nowe Horyzonty co roku jest ponad 100 tys. widzow.

W Niszowosc legla u podstaw Nowych Horyzontow?

Raczej brak w kinach i programach festiwali radykalnych fil-
moéw. Kilkanascie lat temu, kiedy startowaliSmy z NH, odkry-
walismy zupetnie nieznanych w Polsce rezyseréw filmowych.
Ich filmy byly radykalne, szokujgce, bo poruszaty tematy tabu,
uzywaty oryginalnej formy. | nie mam na mysli tylko np. tema-
tu cielesnosci. Wiele sie zmienia dzigki internetowi. Dzieki kil-
ku kliknigciom mozemy mie¢ wiasciwie kazdy tytut. Kiedy
startowat festiwal, internet juz byt, ale nie byto w nim filmow.
W ciggu zaledwie 14 lat dostep do filmow bardzo sie zmienit.

B WV jaki sposob?

Dla wigkszosci mfodych ludzi kino jest niemal zabytkiem. Te-
raz filmy oglada sie w domu, w kinie domowym, na laptopie,
na tablecie. Dzieci rodzg sig dzisiaj z komputerami, tableta-
mi w rekach. Widze, jak mtodszy syn spedza czas. Przez
elektroniczne urzadzenie podtaczony jest do sieci non stop.
Starszy, Mateusz, uzywa komputera, ale nie tak jak Kuba.
Ten dostownie z nim $pi. Ludzie myslg wigc sobie: po co ja
bede szedt do kina, mam mato czasu. Bo juz nawet nie cho-
dzi o pienigdze. Sciagne albo mi ktos podesle link, tak bedzie

szybciej. Tak robig tez ludzie, ktérzy wiedza, ze to jest niele-
galne.

B Jak Pan sie na to zapatruje?

To jest temat rzeka i wcale niejednoznaczny. Internet zrewolu-
cjonizowat Swiat. Wszystko stato sie bardziej dostepne. Zamiast
rzuca¢ od razu gromy, spojrzmy inaczej: moze dzisiaj zdecy-
dowanie wiecej ludzi oglada autorskie kino wfasnie dzieki te-
mu, ze jest internet? Moze to dzigki niemu wiasnie ludziom
otwierajg sig oczy? Nie chce tego wartosciowac. Ale jako firma
dystrybucyjna musimy odzyskiwa¢ zainwestowane w filmy pie-
nigdze. Zalezy nam na widzach w kinie, to oczywiste, ale nie
tylko ze wzgledow finansowych. Wprowadzamy na rynek nie
tylko kino europejskie. ,Nietykalnych” wprowadzamy po to, ze-
by p6zniej moc kupi¢ film o Houellebecqu. Gutek Film wprowa-
dzit na rynek ponad 400 tytutéw, nie ma wsrdd nich takiego,
pod ktérym bym sie nie podpisat. Czasami przed wprowadze-
niem filmu zastanawiamy sie nad tym, czy film sprzeda sig
do telewizji. Nie czarujmy sig: w kinach jest coraz mniej widzow
na wymagajacych filmach. A telewizje nie chcg kupowacé tych
ambitniejszych produkcii.

M Diaczego?

Bo - jak twierdza stacje telewizyjne — badania pokazuja, ze wi-
dzowie nie chcg oglada¢ madrych filmoéw. Najsmutniejsze jest
to, ze telewizja publiczna postgpuje podobnie jak stacje ko-
mercyjne i nie realizuje misji. Wychowatem sie na telewizji,
gdzie w wieku kilkunastu lat ogladafem filmy Bergmana cho-
ciazby. Byly swietne programy jak ,Filmoteka arcydziet” Jacka
Fuksiewicza czy ,Latarnia czarnoksigska” Aleksandra Jackie-
wicza.

Realizacja Nowych Horyzontéw to byta swiadoma, dojrzata
decyzja. Owszem, mogliby$my pokazywaé bardziej komer-
cyjne filmy, mielibySmy wtedy jeszcze wigkszg publicznosc,
jeszcze wigksze zainteresowanie mediow, ale wowczas zal by
mi byto mojego czasu. Wole zawsze pod prad, pod goérke, im
trudniej, tym mi lepiej. Mam ogromng satysfakcje, ze jest du-
zo ludzi, ktdrzy chcg oglagdac¢ proponowane przez nas tytuty.
Dzisiaj wszyscy chcg ogladac btyskotki. Taki $wiat kreujg me-
dia i reklama. To plastikowy, bezduszny swiat, w ktorym wszy-
scy muszg by¢ mtodzi, pigkni i zdrowi. Wszystko staneto
na gfowie. Kultura popularna wyparta z codziennego zycia ta-
kie pojecia jak przemijanie, $mierc.

W Czyli to, co ostateczne i nieuchronne.

| prawdziwe: to, co dotyka nas na co dzien. Powazne rzeczy
sg spychane na margines. Na ekranach jest wtasnie wybitny
film ,Zimowy sen”, nagrodzony w tym roku Ztotg Palmag
w Cannes. Trwa ponad trzy godziny, jest powolny. Oglada
go garstka widzéw, gdyz nie mamy czasu, zeby tyle wysie-
dzie¢ w kinie, przede wszystkim nie potrafimy sig skupic.
A kiedys ludzie nie zwracali tak uwagi na czas. Ten spedzo-
ny z dzietfem sztuki nie byt dla nich czasem straconym. Teraz
wszystko sie spauperyzowato, kultura stafa sig towarem, pro-
duktem na sklepowej pofce. Idziemy do kina na to, na co ka-
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23 nam iS¢ media i sprawna kampania marketingowa. Przez
cate zycie proponuje widzom trudniejsze kino. Najpierw,
na studiach, byty dyskusyjne kluby filmowe, pdzniej wymy-
Slitem Warszawski Festiwal Filmowy i wreszcie Gutek Film.
Wiasna firma dystrybucyjna byta wiec konsekwencja, prze-
dtuzeniem wczesniejszych dziatan. Ale komentarze byty roz-
ne: no tak, jakie to nieskromne, swoje nazwisko daje
do nazwy firmy.

W A Pan jak na to paitrzyl?

Przez lata wyrobitem sobie marke, bytem kojarzony z ambit-
nym kinem. Nie chciatem tez, zeby to byta jakas firma krzak.
Danie swojego nazwiska to troche jak przysiega matzenska:
na dobre i na zte. Bez wzgledu na wszystko. A jak wiemy, w zy-
ciu jest roznie. Nie wszystko od poczatku mi sig udawato i nie
wszystko udaje. Nieraz byto tak, ze podczas jakiego$ festiwalu
musiatem do publicznosci wychodzi¢ i za co$ przepraszag. Zy-
cie. Niespodziewane zmiany w programie, kopia nie doleciafa,
projektor sie zepsut, tasma sie zerwata, ludzie sg zawiedzeni.
A wszystko podpisuje moim nazwiskiem.

B Bierze Pan peing odpowiedzialnosc.

Oczywiscie: od poczatku, od decyzji, ktéry film pokazemy. Mo-
gtem nazwac firme XYZ. Ale dzieki nazwisku ludzie wiedzg, ze
za catym przedsigwzieciem stoi konkretny facet ze swoimi wa-
dami, stabosciami, ale rowniez realizowang od lat pasjg. Odpo-
wiadam za to, co robig, bo firmuje to moim nazwiskiem,
podpisuje sie pod moimi wyborami. Kto$ powie: film jest to-
warem. Oczywiscie, ale zanim podejme decyzje o jego zaku-
pie, musze go obejrze¢ i orzec, czy mi sig podoba, czy nie.
Pracuje sig tatwiej i mozna wykrzesac z siebie wigcej energii,
kiedy pomysli sig o konkretnym odbiorcy. Co film moze da¢
konkretnemu cztowiekowi, jakie w nim obudzi¢ emocje. Jak
pani przeczyta fajng ksigzke, to chce pani o tym powiedzie¢
znajomym, rodzinie, komukolwiek, ale zapraszajgc tez do dys-
kusiji. Z takiej potrzeby wyrosty rowniez moje dziatania.

W Czy poczatkowe cele, kiore przyswiecaly Pana dziatalno-
sci, byly takie same jak teraz?
Podstawag moich dziatan jest to, ze ja w ogdle nie mysle o ce-
lach. | to nie jest zadna kokieteria. Pokazuje filmy, kitdre cza-
sami mogg ubogacac nas duchowo. Wazna jest tez forma,
czyli w jaki sposéb rezyser pokazuje $wiat. To, czym sig zaj-
muje, zawsze byto na uboczu wielkiego biznesu i wielkich pie-
niedzy, cafego tego wielkoswiatowego blichtru. Koncentruje
sie na widzu. Dla mnie liczy sie to, zeby dla dwdch, trzech
0s6b film stat si¢ wazny. Mtodzi ludzie méwig mi, ze pod wpty-
wem festiwalu Nowe Horyzonty podjeli decyzje wazgce na ca-
tym ich zyciu, wybierali studia artystyczne. Nie méwie, ze
zawsze to byta rezyseria, ale decydowali o tym, ze chcg by¢
blizej zawodow twodrczych. Kiedys dostalem wiadomosé
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Dla wiekszosci mtodych ludzi kino jest niemal zabytkiem. Teraz filmy oglada sie w domu, w kinie
domowym, na laptopie, na tablecie. Dzieci rodza sie dzisiaj zkomputerami, tabletami w rekach

od dziewczyny, ktdra z bytym chtopakiem poszta na ,Przeta-
mujgc fale”. Film poruszyt w nich jakas$ strune, by¢é moze do-
tknat czegos, co ich poroznito i w rezultacie wrocili do siebie.

W Ale wcigz mowimy o jednostkowych historiach.

Dla mnie wazny jest konkretny cztowiek. Masowos$¢ byta do-
meng poprzedniego systemu. Kino jest rozrywka, owszem,
jest tez ogromnym przemystem, niech przynosi pienigdze. Ale
sg tez tworcy, ktorzy ciagle w swoich filmach chca zadawaé
pytania, chcg z widzem rozmawia¢. Mnie najbardziej podo-
baja sie filmy, ktdre nie daja gotowych odpowiedzi. Ciesze sie,
ze jestem w niszy, daje mi to frajde. Nie pracuje sam, zgroma-
dzitem wokot siebie bardzo fajnych ludzi, w pojedynke nic by
mi sie nie udafo. Zawsze miatem szcze$cie do ludzi. Ciagne-
li do mnie, ale takze za pewng idea.

W Mowil Pan, ze wazne jest dla niego to, jak film rezonuje.
Jakiej dyskusji spowodowanej przez film potrzebujemy
azis w Polsce?

Po prostu dyskusji. Umiejetnosci rozmowy, czyli przyjmowa-
nia argumentéw obu stron. Zeby$my rozmawiali o wartoéciach.
Zeby$my w ogole rozmawiali, uczyli sie¢ wzajemnej odmienno-
&ci, réznicy pogladdw, eleganciji ich wymiany. Bo jak jest dzi-
siaj? Pozamykalismy sie w domach, jestesmy zatomizowani,
spedzamy czas przed monitorami naszych komputerow,
na Facebooku, na réznych spofecznosciowych portalach. Nie
rozmawiamy, tylko klikamy przez internet, a to nie jest zywa
rozmowa. Ludzie $ciagajg na Nowe Horyzonty do Wroctawia
z catej Polski nie tylko po to, zeby obejrze¢ ambitne kino, po-
stucha¢ wybitnych tworcow, ale niejednokrotnie, zeby pobyc¢
z takimi jak oni. Albo innymi od nich. Wspolnym mianownikiem
jest wiasnie film. Chodzi o zywy kontakt, ale tez wymiang do-
Swiadczen, pogladow, rozmowy z tworcami o powaznych rze-
czach. Takich rozméw brakuje, na pewno nie ma tego
w szkotfach, nie jestem pewien, jak to teraz wyglada na uczel-
niach. Czesto jestem zapraszany do szkoét. Staram sie wtedy
prowokowac, pytac, bra¢ pod wios. Pytam ich o to, jak im jest
ztym, ze ich wiedze sprawdza sie poprzez testy. Ci odwazniej-
si mowig, ze brakuje im wypracowan, ze majg potrzebg mowie-
nia, pytania, pisania. By¢ moze testy czego$ uczg, ale mtody
cztowiek przeciez pyta, poszukuje, musi mowic.

B A testy uczg myslenia jecnotorowego.

Tak. Dlatego film moze otwiera¢ gtowy mtodych ludzi, gdyz
oddziatuje na wszystkie zmysty, na wyobraznig i moze in-
spirowa¢ do rozmowy. Mfodzi potrzebujg podpowiedzi,
wskazéwek, pomocy w interpretaciji, klucza. Bytem na po-
kazie filmu ,,Powro6t” Andrieja Zwiagincewa dla klasy matu-
ralnej. Przed filmem krétkie wprowadzenie i zaproszenie
na rozmowe po pokazie. Rozmowa jakos sie nie klei, mto-
dzi milcza, ale widag, ze film w nich pracuje. Prowadzaca
zaczeta podsuwac im tropy, podrzuca¢ pomysty. Wyszli
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stamtad po dwdch godzinach, a dyskusja w rezultacie mo-
gtaby trwac i wigcej, gdyby nie to, ze zaczynat sie wtasnie
kolejny seans. Wierze, ze cze$¢ z dyskutujacych kolejne fil-
my bedzie oglgda¢ bardziej swiadomie. Nie mowig, ze
zmienie Swiat. Wystarczy, ze w jednym widzu cos drgnie.
Mam to szcze$cie, ze pasje tgcze z pracg zawodowa. Dzig-
ki temu jestem najszczesliwszym facetem pod stoncem.
Spetnionym, a jak kto$ mnie pyta, czy chciatbym cos w zy-
ciu zmieni¢, odpowiadam, ze nie. Nie dlatego, ze wszystko
byto idealne. Duzo bteddéw w zyciu popetnitem, za mato
czasu na pewno poswiecam rodzinie, ale z drugiej strony
—nie wiem, czy moja rodzina bytaby szczesliwsza, gdybym
wracat codziennie o 18, zaktadat kap-

Wszystko sie spauperyzowato,

kultura stata sie towarem, produktem

na sklepowej potce. ldziemy do kina na to,
naco kazg namis¢ mediai sprawna
kampania marketingowa

cie i byt? Moze datem im co$ innego. REKLAMA

W A po co Pan chodzi do kina?

Chodzitem do kina, bo kino pomagato mi
w zyciu. Szukatem w nim ludzi podob-
nych do mnie: odmiencow, dziwakow.
Pocigga mnie ztozonos$¢ i nieoczywi-
sto$¢ cziowieka. Filmy powinny wytracac
nas z tego sztucznego, stworzonego
przez reklame Swiata. Majg nam przeje-
cha¢ po trzewiach, dotkna¢ do zywego.

B 7rudno definiowac uzalezniajgcg
magie kina. Mnie uczono, ze kino to
clemna sala, srebrny ekran i wspol-
nota widzdw. Na tym polega owa
magia?

Mnie kino zawsze bedzie sig kojarzyto

z ogladaniem filméw w ciemne;j sali ki-

nowej. Niepowtarzalna jest takze wspol-

nota ogladania. Cisza, reakcje, emocije,
to, ze ktos uroni tze, zastoni oczy, zta-
pie sie za gfowe, zaci$nie piesci. Wyga-
szanie Swiatet, spadajgca kurtyna jak

w teatrze — w tym jest jakas magia cele-

browania chwili.

W Skad, Pana zdaniem, bierze sie
moda na kino irarskie, niedawno
koreanskie?

To festiwale filmowe odkrywaja talenty

i kreujg nowe trendy. Upowszechniajg

je krytycy filmowi i kinomani.

W \Voze intuicja cos Panu podpowia-
da odnosnie do tego, czy i kiedy
nastanie na sSwiecie moda na pol-
Skie kino?

Na to jeszcze potrzeba czasu. Widze po-

tencjat w mfodych, ktdrzy wiasnie maja

za sobg debiuty. Kuba Czekaj chociazby.
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ROMAN GUTEK

Dziatacz kulturalny, tworca Warszawskiego Festiwalu Filmowego i wspotzatozyciel firmy Gutek
Film. Studiowat zarzadzanie na UW i antropologie kina w Instytucie Sztuki PAN.

W trakcie studiow zaangazowany w dziatalno$¢ Dyskusyjnego Klubu Filmowego ,Ubab"

i DKF-u w Hybrydach. W 1990 r. byt jednym z zatozycieli Fundacji Sztuki Filmowej, w ktorejdo1994r.
petnit funkcje dyrektora dystrybucji. 0d 1994 r. kieruje firma Gutek Film, ktdra zajmuje sie dystrybu-
cja kina niezaleznego. W latach 1995-2000 byt dyrektorem programowym w zarzadzie Festiwalu Fil-
mowego i Artystycznego ,Lato Filmow w Kazimierzu Dolnym”. Od 2001 . gtéwny organizator
festiwalu filmowego T-Mobile Nowe Horyzonty, ktérego pierwsza edycja odbyta sie w Sanoku, kolej-
ne cztery w Cieszynie, a od 2006 r. odbywajacego sie we Wroctawiu, a takze American Film Festival,
ktory odbywa sie réwniez we Wroctawiu od 2010

Dzigki niemu na polskie ekrany trafity filmy Petera Greenawaya, Jima Jarmuscha, Larsa von Triera,
Mike'a Leigh i Pedro Almodovara. Laureat Paszportu ,Polityki” w kategorii Kreator kultury.

W Nasze kino na cos choruje?

Mysle, ze na brak indywidualnosci. Mamy kilku solidnych,
naprawde dobrych rezyserdw, ale chciatbym réznorod-
nosci, takiej jak w kinie $wiatowym. W Gdyni byty moze
dwa filmy, ktore sie wyrdzniaty.

W A, Bogowie"?

Bardzo solidne kino. Nie moja bajka. Mamy za mato twor-
cow, ktérzy szukajg. Czytatem ostatnio wywiad z Janu-
szem Kijowskim, w ktérym mowit, ze to dobrze, ze PISF
istnieje, ze dofinansowuje produkcje, ale promuje tez
Sredniakow. Jego zdaniem w Polsce zawod rezysera wy-
maga coraz bardziej gietkiej szyi, umiejetnosci pojscia
na kompromis, rezygnacji ze swoich ambicji artystycz-
nych. Wigze sie z nim konieczno$¢ podporzgdkowania
sie obowigzujgcemu systemowi. Ale ten system ,Obcina
prawde, powoduje, ze autorskie kino coraz bardziej roz-
tapia sie w komerciji. Jak kto$ dostaje pienigdze, duze pie-
nigdze, to rzadko jest odporny na roznego rodzaju
sugestie, podpowiedzi, dobre rady wszystkich madrali,
ktérzy go otaczajg ze wszystkich stron — dystrybutora,
producenta, ekspertow Polskiego Instytutu Sztuki Filmo-
wej, wreszcie przyjaciot. Czesto fajny pomyst — autorski,
odwazny, ciekawy — przyobleka sie w forme pewnego
déja vu, czegos wtornego, kalki, odbitki, nasladownic-

twa”.
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W Ale jest Pan jednym z tych ekspertow.

Juz nie jestem. To byta kilkumiesigczna przygoda, ale Syl-
wester Checinski, ktory byt liderem, zrezygnowat i nasz ze-
spol zostat rozwigzany. MieliSmy Swietny projekt debiutu
Julii Kowalskiej, ale system przeszedt po tym projekcie jak
czotg. Nie potrzebowata duzych pienigdzy, ale nawet tego
nie dostata.

W /0 co ma azisiaj zrobic miody rezyser, kiory chce sie
poazielic swojg wizjg?

Bardzo tatwo zrobi¢ dzis film, bo sg cyfrowe kamery, apa-
ratem mozna kreci¢, komorka. Dlaczego jest tak mato fil-
mow, tworcow, ktdrzy opowiadajg o swoim najblizszym
otoczeniu, o codziennym zyciu? Na przyktad ,Tarnation”
byto pod tym wzgledem genialne. Zrobiony ze $cinkow,
home movie, osobisty film o matce, rodzinie, do$wiadcze-
niu. Widze, ze powstajg na Swiecie kameralne filmy, skrom-
ne produkcje, niosgce ze sobg potezny fadunek
emocjonalny. Polscy tworcy czekaja, zeby zgromadzic¢
dwa, trzy miliony, a taki Jarmusch zaczynat od filmu za gro-
sze. Mozna. Wielu mtodych ludzi robi filmy odwazne, oso-
biste, swoje, a w Polsce ludzie nie majg odwagi. Mfode
pokolenie mysli juz na szczescie troche inaczej. Mam na-
dzieje, ze to sie zmieni. Innym grzechem jest to, ze polscy
filmowcy prawie nie ogladaja filmoéw. Sg przekonani, ze
na nich kino zaczyna sig i konczy.



Tomasz Wasilewski ostatnio udowodnit, ze mozna inacze;.
Najpierw kameralne ,W sypialni”, a potem PISF przyznat
mu jakie$ pienigdze na ,Plynace wiezowce”. Mfodzi majg
mowi¢ swoim gtosem, nie bac sie. A tacy Grecy? Kryzys az
dudni, wszedzie diugi, a wyptyneli z ,Ktem” i kilkoma inny-
mi tytutami. Trzeba znalez¢ swdj styl, stuchac siebie.

W Jak Pan ocenia jakosc
poiskich seriali?
Nie mam na to czasu.

W W ilmie jakiego rezysera
mogiby Pan zagrac?

WYWIADKRONIKA

Bo jak chcielismy grac¢ w pitke, to sami zrobiliSmy boisko.
Lodowisko sobie tez robilismy sami, a kije do gry w hokeja
robilismy z gafezi.

B Jak ,Historia kina w Popielawach”.

Miafem szczesliwe dziecinstwo, moglismy robi¢, co chcieli-
$my, miatem fantastycznego sgsiada, ktéry pokazat mi, ze
kino to nie tylko Winnetou, ale rowniez Bergman. Zdecydo-
wanie wole kino kreacyjne niz to, ktére pokazuje mi rzeczy-
wisto$¢. Wole Greenawaya niz Mike’a Leigh czy Kena
Loacha. Szanuje ich za ich konsekwencjg, poczucie misji,
ale Greenaway jest mi blizszy.

U Lyncha, u Jarmuscha, u Greena-  REKLAMA

waya, von Triera. Kiedy$ gratem ksig-
dza w filmie Magdy tazarkiewicz.
Miatfem dwa dni zdjeciowe.

B Jak sie Pan czut po tef

drugiej stronie?
Swietnie. To byta okazja, aby poprzy-
gladac sie filmowej kuchni. Uwielbiam
bywa¢ na planach filmowych. Intryguje
mnie ciagle to, jak z tego ogromnego
chaosu powstaje pozniej film.

W Co oprocz filmow w zyciu sie liczy?
Ludzie. Spotkania z ludzmi. Ludzie
mnie inspirujg i napedzaja. | jeszcze
wierno$¢. Sobie i bliskim, przyjacio-
tom. | konsekwencja. | robienie czego$
dla innych.

B Skad sie w Panu wzigla
ta zytka spofecznika?
Wyniostem to chyba z lubelskiej wsi.

Bardzo tatwo zrobic dzi$
film, bo s cyfrowe
kamery, aparatem mozna
krecic, komorka.
Dlaczego jest tak mato
filmow, tworcow, ktorzy
opowiadajg 0 swoim
najblizszym otoczeniu,

0 codziennym zyciu?
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9 Fuzja Omnicomu i Publicisu zostata oficjalnie
odwotana. WPP pozostaje najwigkszym
holdingiem komunikacyjnym na $wiecie.

A Juliusz Baliszewski stanat na czele agencji H.

) Michat Imbierowicz zastapit Wojciecha Dagiela
i zostat nowym szefem kreacji w Havas
Worldwide.

A szymon Szymariski objat stanowisko managing
directoraw MRM//McCann.

9 sodaStream wechodzi do Polski.

A 0dchodzi Grzegorz Jankowski, wspottworca
JFaktu”.

3 Magdalena Malicka rezygnuje ze
wspélkierowania Burda.

A weP Kupuje Lemon Sky, na rynku pojawia sie Lemon Sky JWT.

A Jacek Balicki, dyrektor marketingu Samsunga, przeszedt doNC+. Miesiac pozniej Anna Putts,

szefowa marketingu NC+, wykonata marszWw odwrotna strone.

9 wanda Rapaczyr'\ska rozstaje si¢ z€ stanowiskiem prezesa Agory, zastapitja Bartosz Hojka.

9 Y&Rpo przetargu rozpoczyna wspotpraceZ Tigerem.

A Tesco wymienia pZL naRed8 Advertising.

9 Beata Monka rezygnuje funkciji prezesa Gremi Business Communications.

A) Rozpoczyna sie rebranding Coffeeheaven nd Costa Co

76

ffee.

9 clear Channel Poland uruchamia sieé noénikow Z czytnikami NFC.
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A Maciej Kossowski odchodziz Media
Impact Polska.

Q) Agencja Cosmo (WPP) powsta]e na
potrzeby obstugi Mazdy i Lotte
Wedel.

A Jowita Michalska, dyrektor
departamentu marketingu, rozstaje
sie z PGE.
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AGENCJE, WYDAWCY, MARKI

ROKPRACY REDAKCI,MMP" ZAOWOCOWAL RAPORTAMI T PRZYZNANYMI
WYROZNIENIAMI, PREZENTUJEMY NAGRODZONYCH | RAZ JESZCZE GRATULUJEMY.

—~RAPORT WYDAWCY RAPORT

WYDAWCA ROKU: Motor-Presse NADAWCY:
WYROZNIENIE: ZPR

Polska >
WYROZNIENIE: ,Claudia” WYROZNIENIE: TVP
WYRGZNIENIE: Edipresse Seriale
WYROZNIENIE SPECJALNE ZA DEBIUT ROKU:
DLUGOFALOWA STRATEGIE: ,, Twoj Styl” Stopklatka TV
WYRGZNIENIE ZA WYDANIE TABLETOWE: ROZGEOSNIA ROKU:
Zwierciadto” Polskie Radio RDC
RAPORT AGENCJE REKLAMOWE | DOMY MEDIOWE __
DOM MEDIOWY ROKU: MediaCom
WYROZNIENIE: Mindshare
NAJLEPSZY NIESIECIOWY DOM MEDIOWY: MediaOn
WYROZNIENIE: Arena Media
WYROZNIENIE: McCann Worldgroup
NAJLEPSZE AGENCJA NIESIECIOWA: Red8 Advertising
WYROZNIENIE: Young & Rubicam Poland
WYROZNIENIE: Scholz & Friends Warszawa
RAPORT AGENCJE INTERAKTYWNE
| AGENCJE MARKETINGU ZINTEGROWANEGO
AGENCJA INTERAKTYWNA ROKU: Gong
AGENCJA SOCIALMEDIOWA ROKU: Lubie To - Linked by Isobar
. SIECIOWA AGENCJA INTERAKTYWNA ROKU: VML Poland
WYROZNIENIE: MEC Interaction
. WYROZNIENIE: Insignia

AGENCJA MARKETINGU ZINTEGROWANEGO ROKU: Data Solutions
WYROZNIENIE: IQFM
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TELEWIZJA/WYROZNIENIE: Polsat Media

INTERNET/WYROZNIENIE: Goldbach Audience

RADIO/WYROZNIENIE: RRM
MAGAZYNY/WYROZNIENIE: Bauer
OOH/WYROZNIENIE: AMS

DZIENNIKI/WYROZNIENIE; Agora

REKLAMA

CMO ROKU: Pawet
Patkowski/Orange
FINANSE/MARKA ROKU: PZU
FARMACJA/MARKA ROKU: Metafen
FARMACJA/MARKETER ROKU:

USP Zdrowie

NAPOJE | ALKOHOLE/MARKA ROKU:
Zywiec

NAPOJE | ALKOHOLE/NADZIEJA ROKU:
Cydr

FMCG/MARKA ROKU: Rexona
MOTORYZACJA/MARKA ROKU: Opel
TELEKOMUNIKACJA/MARKA ROKU:
Nju.Mobile

DETALISCI/MARKETER ROKU: Lidl
MEDIA | WYDAWCY/MARKA ROKU:
Allegro

KAMPANIA ROKU: ,,Zwrotka Zywca”




KRONIKAANKIETA

PILKA, DYSKONTY I HIPSTERZY

MAREK
JASZCZUR,
prezes zarzadu
U2 Media

MACIEJ
MACIEJEWSKI,
szef Liquid, czesci
kreatywnej MEC

BEATA
SZCZESNIAK,
managing
director OMD

DAWID
SZCZEPANIAK,
executive creative
director/partner
VML Poland

JESLI NIE KOLO TECZY, TO GDZIE? KTORE MIEJSCE MA NAJWIEKSZY
POTENCJAL, BY STAC SIE DRUGIM PLACEM HIPSTERA?

Najwieksza trudnosc z pokonaniem kultowosci pl. Zbawiciela polega na tym, ze
wszedt on juz do kanonu miejsc mistycznych stolycy, a periodyczne préby podpa-

lania teczy ,rencamy” wiadomych podzegaczy staty sie tak przewidywalne i ocze-

kiwane jak brazylijski serial tasiemiec. Co wiecej, miejsce to stato sie
natchnieniem trybundw ludowych, takich jak znany i lubiany piesniarz szansoni-
styczny Andrzej R., ktdry to pod wptywem popetnit piesn patriotyczno-drama-
tyczng o wdziecznym tytule ,Ptonie juz tecza i ptacza geje”. Zatem szans na drugi
Grof3e Hipster Platz nie ma. Do miana Kleine Hipster Dreschtenne w ostateczno-

sci wg mnie pretendowa¢ moga: — Okolice PKiN, gdzie pomiedzy wejsciami do Ca-
fe Kulturalna a Bar Studio w podcieniach pojawit sie i pozostat po jakims melanzu

artystycznem drewniany megastot, ktéry w osi komponuje sie z pierwszomajowa
betonowa mdwnica pl. Defilad. Juz tam kilku przesiadujacych hipsciow na tym

drewnie widziatem, zatem... moze sie ich tam na zime zleci wiecej. Plac Konstytu-

cji jako kontynuacja szlaku idgcego ze wspomnianego pl. Zbawiciela. No, i jak to
mowig otrzaskani jezykowo — last but not least, méj numero uno - czyli Praga
—druga nitka metra, ktéra ma szanse sta¢ warszawskim Brooklynem. #hipsta-
please

Mysle, ze w 2015 mekka hipsterstwa pozostanie wciaz pl. Zbawiciela. Zbawiciel
czuje na plecach oddech pl. Trzech Krzyzy i Spiew Syren, do ktérych prawdziwy
hipster dojedzie prawdopodobnie z PKP Powisle.

Nawet 10 lat temu miatabym problemu z odpowiedzig. Mam tylko nadzieje, ze
gdyby miaty to by¢ bulwary nad Wistg, to nikt nie bedzie miat ochoty ich podpalic.

Krakowskie Zabtocie! Bo kto powiedziat, ze tylko w Warszawie mozna...
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CO BEDZIE MODNE W BRANZY W 2015 R. - NADAL BRODA,
TATUAZ, ,NIUBALANSY" I ,GRA 0 TRON" CZY COS INNEGO?

Dam sie pocia¢ w talary, ze trend lumbersexual bedzie sie
rozwijat, wiec zalew wymuskanych drwali z pieknie przycieta
broda jest nieunikniony. Co wiecej, nie jestem w tejze obser-
wacji odosobniony, wiadomo mi bowiem, iz znane tuzy pol-
skiego show-hiznesu, co na robieniu klopsa sie znajg—do
walki ze zniewiescieniem metroseksualnem juz za przepro-
szeniem... staneli. A wtasnie oto mroczny Nergal salon goli-
brodowy w samem centrum stolycy popetnit, jak mowi
bowiem wtasciciel przybytku, stworzon on: ,...bySmy sie czuli
dobrze we wtasnej skdrze i z wkasnym zarostem...” No jasne!
Jak to Spiewaja moi ulubieni Bracia Figo Fagot: ,,...Po to chto-
pu dali wasy, zeby one kurwarosty!...". Ale, ale... uwaga takze
na Normcorow! Atrybut ich stylu to normalnosc do bélu, czyli
... skoki new balance, do tego biaty sportowy skarpet, no i dzi-
ny o prostej nogawicy. Jak to o sobie powiadaja, nudna moda
dlainteresujgcych ludzi... no, to ja juz chyba wole lumberse-
xual oczywiscie z naciskiem na... sexual. #heteromagnes

Mysle ze branza sie podzieli. Osoby z nieregularnym zaro-
stem zastgpig niubalansy gustownymi espadrylami, a na
wyswietlaczach ich iPhone'éw 6 zagosci w okolicach czerw-
canowy sezon , True Detectives”. Fani zarostu zradykulizujg
sie zapatrzeni w look a la lumbersexual. Tu wcigz w mocy
pozostaja kraciaste koszule z wystajgcymi spod mankietu
tatuazami wartosci rocznego wynagrodzenia przecietnego
drwala.

Na wyhodowanie godnej brody potrzeba czasu. Dajmy pa-

nom nacieszyc sie ta forma;)

Dtuzsze brody, kolejne tatuaze i kampanie oparte na ibe-
aconach.



ANKIETAKRONIKA

O SPRAWY NAJBARDZIEJ NURTUJACE BRANZE: PLAC ZBAWICIELA,
ZONY DLA ROLNIKOW, BRODY, TATUAZE | NAINIZSZE CENY WINA,
PYTAMY EKSPERTOW.

CZY POLSCY PILKARZE AWANSUJA DO MISTRZOSTW EUROPY 2016? BIEDBONKA, LIDL, CZY DRUGA EDYCJA ,ROLNIK SZUKA ZONY" BEDZIE MIALA LEPSZE
JAKA WIDOWNIE TV BEDZIE MIAL DECYDUJACY MECZ? - KTOS TRZECI? * WYNIKI NIZ PIERWSZA? A MOZE BEDZIE NOWY HIT W TV? JAKI?
Idac tropem powiedzenia trenera Gérskiego: ,Jak sie szczescie za - Tu akurat krotkoina te - Wszystko zalezy od kandydatdw, ale oceniam, ze wyniki péjda
czyna powtarzacd, to juz to nie jest szczescie” —a pod uwage biorgc, i mat: Podobno najlepszy : wgdre, szczegélnie u part marzacych o ksieciu na traktorze. Co
ze do tej pory szczeécia w grze nie mielim, zatem powtarzalnoéé dru- : interes na piwkumozna : do konkurencyjnych formatéw to, idac tym tropem, wszystkie
zynie nie grozi. Co do szansy wejscia do mistrzostw wystarczy dalej zrobié w Zabce... dziewczyny, ktére odpadty z castingu do ,Warsaw Shore”, zapro-
czytac pana Kazimierza, ktory rzecze dalej: ,Chodzi o to, zeby strzeli¢ i Nie wiem, nie spraw - i sitbym do spotecznie misyjnego show nowego pt. ,Matka szuka
jedng bramke wiecej od przeciwnika. Zatem sie gra, sie ma: panowie  : dzatem... i zony dla synageja’.

strzelicie — panowie wchodzicie!". ¢ f#wielosztuki #koniecplotwewsi

Widownia — zalezy, jak tak sigdziemy wszyscy z kolegami (plus Niziot)
przed tivixem to z 14 milionéw zasiegu zrobim (moze hyé tylko ktopot
z zapamietywalnoscia reklam w bloku)...

#pitkatograprosta
.............................................................................................................................. ..
Zdecydowanie tak. Cho¢ nie jest pewne, czy na mistrzostwa pojada. Biedronka. Pozdra- Mysle, ze rolnik miat juz szanse. Czas na grabarza, szklarza
Patrz—Legiai Champions League. ¢ wiam caty dziat mar- : lub tokarza. TVP zdecydowania powinna pokazaé mtodych,
© ketingu! : ambitnych przedsiebiorcéw branzy pogrzebowej, ktérzy za
i skostniatg fasada skrywajg czute i wrazliwe oblicze romanty-
¢ ka gotowego nowy wymiar integracji z lepsza czescig spote-
czenstwa. Wierze, ze taka forma ma szanse co najmniej
i powtorzy¢ sukces tegorocznej edycji.
............................................................................................................................... T —
Nadzieja umiera ostatnia. Nie ma w 2016 . rozgrywek siatkarzy, zeby i Osobiscie marzeopo- i Jest to mozliwe, tak byto m.in. z Il edycja , Tarica z gwiazda-
mogli swoim sukcesem odpowiednio wywrzeé presje na pitkarzy. Mo- i wrocie do sklepikow ¢ mi". Jesli tylko w tym czasie inne stacje nie zaproponuja cze-
ze byc¢ ciezko. wyspecjalizowanych go$ nowego, $wiezego, ,Rolnik szuka zony 2" moze pobié nie
i zwysokajakosciapro- i tylko swoje dotychczasowe wyniki. Pamietajmy, ze TVN zapo-
duktdw, wyjgtkowa ob- wiada catkiem nowe seriale, i chociaz ostatnio nie trafili
stugg i sercem. Zdaje i z,Lekarzami" czy z serialem z Adamczykiem, sprébuja ode -
sie, ze bede marzy¢ da- i braé konkurenciji widownie. Poczekajmy na premiere nowych
leji... przeptacac ¢ format6w rozrywkowych tych stacji, takich jak chocby talent
w ,befsztyku". show dla dzieci czy program Rozenek o hotelach ,Hotel Hell".
............................................................................................................................... L ..
Awansuja. Ale nie bez dramaturgii i kilku zwrotdw akcji. W meczu teore - Lidl, a potem dtugo, Prawdopodobnie tak.
tycznie decydujacym o pierwszym miejscu w grupie Polacy juzpo17min  :  dtugo nikt. | fakt, ze :
beda dosy¢ szczesliwie prowadzi¢ z Niemcami— po spektakularnejbram- §  jedna z tych marek
ce Sebastiana Mili z przewrotki, ktdra uciszy stadion w Berlinie. Niemcy jest moim klientem,
rzucg sie do huraganowych atakow, zamkng nas we wtasnym polu kar- i adruganie, nie miat
nym, ale Wojtek Szczesny rozegra mecz zycia z fenomenalng statystyka ~ :  zadnego wptywu na
27 obronionych uderzen. Do przerwy! Po powrocie zespotéw na murawe wypowiedz.

Joachim Loew skieruje na nas ciezka artylerie, Niemcy oddadza kolejne 17
celnych strzatéw, niemniej jednak drugiego gola tego wieczoru zdobedzie
nie kto inny jak Robert Lewandowski. Na petnej predkoscii w ekwilibry -
stycznym obrocie wyminie odwaznie wyhiegajgcego przed pole karne Ma-
nuela Neuera, pakujac pitke do pustej bramki.
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JAKIE BRANDY BYLY OBJAWIENIEM

W 2014 R., A KTORE MOGA MIEC

Kt OPOTY? SUBIEKTYWNE
PODSUMOWANIE OSIAGNIEC MAREK.

BIALY JELEN - Naturalno$é, swojskosc, bliskosé,
dostepnosc¢ - te wszystkie cechy opisujg brand
kosmetyczny produkowany przez Pollene Ostrze-
szow. Niektdrzy twierdza nawet, ze to juz lovemark.
Wraca moda na stare polskie marki, nawet te z dru-
giego szeregu. Czy Pani Walewska, By¢ Moze, Wars
i Brutal tez beda cool?

NEW BALANCE - Przebojem wdart sie na ulice
i w pewnych kregach stat sie bardziej popularny niz
Nike czy Adidas. Niewatpliwie pomogta tu moda
normcore. | wiadomo, ulubione buty Steve'a Jobsa.

FACEBOOK MESSANGER - Decyzja o oddzieleniu
Messangera przez Facebooka okazata sie Swietna.
Teraz komunikacja jest tatwiejsza i szybsza. Nawet
ci, ktorzy nie sa natogowcami FB, chetnie skorzysta-
jazMessangera. Coraz czesciej zastepuje SMS-a,
maila, Skype'a.

FIAT - Kiedys synonim taniego i zawodnego samo-
chodu. Dzi$ Fiat 500 to nowy klasyk. Moze jeszcze
nie na miare Mini czy Beatle, ale na najlepszej do te-
go drodze. Amore!

FRITZ KOLA - Ciekawa alternatywa dla napoju
spod znaku miskéw i mikotajow. Niby smakuje po-
dobnie, ale w wydaniu ekskluzywnym i alterglobali-
stycznym. No bo w koricu czym popic¢ burgera

z wotowiny Angus?

SPOTIFY — Niesamowite, ale przyémit blaskiem
nawet Apple iTunes Music Store, ktéremu spada
sprzedaz. Bo po co Sciggac pliki i zapycha¢ pamiec,
skoro jest streaming? Artysci wcigz protestujg, ze
Spotify nie wynagradza ich w nalezyty sposéb, ale
dzi$ nikt tej rewolucji nie zatrzyma.
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Marki w gore, markiw dot

CARLO ROSSI - Jeden z lideréw rynku wina, bo Polacy
wcigz lubig ,potwytrawne”. Ale edukacja, takze ta pty-
naca z dyskontéw, moze niebawem swoje zrobi¢. Sam
produkt, chociaz czesto deprecjonowany, nie jest moze
w istocie az tak zty. Przyznat to nawet na jednej z degu-
stacji autorytet — Tomasz Prange Barczynski. Problem
polega raczej na tym, ze Polacy mogg znudzic sie stody-
cza Carlo Rossi i zaczng szukac¢ nowych doznar na co-
raz gesciej zastawionych pétkach naszych sklepdw.

GILLETTE - Wystarczy wyjs¢ na ulice, aby zobaczyé, ze
golenie nie jest w modzie. | to wielka porazka Gillette,
ktore ma pewnie ponad trzy czwarte rynku maszynek.
A na liderze spoczywa obowigzek kreowania trenddw.
Moda zrobita swoje, ale komunikacja Gillette rodem

z potowy lat 90. zdecydowanie nie dociera do brodatych
hipsteréw. Nadziejg nowa moda na wasy.

NOKIA - Jeszcze niedawno lider rynku telefondw i ulu-
biona marka Polakow. Potega Nokii zgasta dostownie

w ciggu kilkunastu miesiecy. Nowy wtasciciel Microsoft
postawit na promocje subbrandu Nokii — Lumia, ale czy
nie jest zhyt p6Zno? Zwtaszcza ze chodzi przeciez nie
tylko o zrohienie dobrych stuchawek, ale stworzenie ca-
tego ekosystemu.

PUMA - Kilka lat temu obowigzkowa marka kazdego
uprawiajacego namietnie clubbing. Teraz ani marka
modowa, ani specjalnie sportowa, chociaz korzysta

z wizerunku najszyhszego cztowieka na swiecie. Czarny
kot musi szybko goni¢ konkurencje.

TYSKIE — Wcigz numer jeden na rynku piwa, ale czuje
na plecach oddech Zubra (zreszta od tego samego pro-
ducenta). Po kilku latach od zakonczenis kampanii pro-
wadzonej przez agencje DDB opartej na big idea
.Najlepsze polskie piwo doceniane na catym Swiecie”,
wcigz nie widzimy nowego pomystu ma marke. A na blo-
gach birofilskich obiekt kpin i synomim ,koncerniaka”.



CIEKAWE PRODUKTYKRONIKA

Pracowity rok R&D

W OSTATNICH MIESIACACH StOWO
LINNOWACJA StYSZELIS'MY WSIACE RAZY.
ALE NOWYCH PRODUKTOW, KTORE COS Wsek ot Na Babecake SovEk odooiedaiata De.
MOGA ZMIENIC NA RYNKU, NIE MA AZ TAK fecta produikcer Latwe Cacho w trzech rnych

WIELE. PREZENTUJEMY TE NAJCIEKAWSZE smakach.
| NAUBARDZIEJ ZASKAKUJACE.

NIVEA BALSAM DO CIALA POD PRYSZNIC - od-
powiedz na poranny deficyt czasu i nadmiar kosme-
tycznych obowigzkéw. Stosowany na mokrg skdére ma
nawilzac i skracac czas przeznaczany na poranna toa-
lete. Nivea chce pokazac, ze nie tylko dba o skére, ale
takze 0 ogolny dobrostan konsumenta.

TYMBARK FRUKTAJL - zgrabne potaczenie napoju
z dodatkiem sokéw owocowych i zb6z. Komunikowany
jako zdrowa przekaska i substytut czekoladowych ba-
tondw w niewielkiej plastikowej butelce w formacie
on-the-go. Ma by¢ pod rekg w razie napadu gtodu.

KARMELOVE MARKI WEDEL - czyli czekolada bez
czekolady. Nowos¢ w portfolio firmy obejmuije tablicz-
ki petne oraz wariant z orzeszkami solonymi i wafel-
kami, oblewa réwniez Ptasie Mleczko Smietankowe.
Karmelove nazwana jest czekoladg, ale wielbiciele
ziarna kakaowca zapewne by z tym dyskutowali. Nale-
7 sie jednak gratulacje za odwage w decyzji 0 posze-
rzeniu portfolio.

KWAS CHLEBOWY - narodowy nap6j Stowian popu-
larny szczegolnie na przetomie XIXi XX w. Przygoto-
wywany w domu dobrze gasit pragnienie i smakowat
$wiezo pieczonym chlebem. Teraz w Polsce przezywa
renesans. Ma by¢ réwniez zdrowszg alternatywa dla
napojéw gazowanych. Kwas chlebowy marki Van Pur
z kolei dat sie poznac réwniez jako bohater filmu
—product placement w komedii ,Dziers dobry, kocham
cie" urasta do rangi znaczacej roli.

BABECZKA Z KUBECZKA - jednoporcjowy deser li-
nii Stodka Chwila pod marka Dr. Oetker jesienig starat
sie zrewolucjonizowac pieczenie. Skrocit czas przygo-
towania ciastka do 1 minuty w mikrofaléwce i pozwo-
lit na jego sporzadzenie za pomocg kubka i czterech

KAPSULKA — cudowne dziecko FMCG, kompresuje
pragnienia konsumentow, a marza marketerow nie-
mata. W kapsutce zamknieta jest kawa, o ktdrg
spiera sie George Clooney w kampanii Nespresso,
kapsutka otula zel do prania o sile oceanu, przeko-
nujacy o skutecznosci twarzg Matgorzaty Rozenek,
kapsutka karmi zmywarki blaskodajng sitg czysz-
czacg. P&G juz w ub.r. uznat kapsutki za najwazniej-
szg od lat innowacje na rynku detergentow.
Czekamy na obiad zamkniety w kapsutce, sprzeda-
wany w wygodnych pudetkach z wieczkiem

po 24 sztuki.

GILLETTE FUSION FLEXBALL - Gillette nie prze-
staje zadziwiac. Kiedy firma zaprezentowata w 1998
r.maszynke Mach 3, przy ktdrej wydata 750 mln dol.
na badania, wydawato sie, ze nic ciekawszego w go-
leniu juz nie da sie wymyslic. A pézniej przyszty ko-
lejne modele: Mach 3 Turho, Fusion i Fusion
ProGlide. Teraz mamy kulke taczaca ostrze z racz-
kg. Premiera w Polsce zapewne w przysztym roku.
Tylko czy pomaranczowa kulka przekona brodaczy
dogolenia?

SODA STREAM - moze sie wpisa¢ w trend na PRL,
gdzie syfon byt prawie w kazdym domu. Zachodnia
popularnos¢ systeméw do samodzielnego przygo-
towania wody sodowej wzieta sie jednak z nadmiaru
plastiku i checi oszczedzania. Swiezo gazowana wo-
de mineralng o dowolnym stopniu nasycenia CO,
mozna przygotowaé samemu i dzieki specjalnym
skoncentrowanym syropom zamienic jg w smako-
wy napoj, np cole. Promacji catosci zdecydowanie
pomogta Scarlett Johansson, ktéra podczas Su-
perBowl przeprosita Cole i Pepsi, ze wybrata domo-
wy system do przyrzadzania napojow.
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CHMURA - metaforyczna nazwa multiplatformowego narzedzia
i ustugi w jednym. Chmure musisz mie¢, jest po prostu cool. W kazdym
razie, jak szef zaczepi cie, ze czego$ od ciebie nie dostat ASAP, wystar-
czy powiedzie¢ ,Sorry. Mam to w chmurze. Zaraz podesle”.

DRWAL - kolejne ogniwo w taricuchu ewolucyjnym wspétczesne-
go mezczyzny — po metroseksualnym i hipsterze. Drwal to prawie hip-
ster, ale na oko troche silniejszy. Drwal dzis$ nie tylko $cina (z ndg), ale
takze wyrywa (wiadomo kogo i gdzie). W kazdym razie broda jest naj-
wazniejsza. Dziary tez sie przydadza.

EPICKI - stowo, ktdre zaczeto funkcjonowac w jezyku w wyniku
procesu neosemantyzacji, czyli nadania nowego znaczenia. Tradycyj-
nie odnosi sie do epiki, czyli rodzaju literackiego. Nowe znaczenie wy-
wodzi sie z angielskiego wyrazenia epic failure, ttumaczonego jako
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totalna porazka, ale uzywane obecnie jest raczej w znaczeniu pozytyw-

nym: na okreslenie udanej imprezy, Swietnego przedsiewziecia czy
weciggajacego filmu. W jezyku polskim epickie w tym roku mogty sie
okaza¢: melanz, widok, szpilki, kurtka.

GENDER - do niedawna stowo rozumiane jako suma cech i zacho-
wan pojmowanych w danym spoteczenstwie jako kobiece i meskie;
w mijajacym roku stowo urosto do rangi zjawiska dyskutowanego juz
nie tylko na uczelniach, ale przede wszystkim w kosciotach, w parla-
mencie, na ulicach i w przedszkolach. W Sejmie powstat nawet zespot
parlamentarny, ktérego zadaniem jest monitorowanie wydawania
srodkéw publicznych na promocje gender jako ideologii.

GOPRO - petna nazwa: GoPro Hero — typ kamery osobistej zapisuja-

cej obraz o wysokiej rozdzielczosci, bez ktérej nie waz sie wyjezdzac

Fot. © Corbis/FotoChannels



gdziekolwiek, nawet rowerem po piwo. Bty$nij w branzy i uzywaj GoPro
—najlepiej modelu GoPro Hero 4, bo najnowszy —niemal non stop:

na nartach, na kajcie, w czasie nurkowania, medytacji w Indiach, a na-
wet w czasie opalania w Juracie.

~HOZMOWKI Z HANNA" - fanpage, ktory w btyskawicznym
tempie zyskat duze grono fandw. Gtéwna bohaterka jest rysunkowe al-
ter ego Hanny Gronkiewicz-Waltz. Autorkg fanpage'a jest anonimowa
pracownica dziatu marketingu ratusza, a przedsiewziecie ma na celu
ocieplenie wizerunku znanej osoby.

JABLKA - najbardziej dojrzate owoce niezgody w konflikcie na Li-
nii Polska — Rosja. Embargo na rodzime owoce obudzito w Polakach
drzemigce poktady narodowej dumy z ptodéw naszej ziemi. Zaowocowa-
to to akcjq #jedzjabtka ,na ztos¢ Putinowi”, kilkoma kampaniami
na rzecz promacji polskich owocoéw i istotnym skokiem sprzedazy cydru.

KONTENT - kiedys stowem tym okre$lano stan zadowolenia.
W ,Placéwce” Bolestawa Prusa (wydanej doktadnie 110 lat przed pierw-
szym tomem ,Gry o tron”) moglismy przeczytac: ,Stanat wreszcie
przed lusterkiem i patrzac kolejno to na nogi, to na odbicie swojej fizjono-
mii w zwierciadle, usmiechnat sie, kontent, ze taki blask bije mu od gtowy
i obuwia". Teraz w czasie prezentacji przetargowych i ocen klienckich
warto uzywac sformutowan: ,unikatowy kontent" i ,content is the king".

KPI [z ang. key performance indicators, czytaj ,kej-pi-aj'] — do nie-
dawna kluczowy wskaznik efektywnosci w procesach pomiaru stopnia
realizacji celdw, dzi$ ulubiony skrot na przedostatnim slajdzie prezen-
tacji przetargowych (na ostatnim jest stowo ,dziekuje” i kontakt
do agencji). W ciggu ostatnich kilkunastu miesiecy definicja KPl wyraz-
nie ewoluuje, a sam wskaznik sukcesywnie stara sie zastepowac inne
wazne terminy. Teraz nawet, wychodzac na chwile z openspace’u do to-
alety, najlepiej okresli¢ sobie KPI.

NIEDOWOZKA - niezrealizowanie celéw kampanii reklamowej,
rozjazd celéw i efektow kampanii okreslanych wskaznikami efektyw-
nosci (patrz: KPI). Pamietaj, ze nawet, gdy cel klienta zrealizujesz
w 200 proc., mozesz ustyszeé | zndw niedowdzka!”. Czasami niedo-
wozka to synonim kryzysu. A scislej: w 2013 r. mielismy kryzys w bran-
2y, w 2014 r. zdarzaty sie juz tylko niedowdzki. Powiato optymizmem.

SELFIE - rodzaj fotografii autoportretowej, najczesciej wykony-
wanej smartfonem (najlepiej iPhone’em lub Samsungiem S). U nas nie-
kiedy zamiennie uzywa sie tez terminu ,stitfocia”. Trwajq spory
antropologéw kultury, czy pierwsze selfie to autoportret ksieznej Ana-
stazji Nikotajewny zrobiony aparatem Kodak Brownie, czy raczej auto-
portret wielokrotny Witkacego, czy moze autoportret trumienny
anonimowego artysty samobojcy ze starozytnego Rzymu. Zauwazmy
jedynie, ze w listopadzie 2013 r. stowo ,selfie" zostato ogtoszone Sto-
wem Roku przez twdrcow Oxford English Dictionary. Bez watpienia
do wzrostu popularnosci selfie w 2014 r. przyczynita sie ostatnia cere-
monia oscarowa, gdzie gwiazdy zrobity sobie wspélne zdjecie (jak sie
pozniej okazato, byt to misterny projekt marketingowy Samsunga). To
whajwspanialsze selfie w historii" jeszcze przed zakoriczeniem gali po-
jawito sie na profilach spotecznosciowych ponad 2 mln oséh.

StOWNIKKRONIKA

~SORRY, TAKI MAMY KLIMAT" - stowa minister infrastruk-
tury i rozwoju Elzbiety Biertkowskiej uzyte jako komentarz zwigzany
z paralizem na kolei. Skrzydlate stowa w jezyku zostaty, cho¢ ministra
Bienkowska pojechata do Brukseli. Komentarz zaowocowat falg me-
mow i tradycyjnie podzielonych komentarzy co do trafnosci stwierdze-
nia i zgrabnosci uzycia.

»SPRING INTO" - hasto stworzone na potrzeby promacji Polski
w Europie jako kraju, ktéry éwierc wieku temu rozpoczat zrywanie zela-
znej kurtyny. Autorzy kampanii przekonywali, ze polska energia nape-
dza do pozytywnych zmian. Wszystko dobrze, ale wychodzi na to, ze
w Europie hasto jest kompletnie niezrozumiate. Szczegélnie przez ro-
dowitych Anglikdw.

STORYTELLING - jeszcze kilka lat temu termin zarezerwowany
dla literatéw i teatréw alternatywnych, dzis Smiato upomniata sie o nie-
go branza reklamowa, ktdra przeprowadzita rebranding i recykling defi-
nicji. Ostatnio idee storytellingu wyjasnili w informacji prasowej
menedzerowie Codemedia: ,Storytelling integruje mechanizm komuni-
kacyjny oraz poszczegélne dziatania w ramach niego prowadzone, w ob-
rebie wszystkich wykorzystywanych obszaréw: komunikacji cyfrowej,
komunikacji w mediach tradycyjnych, social mediéw, mohile marketingu,
e-commerce i retailu [...] Gwarantuje tym samym m.in. zaangazowanie
grupy docelowej w komunikacje, spéjnosé i efekt synergii w ramach pro-
wadzonych dziatan oraz bezposrednio wptywa na konwersyjnosé i trans-
akcyjnosé z prowadzonej komunikacji”. Teraz wszystko jasne, prawda?

SZAFIARKA - przedstawicielka internetowej spotecznosci pro-
mujgca pewien spos6b ubierania na blogach i portalach interneto-
wych. Ich znaczenie zdecydowanie wzrosto w tym roku w oczach
marketerdw, ktérzy zasieg ich postow wykorzystuja do promowania
produktdw, i to nie tylko z kategorii mody. Szafiarki w swoich szafach
niejednokrotnie przechowuja réwniez jogurty, batony i czekoladki,
ado wieczornego outfitu dopasowuja nawet samochaody.

TRIATLON - wszechstronna dyscyplina sportowa bedgca kombi-
nacja ptywania, kolarstwa i biegania. Prawdopodobnie stworzona z my-
$lg 0 branzy reklamowo-mediowej. Dzi$ samo bieganie —nawet
maratonéw raz na kwartat — juz nie wystarczy. Postaw na triatlon. Stro-
je do triatlonu (bo trzeba sie przehierac) bez problemu kupisz w Decath-
lonie. Ale najlepiej kup gdzie$ indziej, w specjalistycznym sklepie,
drozszy. Kazdym nawet najmniejszym sukcesem triatlonowym pochwal
sie na swoich profilach spotecznosciowych —wszystkich! Koniecznie do-
tgcz mape wygenerowang dzieki specjalnej apce. Bez apkii GPS-

-uw ogoéle nie mysl o treningu.

VAPE - stownik Oxford Dictionary uznat ten wyraz za najpopular-
niejszy w 2014 r. Oznacza on zacigganie sie dymem z elektronicznego pa-
pierosa. Ten ostatni byt jednym z bardziej intrygujacych wynalazkdéw
wspotczesnego przemystu farmaceutycznego Jako produkt stanowi wy-
zwanie dla specjalistéw od marketingu. Mimo ze sktad i jakos¢ produk-
téw nadal sg badane, z zakazami pospieszyli nie lekarze ani farmaceuci,
lecz urzednicy: puszczac elektronicznego dymka nie mozna w miejscach
publicznych i autobusach. ,Wapowanie", czyli zacigganie sie elektronicz-
nym papierosem, po naszemu mozna z powodzeniem nazwac e-buchem.
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KRONIKAPRZETARGI

Zapraszam

o0 KONKURSU

Najchetniej do przetargow w 2014 .
zapraszane bylty domy mediowe.

A myslelismy, ze na mniejszych prowizjach
nie mozna juz pracowac. 1o byt dobry rok
m.in. dla Z0G, OMD i Universal McCann.,

TEKST: MACIEJ FLOREK

Poczatek 2014 r. byt szczesliwy dla ZOG. Zaraz po Nowym Roku poda-
lismy informacje, ze wtasnie ten dom mediowy przejat obstuge Rec-
kitt Benckisera, za ktérego wczesniej odpowiadat Havas Media. | choé
decyzja Reckitta zapadata na szczeblu regionalnym, to i tak dla sieci
Z0G byta to bardzo pokrzepiajgca wiadomosé. Po tej informacji posy-
paty sie kolejne dobre newsy dla domu przy Domaniewskiej 42 - Z0G
po przetargach zdobyt budzety mediowe Velvet Care, Zabkii Wawelu.

WALKA NA MEDIA

Marketerzy chetnie sie rozpisywali na media, na czym skorzystat nie-
watpliwie réwniez OMD. Zespot Kuby Bierzynskiego obronit obstuge
Berlin Chemie/Menarini, a takze wyjat budzet Heinza z Mindshare,
Horteksu z MEC, a takze UPC z Vizeum (decyzja regionalna). Wyzszy
poziom obstugi Excela zaprezentowat w tym roku Starcom. Pod wo-
dza Piotra Pietki gtéwna marka SMV w Polsce zdobyta walizke pienie-
dzy na media od McCormik, zadajac cios MediaComowi. Ponadto
Starcom utrzymat Enee i — co najwazniejsze —bo juz widzielismy
oczyma wyobrazni odchodzace do K2 teamy plannerskie — Samsun-

TOP PRZETARGI 2014

KLIENT
RECKITT BENCKISER
MCCORMICK
HORTEX
AXELLUS
TYSKIE (KP)

T-MOBI

TESCO

METLIFE

PRUDE

RODZAJ PRZETARGU

PLANOWANIE | ZAKUP MEDIOW B.D.

PLANOWANIE | ZAKUP MEDIOW
PLANOWANIE | ZAKUP MEDIOW

KREACJA ATL

AGENCJE BIORACE UDZIAL

PLANOWANIE IZAKUPMEDIOW  |BD. | MEDIACOM

SAATCHI & SAATCHI,
Y&R, BBDO,

ga, choé ta decyzja zapadata na szczeblu globalnym. Byt to jeden z naj-
ciekawszych konkurséw mediowych tego roku.

W 2014 r. nie spaty tez zespoty Universal McCann. Grupa Allegro wybra-
ta wtasnie ten dom, powierzajgc mu obstuge mediowa. W ostatnim eta-
pie Universal McCann walczyt ze Starcomem, dotychczasowa agencja
Allegro w Polsce. Konkurs dotyczyt regionu Europy Srodkowo-Wschod-
niej. Przetarg wytonit dom mediowy obstugujacy serwisy z kategorii
marketplace w Polsce (Allegro.pl), Czechach (Aukro.cz), na Ukrainie
(Aukro.ua) i Wegrzech (Vatera.hu). Oferta UM zwyciezyta tez w konkur-
sie Media Saturn Holding. Tym samym marketer przedtuzyt wspétprace
zagencja, ktéra trwa od 2002 r. Wedtug nieoficjalnych informacji

w ostatnim etapie konkursu brat udziat takze Starcom. Koniec roku
przynidst tez powiew z sektora OTC — UM wygrat bowiem przetarg firmy
Axellus. Universal McCann pokonat cztery agencje. Poprzednio za pla-
nowanie i zakup mediow dla Axellusa odpowiadat Havas Media. W port-
folio Axellus sg m.in. marki: Bodymax, Lams, Olbas i DietaL ight.

DZIEKUJEMY CI, WEDEL

Ten rok przynidst tez nieoczekiwane rozwigzania. Komu je zawdziecza-
my? M.in. firmie Lotte Wedel, ktéra postanowita sprawdzi¢ oferty
wszystkich swoich dostawcdw, co wigzato sie ze zmianami w dziatach
odpowiedzialnych za komunikacje i media. Mimo ze oficjalnych umow
nie podpisano jeszcze z nowymi agencjami, to kreacje do kampanii za-
czeta ni stad, ni zowad przygotowywac Grandes Kochonos, a media za-
planowat ot tak OMD. Te sprawy byty czestym punktem naszych
dociekan, lecz Wedel niechetnie znami rozmawiat. Umowy z Grandesa-
mi i OMD w koricu podpisano, ale jeden przetarg nie zdgzyt sie w odpo-
wiednim czasie zakoficzy¢. Mowa o digitalu. W koricu udato nam sie
uzyskac od klienta odpowiedz, ze za dziatania interaktywne bedzie od-
powiada¢ Lemon Sky JWT. Po publikacji tej informacji agencja byta
bardziej zaskoczona, niz mozna sie byto tego spodziewac. 0t6z Lemony
nie mogty przeja¢ obstugi Wedla ze wzgledu na sieciowy uktad z Nestlé.
Efektem takiego obrotu byto powstanie nowej agencji w Polsce w ra-
mach WPP. Na rynek weszto Cosmo, powotane na innych rynkach

do obstugi Mazdy. Tym razem motoryzacje dosmarowali czekolada.

DOTYCHCZASOWA AGENCJA | WYNIK
HAVAS MEDIA 206
STARCOM
OMD
UNIVERSAL MCCANN
SAATCHI & SAATCHI

MEC
HAVAS MEDIA
GREY GROUP

SCHOLZ & FRIENDS,
OGILVY& MATHER

LE KREACJA ATL DDB, GREY GROUP SAATCHI & SAATCHI DDB
SAATCHI & SAATCHI G7

KREACJAATL BL  |p
KREACJAATL _ PZL

NTIAL POLSKA KREACJA ATL
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DATING SHOWKRONIKA

PRZYSZY ROK POKAZE,
CZY SHOW ,ROLNIK SZUKA
ZONY” ZADOMOWI SIE

NA DrUZEJ W TELEWIZJI,

JAK CHOCBY , TANIEC

Wprawdzie w roku 2014 mielismy w te-

/ GWIAZDAMI” CZY ,MAM  lewizji przyciagajace widzow kolejne
TALENT” ALE NAWET GDY edycje sprawdzonych w poprzednich

sezonach formatdéw, ale na miano

TAK S'E NIE STAME/ prawdziwego telehitu roku 2014 zastu-

PRODUCENCI | NADAWCY 2yt przede wszystkim debiutujacy jesie-
POSTARAJA S|E BY WIDZ nia show ,Rolnik szuka zony".
NIE ODCZUt. PUSLFK\ LISTA Format zgatunku dating show—jak na-

zywajg go zachodni medioznawcy — to

FOP\MATO\/\/ RANDKOWYCH nad Wistg temat nienowy, mielismy juz
JEST DEUGA. IM DALEJ naprzyktad ,Randke w ciemno” (TVP1)
WILAS TYM | SM|ESZN|EJ czy Kawaleradowziecia” (TVN). Dopie-

ro jednak jesienny show publicznej Je-
| STRASZNIEJ. dynki,Rolnik szuka zony" udowodnit, ze
polski widz Lubi $ledzi¢ rozpalajace sie

TEKST: PIOTRMACHUL (i czasami gasnace) uczucia.

PO ROLNIKU ROLNIK

+Rolnika" ogladato srednio 3,6 mln widzow, a Jedynka w czasie jego emisji
byta liderem rynku widowni z udziatami na poziomie 24 proc. (grupa 4+)
i 20 proc. (w grupie komercyjnej). Finatowy odcinek przyciagnat 4,8 mln wi-
dzéw i budowat SHR na poziomie 30 proc. (wszystkie dane NAM). Piotr Ra-
dziszewski, dyrektor TVP1, wyznat nawet, ze nadawca takiego sukcesu sie
nie spodziewat. Notabene takie wyznanie nie najlepiej swiadczy o umiejet-
nosciach strategéw nadawcy publicznego.

TVP1jeszcze przed finatem zdecydowata, ze wyprodukuje i wyemituje kolejna
serie. Pokaze jg jesienig 2015 r.—wiadomo, w tym wypadku produkcje nalezy do-
pasowac do cyklu prac polowych i wegetacji. Spacer wsrdd zb6z ozimych wy-
glada w TV mniej romantycznie niz wsrdd jarych. A plenery musza byc.

W konkurencyjnym TVN pierwsza seria innego show randkowego —,Kto po-
slubi mojego syna?" — nie wypadta juz tak spektakularnie jak ,Rolnik". Pro-
pozycje TVN ogladato srednio 2,1 mln widzéw (SHR 4+-15,2 proc., w 16-49
=177 proc.). Ale i tak bedzie kolejna edycja. Miejmy nadzieje, ze producent
wiecej uwagi poswieci castingom. Chyba ze péjdzie na tatwizne i przemia-
nuje program na , Twoja przyszta toksyczna tesciowa”.

MILOSC PRZED KAMERA

Czekamy tez na randkowe propozycje Polsatu i innych stacji. Mamy kilka
podpowiedzi dla nadawcdw, ktdrzy nie boja sie ryzyka i chca zdystansowac
konkurencje w kategorii dating show.

,Dating Naked" to propozycja amerykariskiej firmy Electus. Tytut w zasa-
dzie wyjasnia cata formute. Uczestnicy sg raczej matoméwni, wola sie ogla-
dac w wersji:,,gdy moda nie byta jeszcze w modzie”.

Z kolei Holendrzy, ktérzy sa nieformalnymi mistrzami $wiata w formatach
randkowych, oferuja teraz ,Love @ First Kiss" (producent: WBITVP). W po-
réwnaniu z wczesniejszymi propozycjami to program soft, skoncentrowany
na pocatunkach.

A+E Networks proponuje za to ,Love Prison”, czyli randkowanie na rajskiej
wyspie. Wprawdzie w nazwie jest stowo ,wiezienie", ale bez watpienia nie-
jeden chetnie zgodzitby sie na taki karcer. Troche to wszystko przewidywal-
ne —wiadomo, dzika przyroda wokot, to i dzikos¢ serca wieksza, a i chué
wyrazniej daje o sobie znac. Ale widzdw za oceanem przycigga.

Jesli ktos jest spragniony obserwacji relacji syn —matka, a show TVN ,Kto
poslubi mojego syna?" zaostrzyt tylko jego apetyt, to powinien naciskac na
ulubionego nadawce, by zakupit brytyjski format ,50 Ways To Kill Your Mam-
my" (Sky Vision). Trudno nazwac go dating show, ale tematu mitosci stara sie
dotknag. Najlepiej przeciez przekonaé matke, ze sie jg kocha, podczas eks-
tremalnych eksperymentdw. A jak jeszcze zastabnie w czasie realizacji, to
pik ogladalnosci pewny.

HISTORIE MILOSNE Z TELEWIZJAW TLE

Whrew pozorom dating shows nie sg wymystem ostatnich lat. Telewizje za-
dreczajg widzéw randkami od poczatku lat 60. ubiegtego wieku. Pierwszy zda-
je sie byt program , The Dating Game" nadawany w amerykanskiej stacji ABC
od 1965 . Ci, ktdrzy brali udziat w pierwszych programach tego typu, dzis sg
pradziadkami, a jak sie dobrze uwineli, to pewnie i prapradziadkami.

Dzié, zestawiajac tylko najwiekszych producentéw formatéw TV, doliczyé sie
mozna blisko 60 programéw dating show, ktére oferowane sg, z réznym po-
wodzeniem, na najwazniejszych miedzynarodowych targach telewizyjnych.
,Temptation Island” z hiblioteki Foksa, show nadawany od 2001 r., miat
juz 21 wersji lokalnych naréznych rynkach. , The Bechelor” (premiera w 2002
r.) doczekat sie dotychczas 14 wersji. Wtasnie wystartowata edycja brazylij-
ska. Przyktady lokalnych i globalnych randkowych sukceséw mozna mno-
2y6, cho¢ trzeba zauwazyé, ze nie wszedzie budowaty one rekordowg
widownie. Dlatego producenci od kilku sezonéw starajg sie nadawac for-
matom bardziej wyrazista (czyli kontrowersyjna) formute i precyzyjniej do-
hiera¢ nietuzinkowych, skapo ubranych uczestnikdw.

Tymczasem przed nami kilka sezondw raczej spokojnego randkowania
rolnikéw, maminsynkdw i kolejnych ekip z Warszawy. Co potem? Strach
pomyslec...
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. KRONIKABANK DANYCH

YOUTUBE

RANKING TOP 10 NAJCZESCIEJ OGLADANYCH REKLAM

Liczba
wyswietlen
(wmln)

#Hortex: cztowieku,
orzeiw sie!"

HortexTV

Lywiec Zdréj - Jacy
jestesmy! Vol. 2"
Zywiec Zdréj

»Samsung Galaxy $5
- Iycie do potegi piate]”
Samsung Polska

»6oogle AdWords: Buty”
Google Polska

»Jeden bog. Wiele
talentow. Wybierz
najmocniejsza ceche
Thora” Grupa PZU

»Reklama kredytu
hipotecznego - Piotr
Adamczyk na joggingu”
Eurobank

»SerceiRozum
- Piecioraczki”

Serce i Rozum

»Google AdWords: Pies”
Google Polska

»Nowa szminka
Doskonatos¢ Absolutna
od Avon!”

Avon Polska

+W kuchni z Wedlem”
E.Wedel
Zrédto: IRCenter.com, dane za okres |-X1 2014
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W mijajgcym roku marka F&F nalezgca do Tesco miata
najwiekszg dynamike wzrostu liczby fandw

w Facebooku. Jednak do lideréw — Serca i Rozumu

— nadal brakuje jej prawie miliona kolejnych lajkowiczow.

YOUTUBE

RANKING TOP 10 NAJCZESCIEJ OGLADANYCH KANALOW MARKOWYCH

KANAL

LICZBA WYSWIETLEN (MLN)

DYNAMIKA (%)

KINDER NIESPODZIANKA

WINIARY SZKOLA GOTOWANIA

PLAY
NOKIA POLAND
LIDL POLSKA
SAMSUNG POLSKA
EUROBANK
SERCE | ROZUM
ZYWIEC ZDROJ
PHILIPS POLSKA

FACEBOOK

RANKING TOP 10

NAJWIEKSZYCH SPOLECZNOSCI MARKOWYCH

14,544
13,677
13,016
10,829
9,834
9,622
8,771
8,401
8,064
6,407

34,8
73,2
48,0
43,9
49,7
34,4
59,8
23,0
99,3
69,0

FACEBOOK

RANKING TOP 10
NAJWIEKSZYCH SPOLECZNOSCI MEDIOWYCH

MARKA LICZBA | NOWYCH MARKA LICZBA | NOWYCH
FANOW | FANOW FANOW | FANOW
(MLN) (%) (MLN) (%)
SERCE IROZUM 2419 | 6,2 RADIO ESKA 1,805 | 24,4
PLAY 2244 | T3 ESKATV 1,278 | 58.4
ORANGE 1,702 | 23 MTV POLSKA 1,093 | 19,7
RESERVED 1,621 | 26,8 DISNEY CHANNEL 1,006 | 65,0
PLUS GSM 1,542 | 99 POLSKA
TYMBARK 1,540 | 18,9 VIVA POLSKA 0,946 | 21,2
ALLEGRO 1,501 15,1 FILMWEB 0885 | 85
CROPP 1,453 | 21,6 4FUN.TV 0,776 | 26,7
F&F 1,421 | 84,9 TVN 0,743 | 66,0
SAMSUNG 1,388 | 11,1 TVN24 0,713 | 478
POLSKA TYLKO MUZYKA 0,676 | 10,4



BANK DANYCHKRONIKA

S JAK SPORT,

Telewizja i YouTube to na razie dwa rézne swiaty. W ubiegtym roku w TV hitem oty
wydarzenia sportowe | seriale, natomiast w YouTube przebojem okazat sie Wardega.

TOP 10

NAJCHETNIEJ OGLADANYCH PROGRAMOW TV OD 1 GRUDNIA 2013 R. DO 30 LISTOPADA 2014R.

KANAL TV PROGRAM DATA EMISJI AMR (MLN WIDZ(')W) SHR (PROC.)
TVPI ZI0 SOCZI 2014 15.02 10,44 59,29
TVP1 FINAL MUNDIALU 2014 13.07 10,05 63,43
TVPI Z10 SOCZI 2014 9.02 9,40 52,74
TVP1 ZI0 SOCZI 2014 17.02 8,58 51,74
POLSAT MS SIATKOWKA MESKA 21.09 8,40 46,89
TVP2 .M JAK MILOSC" 1.04 7,52 44,70
POLSAT MECZ ELIM. ME 2016 14.10 7,51 43,31
TVP2 .M JAK MILOSC" 11.02 7,48 43,26
TVP2 .M JAK MILOSC" 10.02 7,39 44,25
TVP2 .M JAK MILOSC" 11.03 7,38 44,65

Zrédto: NAM, grupa 4+, AMR - érednia ogladalnos¢ minutowa, SHR - udziat w rynku widowni

YOUTUBE

NAJCHETNIEJ OGLADANE FILMY WSROD POLSKICH UZYTKOWNIKOW YOUTUBE W 2014 R.

v

Ranking YouTube Rewind powstaje na podstawie liczby wyswietler, udostepnien, komentarzy oraz zdobytych pozytywnych ocen danego materiatu.

Karolina Czarnecka - Hera koka
hasz LSD (35 PPA)

Mutant Giant Spider Dog
(SA Wardega)

Original Big surprise for Bride and
Groom... Chris and Leah Wedding
5 April 2014

Piosenka dla dzieci Kaczuszki,
Kaczuchy

Ani Mru Mru - Zarost tami tu

10.

Nike Football: Winner Stays. ft.
Ronaldo, Neymar Jr., Rooney,
Ibrahimovi¢, Iniesta & more

Cookie Phone vs. Police
(SA Wardega)

The Voice IT | Serie 2 | Blind 2 |
Suor Cristina Scuccia- #TEAMJ-AX

Czemu nie warto byé¢:
zaros$nietym | AbstrachujeTV

Shanghai Tower
(650 meters)

MEDIAMARKETINGPOLSKA.PL GRUDZIEN 2014
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